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 :مقدمـــــة

 الإشكالية .1

نسانه وتاريخه، كتابا مفتوحا تتعلم منه ل تعلمه؛ فهيي تس تخلص المعرفة  ترى الدراسات الوصفية في المجتمع،   اإ

مباشرة من الإنسان وَعالم حياته مفسّرة التغيرات النوّعية في المجتمع المعقدّ، انطلاقا من كونها تهتم بدراسة الإنسان 

خلق رموع وبنا  صيغ تعطي معنى للحياة التي يعيشها؛ حيث تكمن أأهميتها  بالدرجة الأولى وأ ليات النشاط الإبداعي في

دراكها للبحث بوصفه عملية فكرية دائمة حول الوجود الإنساني الذي ل يمكن فهمه ول تأأويله أأو تحليله ول نقده  في اإ

لية دينامية وحيوية عبر طرق البحث التقليدية، بل من خلال فهم علاقة البحث بالحياة والباحث بالمبحوث كعم 

تسْهم في فهم صحيح لحياة الإنسان، وفي تضمّنها لمقاربات تفسيرية للعالم وتقديم فهم للمعاني التي يطلقها الناس حول 

ظاهرة ما كدراسة الفعل الاجتماعي، المعُتقدات وَالقيم من عاوية كيفية وليس من عاوية التعّداد الرقمي والنتائج 

 الإحصائية.

 ( الخصائص المشركة للدراسات الكيفية في النقاط التالية: Herbet Blumerبلومر" )ولقد حدد "

ة عن التفاعل الاجتماعي؛ فالبشر  *1 فهم الواقع الاجتماعي بوصفه نتاجا مشركا من المعاني وَالارتباطات المتولّدِّ

لى  »بلومر « يتصرفون حسب  المواضيع، الأحداث، المواقف وَالأشخاص.بنا  على المعاني المشركة التي يرجعونها اإ

 تحليل عملية التفاعل والتصال بواسطة مناهج الملاحظة وَتحليل النص.*  2

التحديد الموضوعي لمختلف الظروف الحياتية التي يعيشها البشر من خلال بعض المقاييس كالدخل، التعليم،  *3

  عن طريق المغزى بشكل شامل وتركيي.المهنة، العمر، ظروف السكن... التي تعطي معنى تفسيريا

نتاج اليومية وعلى  وينصبّ بذلك تركز منهجية هذه الدراسات، كنقطة أأولية، على أأشكال وَمضامين عمليات الإ

طار منهجي يسمح للباحث بالتعامل مع  بنا  أأنماط الرؤى الذاتية ونماذج التفسير للفاعلين الإجتماعيين في شاكلة اإ

بهدف تقديم وصف دقيق لها، توضيح خصائصها  -كتلك التي يفرضها البحث الإمبريقي-أأو ضوابطالظاهرة دون قيود 

وتفسير الأوجه البارعة فيها
(1)

ذ يعرفها كل من "كريستيانز وَجيمس كارى" بأأنها " محاولة ذاتيّة واعية لس تعادة الروح ؛ اإ

بوصفها مماثِّلة للعلوم الطبيعية، ولكن بأأنها علوم منفصلة  " فهيي ل تنظر للعلوم الاجتماعيةالنقّدية وَالحرّة للبحث العلمي

بداعٌ  لدراسة البـشر، ول تنظر للمجتمع على أأنه مجموعة من الحقائق المحايدة التي يتم تبويبها وَتصنيفها، ولكن على أأنه اإ

نشط لأفراد هذا المجتمع
(2)

. 

في حقل الأبحاث الإعلامية بوصفها الإطار  ولعل هذا الذي جعل مفهوم الدراسات الكيفية يتبوّأأ مكانة خاصة

المنهجي لدراسة الظاهرة الإعلامية من خلال المداخل النظرية المختلفة مثل النظرية النقدية، النقدية الثقافية، الاقتصاد 

لخ الس ياسي، نظريات الهيْمنة وَالتبّعيّة،...اإ
 (3)

در . فكثيرا ما يس تخدم البحث في التصال الدراسات الوصفية بق

 اس تخدامها في مجال تأأثير وسائل الإعلام، أأو في التصال التنظيمي وَكذلك في تحليل الرسالة الإعلامية.
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ن من الباحثين والمنظّرين من يذهب لأكثر من ذلك حينما يحصر فحوى المحور الأساس في الدراسات  بل اإ

علامية ودللتها أأو العلاقة بين الرمز والمعنى وطرق الكيفية وأأطرها النظرية في الرموع اللغوية التي تحويها الرسالة الإ 

رة؛ والتي  بنا  الأفكار وأأهدافها، على اعتبار أأن الرموع التي تس تخدم في وسائل الإعلام هي صياغة للأفكار المس يْطِّ

داخل دائرة يجري تفسيرها في ضو  الإطار المرجعي التي تم ترميزها من خلاله، ليظل المتلقي أأو الباحث )المشَُارِّك( 

نة؛ وَهذا هو الّدور المهنّي لوسائل الإعلام في الرّميز أأو ما يسمى "ما ورا  الرّميز" الذي يؤكد على  تلك الرموع المهيْمِّ

عملية الهيمنة بمعيّة ترميز الأفكار التي تعمل وسائل الإعلام على نشرها
(4)

وعولمتها كوس يلة لتحقيق أأهداف معيّنة  

ليها بوساطة البنا  والمس توى اللغوي والدللي لهذه الرموع المنتقاة.يسعى القائم بالتصا  ل للوصول اإ

ومن هنا كان تجاوع الدراسات الكيفية للصيغ التقليدية في تحليل محتوى الإعلام؛ والتي في نظرها قد تجاهلت 

نتاج الرسا لى العلاقة بين اختيار الرموع وتركيبها وبين الواقع الاجتماعي الذي تم فيه اإ ئل الإعلامية ونشرها، لتنظر هي اإ

المحتوى كبنا  لغوي من الرموع الهادفة التي تختار بعناية من بين الإطار المرجعي لفكر الصفوة وأأهدافها، والتي تهدف 

لى تشكيل الحقائق في أأذهان المتلقين بما يتفق مع هذا الفكر وأأهدافه.  اإ

و الكشف عن الجوانب المختلفة للعملية الإعلامية، وَوصف وعليه فاإن دراسة الرّمز والّدللة هي السبيل نح

العلاقات مع النظم الاجتماعية بما تعكسه من معانٍ تؤكد أأهدافا معينة لهذه النظم وَالقوى المس يْطرة في المجتمع من 

دراكي لكل من القائم بالتصال  طار بنا  اإ وَالمتلقي في خلال تقصّّ الحقائق الكامنة ورا  بنا  محتوى الإعلام في اإ

نتاج وَتفسير المحتوى في ذات الوقت علاقتهما بالواقع الاجتماعي؛ هذا الأخير الذي يؤثر في عمليّتي اإ
(5)

. 

لى اس تلهام المناهج والأساليب الخاصة بعلوم اللغة وَالدللة في وصف النص  في خضم ذلك، برعت الحاجة اإ

للة وتحليل مسار البرهنة" بوصفها أأساليب تهتم ببنية النص ونقده من خلال ما يسمى بـ"تحليل الأسلوب، تحليل الد

طار مفاهيم دللة الرموع والعلامات. وفيما قد اهتمت البدايات المبكّرة لمحاولت  الداخلية والعلاقة بين مكوناته في اإ

ب معه أأفكارا ومداخل  ن التطور قد صحِّ أأخرى تهتم بالعلاقة دراسة المعنى أأو الدللة بالكلمات والمفردات المنطوقة فاإ

بين الدال والمدلول أأو المنظور الثنائي بين اللفظ والمعنى في علم الدللة
(6)

. 

يميائية نها  -علم الّدللة-تعتبر الس ّ نسان من علامات لغوية وغير لغوية، أأو اإ علمًا شموليًّا يرتبط بكل ما ينتجه الإ

ور هدفها في دراسة المعنى الخفيّ والّدللي لكل نظام علاماتي في علم الإشارة الّدالة مهما كان نوعها وَأأصلها؛ حيث يتمح

 كنف الحياة الاجتماعية وأأنظمتها اللغوية. 

ويركز منهج الس يميائية في نطاق الدراسات الوصفية في التصال على المحتوى الرّمزي؛ مهتما بتمثُّل المقاربة 

شارات، رموعا، الس يميوطيقيةّ التي تتعامل مع أأي نص أأو خطاب أأو نشاط  نساني وَبشري؛ باعتباره علامات، اإ اإ

أأيقونات، اس تعارات ومخطّطات؛ وذلك من خلال ثلاث مس تويات منهجيّة س يميوطيقيةّ، يمكن حصرها في: البنية، 

الّدللة وَالمقصديةّ )الوظيفة القصدية(
(7)

 .
 

مجموعة التقنيات وَالخطوات هو ( أأن التحليل الس يميائي: "Julia Kristivaوترى الباحثة "كريستيفا" )

المس تخدمة للبحث في صيغ اكتمال حلقة الدللة في نسق معيّن، هو الأسلوب العلمي الذي يكشف، يحللّ، ينقد 

"المعنى في نظام ما، ينقد أأيضاً العناصر المكوّنة لهذا المعنى وّقوانينه
(8)

؛ ويعد التحليل الس يميائي بذلك أأحد أأفضل 

ضو  على ال ليات التي تنتج من خلالها المعاني في الأنساق الدللية؛ فهو يكشف العلاقات المناهج التي تسلطّ ال
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الداخلية لعناصر النسق، ثم يعيد تشكيل نظام الدللة بأأسلوب يتيح فهمًا أأفضل لوظيفة الرسالة الإعلامية داخل 

النسق الثقافي
(9)

ية كنموذج خاص للرسائل الإعلامية التي . ولعل هذا الذي يبرع نجاعته في تحليل الإرسالية الإشهار 

 تحمل في طيّاتها العديد من التأأويلات والقرا ات الضمنيّة.

يندرج الخطاب الإشهاري ضمن الممارسات الثقافية اليومية كالخطاب الأدبي أأو السينمائي أأو البصري، فاإلى 

يتمثل في مكوناته  ثقافياهذا الخطاب طابعا جانب بعده الاقتصادي وَالاجتماعي المرتبط بالّدعاية التجارية، يكتسي 

ضفا  الحداثة والتميّز في التقنية لتضيف  التداوليةوَ  الس يميائية، الأيقونية، اللغوية لى الكل بصمةً واضحة من شأأنها اإ اإ

نتاجه وتفسيره.  اإ

علامية وثقافية، تحظى باهتمام كبير في المجتمعات المتطورة لم ا يتميز به من قدرة ويعد الخطاب الإشهاري صناعة اإ

عالية على بلورة الرأأي، تشكيل الوعي وَفي التأأثير على الثقافة وتوجيهها في أأبعادها المختلفة الأخلاقية، الفلسفية، 

الجمالية وَالإبداعية
(10)

حسب قدور عبد الله -بالنظر اإلى س يادة ما يسمّيه علما  التصال بالثقافة اللفظية أأو الشفويةوَ  .

لى حدٍ ما في المجتمعات المتخلفة رغم هيْمنة الصورة على فاإن  -الثاني هذا الخطاب ل يزال مغمورًا وَبعيداً عن الدراسة اإ

الحياة المعاصرة وتوجيهها لأهم اسراتيجيات التواصل الإنساني
(11)

. 

وتجربة وفي ال ونة الأخيرة، عرف الخطاب الإشهاري نقلة نوعية وكمية لم يشهدها من قبل حينما دخل مرحلة 

نتاجه لتثِّب به جديدة في ظل الإ  خراجه واإ عداده، اإ بتكارات الإسراتيجية التي طالت تصوره، كتابته، فن تصميمه، اإ

لى مصافِّّ الخطابات الإشهارية الرّمزية الفاعلة. وذلك في الوقت الذي أأصبحت فيه التقنيات الحاسوبية في متناول  اإ

مكان أأي موهوب  الجميع، وخرجت أأسرار التصميم الإشهاري من لى عالم الإبداع الحر؛ حيث صار باإ قفص التخصص اإ

تعلم خطوات اس تعمال "البرامج الرقمية للتعديل والركيب" والتي يجري اختيارها من ضمن قائمة واسعة تتيحها مواقع 

ب )المنتج/المصمم( أأدوات وتقنيات متنوعة، لس يما  على مس توى الأنرنيت؛ فقد وضعت هذه البرامج بين يدي المخاطِّ

( وما يخص طبيعة الرسالة 3D( وَالثلاثية الأبعاد )2Dتصميم الصور التي أأخذت تتنوع أأشكالها بين الثنائية الأبعاد )

لى الرسم الفيكتوري أأو تقنيات التعديل وَالركيب أأو تقنيات المحاكاة وَالإنشا .  الإشهارية باللجو  اإ

مواقع التواصل الإجتماعي والمجتمعات تٍ اس تغلتّ خصائصها من كما أأخذت صناعة الإعلان الإبتكاري تماثلا

الافراضيّة؛ التي تولّدت عن ظاهرة التزاوج بين تكنولوجيات التصال الحديثة وتطبيقات ش بكة الأنرنيت التي 

"، السّمنطقيالافراضي  لعالما"افراضية أأو بما يصطلح عليه عوالم أأضافت بعدا ثقافيا واجتماعيا للتكنولوجيا وخلقت 

والذي يقصد به: "بيئة ثلاثية الأبعاد تحاكي بطريقة أأو بأأخرى الواقع الفيزيائي الحقيقي ضمن فضا  مؤطّر بوسائل 

تكنولوجية مختلفة"
(12)

 . 

لى اس تغلال العالم الإفراضي لتثمين أأغراضها  وفي س ياق تطوير خطاباتها الإشهارية، سعت كُبريات الشركات اإ

)توصيل معلومات، دلئل اتصالية )تجارية(، اقتصادية وفق عدة أأبعاد:  -تجاوعا لنشاطه التكنولوجي البحت-المختلفة

بداعية جديدة( وَ جمالية وَمعانٍ(،   Serge)" بروكس"ويعرفه  غير تلك المتعارف عليها. تماعيةاج)خلق أأنواع فنية اإ

Broulx  بأأنه: "العلاقة التي تنشأأ بين مجموعة من مس تخدمي منتديات النقّاش والّدردشة الإلكرونية، وهؤل )

المس تعملون يتقاسمون الأذواق، القيم، الاهتمامات وَالأهداف المشركة"
(13)

. 
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م كأحد أأشهر 2005( س نة youtube) "اليوتيوب"، برع 2.0 (Webوبظهور الجيل الثاني من الويب )

المواقع الإلكرونية
(14 )

م برفع الأفلام، الفيديوهات وَالتسجيلات المرئية مباشرة ومشاركتها مجانا  التي تسمح للمس تخدِّ

الكرة الافراضية، يس تغلون انتشاره عبر أأكثر من ثلث مس تخدمي الأنرنيت في العالم اليوم فوالاس تمتاع بمشاهدتها. 

بداعاتهم لى عدد كبير من المشاهدين كنوع من الرويج والدعاية -بين محرفين وَعاديين-فيقومون بمشاركة اإ  .لإيصالها اإ

علانات " "ADWORDSجوجل وعلى غرار اإ
(15 )

قلُه؛ مقدّما بذلك  "اليوتيوب"أأصبح الإعلان على  له صِّ

علانية متنوعة لتلبية متطلبات العم لا  من ماركات عالمية اإلى أأعمال صغيرة، وجا  ذلك تزامنا مع شرا  خيارات اإ

لى  "Evian"المياه المعدنية الفرنس ية  "جوجل" محور وسائل الإعلام على ش بكة الأنرنيت، ومن هنا تفطّنت شركة اإ

علاناتها وما يخلِّّفه من تطبُّعٍ  حديث على مس توى الإرساليّة نظام التجارة الإلكرونية المتاح عبر العرض ال لي لمحتوى اإ

الذين يتميزون عن غيرهم من  -كمجتمع افراضي موالٍ للمس تجدّات-"viewersعبر الـ " الإشهارية ومن صدى عالمي

 مجتمعات الوسائل التقليدية.

( أأحد المجالت التي اعدهرت على أأعقاب Animationويعتبر فن "الأنمي" )المش تقّ من اللفظ الإنجليزي: 

لإشهاري الإلكروني؛ والذي يعد نوعا حديثا من حيث اعتماده على وس يلة عرض مختلفة وَمعاصرة وعلى الخطاب ا

طرائق عرض فريدة
(16)

، نتيجة وفرة الإبتكارية وَالإبداعية التي يسمح بها في تركيب الشفرة الألسنية وَالأيقونية؛ 

يق الجمهور كشرط أأساس وَاس تخدام تقنية الأنمي فالخطاب الإشهاري الإلكروني يحرص على التنويع في العرض، تشو 

التي ذاع صيتها مع بداية العشرينات عندما بدأأ المنتجون اليابان يهتمون بتقنية الرسوم وتحريكها، أأما ال ن فالمجال بات 

نشا  شخصيات ش به حيةّ وتجس يد حركات يتعذّ  مكانية اإ ثره اإ ر مشركا بين الحاسوب وأأخصائيّّ الرسم وانبثق على اإ

تمييزها عن الحقيقية
(17)

. 

علانات  بصمتها الإبتكارية ابتداً   "Evian"للما  المعدني الفرنسي  "Live Young"وفي هذا الصدد، تسجّل اإ

لى غاية تسويقها، ناهيك عن علامتها التجارية التي تعمل على ترس يخ وَتوْطين الأنماط النمّوذجية  من فكرتها اإ

نسان المعاصر كوظيفة أأساس ية  " في كتابه رولن بارث"، والتي يعرفها للأسطورةللاس تهلاك الثقافي وَالاقتصادي للاإ

الأسطورة كلام... لتعريف أأش يا  ل كلمات... وكل ما يخضع للخطاب من شأأنه أأن التالي: "النحو على ( تياّ أأسطور)

"يصبح أأسطورة
(18)

. 

نها صيغة من صيغ  -حسب شرحه-فهيي منظومة اتصال... رسالة... هي ليست موضوعا وَل مفهوما وَل فكـرة. اإ

نها شكل، وَالأسطورة كلام اختاره التاريخ ول يمكنها أأ   رسالة؛الأش يا ، هذا الكلام هو طبيعة ن تنبثق من الدللة، اإ

وبالتالي يمكن أأن يكون شيئا أ خر غير شفهيي؛ فقد تتكون من كتابات أأو عروض: كالخطاب المكتوب، وكذلك 

الصورة الضوئية، السينما، الريبورتاج، الرياضة، العروض المسرحية وَالدعاية
(19)

. 

؛ هذا الكلام يحدده مقصدها أأكثر مما يحدده حرفها؛ م الأسطوريّ"الـكلاكل هذا من شأأنه أأن يشكل قاعدة لـِّ"

المكوّن للكلام الأسطوريّ في الوقت نفسه، أأي أأن كل ما يؤمن به الإنسان الحديث يتحول  الغموضوَهو أأساس 

لى أأسطورة، حتى لو كان ذلك الإيمان بما يشربه أأو يأأكله أأو يسمعه ويشاهده، ويريد القول هنا؛ أأن الإنسان الحديث  اإ

الحضاري -ية، أأو أأن الإنسان المعاصرهو الإنسان الذي نضج واكتمل وعيه وأأصبح ينتج أأسطورياته من حياته اليوم 

قد تجاوع مغامرة العقل الأول الذي كان ينتج أأسطورياته دون ثوابت  -المواكب لما تفرضه ساحة الحداثة من معطيات
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نتاج أأسطورياته، لكنه اليوم على العكس منه، ينتج  أأو قواعد أأو قوانين ودون أأي واعز علمي يستند عليه في اإ

لى غذائه ومشروبه وغيرها من ضروريات الحياة المدنية ايّ تام، ابتدا ً أأسطوريّاته بوعي علم لى الفيلم اإ  .من الإعلان اإ

تيْان به عبر اس تخدام أأسطورة "Evianوهذا ما أأرادت شركة " " حيث تمتزج اكسير الش باب الدائم" الإ

دللت رمزيةّ وثقافيةّ يس تدعي  والذي يحمل في مكنوناته" live Young"الحضارات كلها في الشعار المعبّر عنه بـِّ 

 استنطاقهُا وَفهمها صياغة التساؤل الرئيس ال تي:

" في ظل الإبتكارات live Youngأأهم ملامح فعالية مس تويات التحليل الس يميوطيقي لإعلانات " ما هي

 الحديثة؟

 أأو بتعبير أ خر:                

علانات "ما هي أأهم ملامح فعالية بنية، دللة ومقصديةّ )الو  " لشركة المياه live Youngظيفة القصديةّ( اإ

 " في ظل الإبتكارات الحديثة؟Evianالمعدنية الفرنس ية "

 وَالذي ستتم معالجته بمعيّة التساؤلت الفرعية التالية:    

علانات  /1   لإبراع البعد الأسطوري في شعـارها Evianما هي الأساليب البلاغيّة الناّجعة التي وظّفتها اإ

"live Young"؟ 

 Evian( للخطاب الإشهـاري لما  وَحركية لغة، أأيقون، تشكيل/ ما هي مظاهر تناغم العناصر البنائية )2

علانات  ليه الشركة من خلال سلسلة اإ      ؟ «live Young»ودللة كل منها في خدمة المدلول الحقيقي الذي ترمي اإ

في  "live Young"" ضمن سلسلة لأطفال الإفراضيّينافيما تتمثل أأهمية توظيف عنصر شخصية أأنمي " /3

علانات   ؟ Evianاإ

علانات / 4 يّاها مظهرا تقنيًّا يتماشى وفحوى  Evianهل طوّعت التكنولوجيات الحديثة لغة اإ بةً اإ مكس ِّ

 ؟"live Young" أأسطورة

جحافاً نسبيًّا  الإشهاري س يميائيًّا، يبقى هذا وَبالرغم من التقدم العالمي في دراسة وتحليل الخطاب الميدان يعاني اإ

 -تحت طائلة جملة من الهواجس -على المس توى العربي، ولعل محاولتنا المتواضعة في تشخيص هذه الظاهرة التصالية

 الأهداف التالية: تحديد ساعدتنا على

الإعلانات الخطابيّة في صناعة  اللعبة أأشكال * التمكن من فك ش يفرة أ ليات المشهد الأسطوري لكتشاف

 المبتكرة ذات العلامة العريقة وسر بقائها في ساحة المنافسة.

 على اليوتيوب. Evian* بنا  مقاربة س يميولوجية ملائمة لتحليل بنية، دللة ومقصديةّ الخطاب الإشهاري لما  

ن ثقافة التكرار * الاس تفادة من تجارب الغرب في ابتكار الأفكار الإعلانية بما يحقق للاإعلان العربي التحرر م

 وَالعجز الإبداعي.

 ( أأس باب اختيار الموضوع2
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  الذاتية الأس باب -أأ  

بتكار والتكنولوجيا في كافة المجالت. يتعلق ما بكل الشديد واهتمامنا * ميولنا  بمس تجدّات الإبداع، الإ

يديولوجيات  الخفيةّ التي تقبع ورا  الصناعة الإعلانية )معانٍ، رسائل المضامين الشديد لكتشاف * فضولنا وَاإ

 كونيّة( في المجتمعات التي تس يطر عليها التكنولوجيات المتجدّدة.

  الموضوعية الأس باب -ب 

ثرا   من وذلك الدراسات، من النوع هذا حيث من ونقصا فقرا حاليا تعرف الجزائرية، والتي الوطنية المكتبة * اإ

والخطابات الإشهارية التي تبدعها  -الإفراضية المختلفة المرئية الوسائط السمعية-خلال وضع تحليلات للعالم الإفراضي

 كُبريات الشركات العالمية على مس تواه.

 تشكله التكنولوجيا حاليا من ثورة وَمجال ما بفعل والإتصال الإعلام علوم لتخصص بالنس بة الموضوع * أأهمية

خطاباتها وتفسير  مضامين الدللية، تحليل وَتركيبتها بنيتها تفكيك طريق عن-فع بالصناعة الإعلانيةخصب في الد

دراك وَاستيعاب لمحاولة -تأأويلاتها  المعتمدة في الصناعات الثقافية. والإبداعية الثقافية الفكرية، القدرات اإ

النصية وَالتصويرية في الخطاب الإشهاري  البلاغة التي تس تخدم التحليل الس يميائي في معالجة * قلة الدراسات

 )خصوصا ما يتعلق بالأسطوريةّ وَالإبتكاريةّ التصويريةّ(.

 ( أأهمية الدراسة 3

 الأهمية العمليّة  - أأ 

تكتسب هذه الدراسة أأهميتها من طبيعة الموضوع في حد ذاته: "خصوصية الخطاب الإشهاري في ظل 

لحاح في الأدبيات الإعلامية في وقت غزت فيه التقنيات الإبتكارات الحديثة"، والذي يطرح نف  سه باإ

ن لم نقل أأنها أأصبحت المحور الأساس  والتكنولوجيات الحديثة رفقة الإبداع الفني الخلّاق جلّ الأجناس الإعلامية )اإ

علامي(، علاوة على تبنيّها تحليل الخطاب الإشهاري باس تخدام المنهج الس يميائي با تجاهاته في بنا  أأي خطاب اإ

 الثلاث: س يميا  التواصل، الدللة وَالثقافة.

بتكارات الحديثة التي باتت تطال مختلف  كما وتنطوي أأهميتها كذلك في محاولتها تسليط الضو  على الإ

لى غاية تسويقها عبر وسائل الإتصال  مراحل تصميم الرسالة الإشهارية )كصناعة ثقافية( من مجرد كونها فكرة اإ

لى البعد التقنيالجماهيرية الم  وَكذا في الربط بين الخطاب  -في مفهومه التطبيقي الواسع-تنوعة، وذلك بالستناد اإ

ضافة اإلى  الإشهاري وَالتطور الإبتكاري وَالتكنولوجي في عولمة عملية التواصل الإشهاري عبر نمط تداولي حديث، اإ

لى تكريسها في الإعلانات. كشف الغطا  عن الدللت المختلفة للأساليب البلاغية التي تسعى  كُبريات الشركات اإ

 الأهمية العلميّة - ب
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تتمثل في كونها من بين الدراسات المتفرّدة في كلية علوم الإعلام والتصال، التي تتناول تحليل الخطاب الإشهاري 

يولوجيا الخطاب س يميائيا، وبذلك سنزوّد مكتبته بمجموعة من المعارف والمعلومات الجديدة وَالثرية المتعلقة بس يم 

 الإشهاري.

 ( مدونة التحليل4

يندرج موضوعنا ضمن البحوث الكيفية، التي تعتمد في خطوات الدراسة على المناهج الكيفية وأأدواتها 

)الملاحظة، المقابلة، الإس تمارة...( وعلى العينات غير الاحتمالية من عرضية، قصدية أأو ثلجية...   ولما كان الهدف 

"خصوصية الخطاب الإشهاري في يرتكز على تشخيص للظاهرة التصالية في المجتمعات المعاصرة  الأساس من ورائه

بمعيّة البحث في دللة العلامات اللغوية والصورية، قصديتها وتأأويلاتها في أأنظمة التواصل، ظل الابتكارات الحديثة" 

ننا اخرنا  علانات "فاإ في دراستنا الس يميولوجية، " Evianالفرنس ية "" لشركة المياه المعدنية live Youngقصدا اإ

علانات عالمية أأخرى؛ والتي من شأأنها أأن تخدم أأهداف  -حسبنا–وذلك لنفرادها بجملة من الخصائص من بين قوائم اإ

 بحثنا لكونها ذات دللة وفائدة تعود لصالحه بغض النظر عن تمثيلها. 

علانات شركة ا بيهة، Evianلمياه المعدنية الفرنس ية "وعليه فاإن مدونتنا الشاملة تضم كل اإ ُّسَخ الشَّ " بما فيها الن

لة؛ والتي قد قدّرها منتدى  رة والمفُصِّّ علانا 125بِّـ  adforumالمطُوَّ لى تعدد وسائط البثِّّ بين تلفزيون، -اإ مع الإشارة اإ

علانات " -سينما، ملصقات، يوتيوب وَأأخرى المبُثةّ  Evian" لما  live Youngغير أأننا س نكتفي في دراستنا بأأهم اإ

ليه بعد معاينة وفحص -م1998بدً ا من س نة اإطلاق الشركة لهذا الشعار س نة  اليوتيوبعبر موقع  هذا ما توصّلنا اإ

علانات الشركة عبر الش بكة العنكبوتية ككل لى غاية الس نة الفارطة  -اإ  م.2016واإ

 وفيما يلي جدول توضيحي لذلك:  

علانات ": يبرع أأهم 1.4جدول رقم   " المبُثَّة عبر موقع اليوتيوبLive Youngاإ

 الإعلان
س نة 

 اإطلاقه
 الرابط على اليوتيوب مدته

The 

Swimming 

Babies 

 

 م1998

 ثانية  42

(0.42) 

 

 
https://www.youtube.com/watch?v=pNqSW

sCvRU 

https://www.youtube.com/watch?v=pNqSWsCvRU
https://www.youtube.com/watch?v=pNqSWsCvRU
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  Water Boy 

 (We Will 

Rock 

(You 

 

 م2004

 ثا38د و2

(2.38) 

 

 

 

 

https://www.youtube.com/watch?v=EhJ_1

OLFsmw 

Roller Babies 2009م 

 دقيقة

(1.00) 

 
 

https://www.youtube.com/watch?v=vXQEv

pQf0Aw 

Baby Inside 2011دقيقة م 
 

https://www.youtube.com/watch?v=btqHV

hzFOH8 

The Evian Ball 

Hunt 
 ثوان 6 م2012

 

https://www.youtube.com/watch?v=Xktp5V

S1nng 

me     Baby & 

(Dancing 

Babies) 

 

 م2013
 ثا16دقيقة وَ 

(1.16) 
 

https://www.youtube.com/watch?v=ikuiByr

https://www.google.dz/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=web&cd=2&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjf8ubR_M7SAhWE6xQKHabBDCYQtwIIITAB&url=https%3A%2F%2Fwww.youtube.com%2Fwatch%3Fv%3DFPvk8K4K8oY&usg=AFQjCNHygVh-5uhH8NILNdYX7A4wS-mzdw&bvm=bv.149397726,d.d2s
https://www.google.dz/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=web&cd=2&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjf8ubR_M7SAhWE6xQKHabBDCYQtwIIITAB&url=https%3A%2F%2Fwww.youtube.com%2Fwatch%3Fv%3DFPvk8K4K8oY&usg=AFQjCNHygVh-5uhH8NILNdYX7A4wS-mzdw&bvm=bv.149397726,d.d2s
https://www.youtube.com/watch?v=EhJ_1OLFsmw
https://www.youtube.com/watch?v=EhJ_1OLFsmw
https://www.youtube.com/watch?v=vXQEvpQf0Aw
https://www.youtube.com/watch?v=vXQEvpQf0Aw
https://www.youtube.com/watch?v=btqHVhzFOH8
https://www.youtube.com/watch?v=btqHVhzFOH8
https://www.youtube.com/watch?v=Xktp5VS1nng
https://www.youtube.com/watch?v=Xktp5VS1nng
https://www.youtube.com/watch?v=ikuiByrF6rs
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F6rs 

Spiderman 

& 

Spider Baby 

 م2014

 دقيقة

 ثا 16وَ 

(1.16) 
 

https://www.youtube.com/watch?v=JqNjeN

eJzuA 

Happy 

Holidays 

 

 

 م2015

 دقيقة

 ثوان 7وَ 

(1.07) https://www.youtube.com/watch?v=JbCTJlz

tFSM 

Baby Bay 2016م 

 دقيقة

 ثا 30وَ 

(1.30) https://www.youtube.com/watch?v=dxlUf7

K3T20 

https://www.youtube.com/watch?v=ikuiByrF6rs
https://www.youtube.com/watch?v=ikuiByrF6rs
https://www.youtube.com/watch?v=JqNjeNeJzuA
https://www.youtube.com/watch?v=JqNjeNeJzuA
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عداد شخصّ المصدر:  اإ

علانات 9وبذلك نحصُل تقديرياًّ على   «live young»ل يمكننا الجزم في كونها تمثل العدد الفعلي لإعلانات  اإ

جرائنا لمسحٍ شاملٍ )باس تثنا  حالة تبنيّنا  اليوتيوبعلى موقع  Evianلشركة المياه  مكانية اإ للعينة ما يُحول دون اإ

لى واحدة منالمتاحة الش بكة العنكبوتية فهيي على موعد السّلبيات التي تكاد تطبع جلّ مواقع  (؛ ولعل مردّ ذلك يعود اإ

المس تمر، والذي قد يغيّب معه ما يكسب الباحث العلمي التوّثيق اللاعم لمادة تحليله خاصة  والتجدّد التغيير دائم مع

 متغيّر أأساس في دراستنا. اليوتيوبوأأن موقع 

كثيرا عن الإعلان الذي  فخلال فرة وجيزة بين الس نوات مثلا قد نجد ذات الإعلان يتكرّر بصيغة ل تختلف

ن كنا فعلا قد حصلنا على النسخة الرسمية منه، علاوة على أأنّ روابط التحميل2000م /1999س بقه  التي -م وهذا اإ

ن كان المعلنون  -أأدرجنا بعضا منها في الجدول قد يجري تعديلها، تجديدها أأو عزلها نهائيا من موقع اليوتيوب خصوصا اإ

لى هيئات ترى فيه منصّة خاصة قد تخدم مصالح شركة المياه viewersمجرد مس تخدمين فقط )  Evian( ل ينتمون اإ

علانات الشركة قبُيْل  بشكل أأو بأ خر؛ وهذا ما س نأأتي على ذكره في تحليلنا لخصوصية اليوتيوب كوس يلة مقتناةٍ لبثِّّ اإ

 أأيام من عرضها التلّفزي على القنوات الفرنس ية. 3

علانات يجري توعيعُها بشكل عشوائي في مختلف قنوات اليوتيوب ول تُحوع القناة كما أأننا قد لحظنا بأأن الإ 

 بدليل:La Saga/ Compilation) الرسمية للشركة على حصريةّ بثِّّ مجموعتها الإعلانية )

لى الإعلانات.  * الاختلاف المتواجد في عناوين الروابط التي تُحيل اإ

 ومةً بـِّ: * تعدد النسخ حسب المناطق الجغرافية موس

Universal, Usa, Arab and Europe versions 

ل تضُم كامل مجموعاتها وحملاتها الإعلانية؛ فحاليا يوجد  على مس تواها  Evian* القناة الرسمية اليوتوبيّة لشركة 

 ." )كما هو موضح في الجدول(Baby Bayالإعلان الأخير فقط "

)كما  Youtubeلية( للاإعلانات في خانة البحث على مس توى موقع * التعدد الذي يمس الكلمات المفتاحية )الدل

 الذي يتيح عدة روابط لقنوات غير رسمية تعرض الإعلانات(.                                              Googleوينطبق ذلك أأيضا على  محرك البحث 

 

قناة خاصة بها             على  Evianلشركة المياه 

موقع اليوتيوب أأين يمكن تحميل الإعلان 

 "Baby Bayالأخير"

كما أأن لها مواقع أأخرى س يأأتي ذكرها           في 

  الفصل التطبيقي

https://www.youtube.com/user/EvianBabies 

https://www.youtube.com/user/EvianBabies
https://www.youtube.com/user/EvianBabies
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مع الأخذ بعين -المدونة نفسها من جهةومن هنا كان من الضروري اختـيار عينة لمدونتنا قد تمتلك خصائص 

 Top 4 Most" وتتأأقلم بشكل كبير مع ما نودّ رصده وتحقيقه من ورا  تبنيّنا لعينة -الاعتبار الفروق البديهية

Amazing Evian Babies Surfing Dancing Rolling  "للتصنيف والتبويب ، وفقا (Top 

Funny/Top Amazing) " الذي أأجرته منصّةFunny Commercials" عبر موقع اليوتيوب لإعلانات "live 

young لشركة المياه المعدنية الفرنس ية "Evian كمجال للتحليل نقف فيه على خصوصية الخطاب الإشهاري في ،

 ظل الإبتكارات الحديثة من جهة أأخرى.

 وفيما يلي جدول توضيحي لذلك: 

 : يوضح عينة الدراسة2.4جدول رقم 

 منصّة الإطلاق العينة المختارة

 

ضافة هذا الفيديو ) ( على موقع ثانية 55دقائق و 4تم اإ

من قبل  م2016 سبتمبر 11اليوتيوب في

Commercials Funny ؛ والتي أأجرت تصنيفا

علانات أأطفال ما   أأمتع 4وترتيبا لأفضل   Evianاإ

بالنظر اإلى الأدوار المنسوبة لها في الإعلان،  المضحكة

 على النحو التالي:

1/Baby Bay for surfing        (2016)م 

2/Dancing Babies                  (2013)م 

3/Spiderman & Spider Baby  (2014)م 

for dancing (3( + )2) 

4/Roller Babies for Rolling   (2009)م 

www.youtube.com/c/FunnyCommercials 

يجري على مس تواها انتقا ، تصنيف وَترتيب أأفضل 

الإعلانات التجارية المضحكة من جميع أأنحا  العالم 

 وتبويبها ضمن مجموعات خاصة تصنف حسب صفات:

top funny / top amazing / the best، 

، تحوي على م2015مارس  12والمنصّة قارّة منذ تاريخ 

وَ وصل عدد مشاهديها  مشرك  576 83

لى مارس  12)اإحصائيات  مشاهد  600 32اإ

 ،م(2017

 وقد كتب على صفحتها الفايس بوكيّة ما يلي:

Commercials from all over the world. 

Get inspiration from the best 

advertisements ever created. 

And remember that commercials turn 

our world in a funny. 

عداد شخصّ المصدر:   اإ

 : مخطط يوضح مدونة التحليل المتبناة1شكل رقم   

https://www.youtube.com/c/FunnyCommercials
https://www.youtube.com/c/FunnyCommercials
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عداد شخصّ المصدر:  اإ

س تخدام أأهم الإعلانات المبثةّ عبر موقع اليوتيوب Evianوَسعيًا ورا  التحليل المركّز لإعلانات ما   لى اإ ننا قد نلجأأ اإ -فاإ

"، وذلك live youngمن باب تدعيم تحليلنا الس يميائي لسيْرورة خطابها الإشهاري تحت شعار " -حسب الجدول

 )وهذا ما س يظهر جليّا في فصلنا التطبيقي(. دراستنا الإس تطلاعيةعلى ضــو  ما خلصُت به 

مواقع الشركات  -وَالمدُْرجة على موقع اليوتيوب-الخاصة بالإعلانات "making ofنس تعين بفيديوهات "كما أأننا س 

 وبعض الروابط المساعدة في التحليل، والموضحة بالرتيب كال تي: Evianالحاضنة لماركة 

 " وروابطهاmaking of: يوضح تسمية فيديوهات "3.4جدول رقم 

 الإحالة للرابط التسمية المفتاحية التسويقية

Evian Skating Babies Making 

of  

https://www.youtube.com/watch?v=qboOR4kwzP

M 

https://www.youtube.com/watch?v=67ha_gwq11w 

Evian Live Young Dancing 

Babies 2013 (the making of) 

 

https://www.youtube.com/watch?v=JZJYVrZX1tA 

https://www.youtube.com/watch?v=qboOR4kwzPM
https://www.youtube.com/watch?v=qboOR4kwzPM
https://www.youtube.com/watch?v=67ha_gwq11w
https://www.youtube.com/watch?v=67ha_gwq11w
https://www.youtube.com/watch?v=JZJYVrZX1tA
https://www.youtube.com/watch?v=JZJYVrZX1tA
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عداد شخصّ المصدر:            اإ

 Evian : يوضح أأسما  الشركات الحاضنة لماركة4.4جدول رقم    

 الإحالة للرابط اإسم الشركة

EVIAN WORLD http://www.evian.com/regions 

EVIAN Region MIDDLE EAST http://www.evian.com/ar_ae 

EVIAN SOURCE CACHAT 

http://pure.evian.com/fr/FR/ 

-http://ville

cachat-evian.fr/fr/culture/patrimoine/source 

EVIAN EAU 
http://www.evian.fr 

https://www.youtube.com/user/EvianBabies 

EVIAN COMPAGNE PUB 

LIVE YOUNG! 
http://www.evian.fr/blog/tags/live_young 

DANONE 
-http://www.danone.com/pour

detail/buid/evian-tous/activites/eaux/marque/ 

BETC 

https://betc.com/fr 

https://www.youtube.com/user/BETCEuroRSC

GParis 

Making Of Evian SpiderMan -

The Amazing Baby & me 2 
https://www.youtube.com/watch?v=uYKeuc71pTI 

BABY BAY VFX  –EVIAN 

MAKING OF BY MIKROS 

IMAGE 

https://www.youtube.com/watch?v=fx3pyCikIsY 

https://babybay.evian.com/fr 

-baby-a-.com/fr/entertainment/surfezhttps://betc

bay 

Here Comes The Hotstepper 

Lyrics Video HD (Yuksek  -

Remix) 

https://www.youtube.com/watch?v=FBu64PrWitI 

https://www.youtube.com/watch?v=r3X_i627ELQ 

http://www.evian.com/regions
http://www.evian.com/regions
http://www.evian.com/ar_ae
http://www.evian.com/ar_ae
http://ville-evian.fr/fr/culture/patrimoine/source-cachat
http://ville-evian.fr/fr/culture/patrimoine/source-cachat
https://www.youtube.com/watch?v=uYKeuc71pTI
https://www.youtube.com/watch?v=uYKeuc71pTI
https://www.youtube.com/watch?v=uYKeuc71pTI
https://www.youtube.com/watch?v=uYKeuc71pTI
https://www.youtube.com/watch?v=uYKeuc71pTI
https://www.youtube.com/watch?v=uYKeuc71pTI
https://www.youtube.com/watch?v=fx3pyCikIsY
https://www.youtube.com/watch?v=fx3pyCikIsY
https://babybay.evian.com/fr
https://babybay.evian.com/fr
https://betc.com/fr/entertainment/surfez-a-baby-bay
https://betc.com/fr/entertainment/surfez-a-baby-bay
https://www.youtube.com/watch?v=FBu64PrWitI
https://www.youtube.com/watch?v=FBu64PrWitI
https://www.youtube.com/watch?v=r3X_i627ELQ
https://www.youtube.com/watch?v=r3X_i627ELQ
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عداد شخصّ المصدر:  اإ

 الروابط المعتمد عليها 

 *L'ÉVOLUTION DE LA PUBLICITÉ À TRAVERS EVIAN - TPE 2014 ES – 

YOUTUBE: https://www.youtube.com/watch?v=OflwKcyGprQ. 

 *Culture Pub L'émission du 07 Septembre 200921 "LA SAGA EVIAN ":

https://www.youtube.com/watch?v=AfG6OAdFT7k. 

 ( تحليل المحتوى كأداة لجمع البيانات5

 الفرضية الرّئيسة للدراسة 

علانات" "  أأهّم ملامح Evian" لشركة المياه المعدنية الفرنس ية "live Youngترسم الإبتكارات الحديثة المتبناّة في اإ

 الخطاب الإشهاري الفعّال.                                                                 

ننا نقيم علاقة بين مفهومين رئيس يّين وهما:   وبذلك فاإ

 الخطاب الإشهاري الفعّال" ملامحوَ "  "الابتكارات الحديثة"

مكاننا اس تخراج عددا   " انطلاقا من تحديدنا له:الابتكارات الحديثةمن الأبعاد لمفهوم "في هذه الحالة يكون في اإ

جملة الأفكار الخلّاقة وَالمس تحدثة التي يجري توطين تطبيقاتها في ميدان: النشاط الإبداعي، الفني، التقني، التجاري  «

والتكنولوجي )التكنولوجيا الحديثة للاإعلام والإتصال والسمعي البصري( لحياة الأفراد داخل المجتمعات؛ أأين تتكاثف 

نتاج صناعة  » ثقافية فريدة )الخطاب الإشهاري(.  جهود الكل جنبا اإلى جنب بغية اإ

د بمفهوم "    ":ملامح الخطاب الإشهاري الفعالونقصِّ

شهارية محددة  «  رسالية اإ   »جملة المعايير التي يتكاثف بعضها بعضا لتحقيق نجاعة، فعالية ونجاح اإ

 أأو أأنّها:                                           

علانات "( المهمّةجملة المعايير ) « " لشركة المياه المعدنية الفرنس ية live Youngالتي يرتقي بموُجبها خطاب اإ

"Evian.لى مصافّ الخطابات الإشهارية الرّمزية الفعّالة  » " اإ

 

 

 

 

https://www.youtube.com/watch?v=OflwKcyGprQ
https://www.youtube.com/watch?v=AfG6OAdFT7k
https://www.youtube.com/watch?v=AfG6OAdFT7k
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 : مخطط تفكيكي لفرضية الدراسة2شكل رقم 

 

عداد شخصّ مبني على معطيات )موريس أأنجرس،  المصدر:  (.163م، ص2013اإ
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علانات" الفرضية: " أأهّم Evian" لشركة المياه المعدنية الفرنس ية "live Youngترسم الإبتكارات الحديثة المتبناّة في اإ

 ملامح الخطاب الإشهاري الفعّال.

جملة الأفكار الخلّاقة وَالمسُ تحدثة التي يجري توطين تطبيقاتها في ش تى ميادين أأنشطة الأفراد "الابتكارات الحديثة:

شهاري نوعي." داخل المجتمعات، نتاج صناعة ثقافية فريدة " خطاب اإ  أأين تتظافر كل الجهود جنبا اإلى جنب بغية اإ

 مؤشرات          أأبعاد                             

 الإبداعي

ن كان يقولبُه ذات الموضوع –وَيقصد به اللّاتناهي في المدَد الفكري الخلّاقالخيال الدينامي الحر:  واإ

"العصْف الفكري المتجدّد"، والمتحرر من مختلف الضغوط سعيا ورا  ابتكار أأفكار نوعية  -والتصور

يجري اس تحداثها كلما اقتضت الضرورة )جزئيا أأو كليا(؛ وَيسري ذلك بمعية مبتكرين محرفين ذوو 

( وَينبوع الش باب Evianأأفكار فذّة مس تلهمة من وحي المجتمع، وهذا ما ينطبق على أأسطورة الما  )

 ".live young الدائم" 

 

 الفني

نة للاإشهار بشكل ابتكاري لتحقيق  التصميم: وهو عملية تنظيم، ترتيب وعرض مختلف العناصر المكوِّّ

غرضٍ قصدي، وقد يكون المصمّم شخصا أأو فريقا متكاملا يتبع لمؤسسة احرافية )وكالة التصميم 

"BETC Euro RSCG  علانات ما  (.Evian" المتكفلّة بتصميم اإ

يقاع الرّيتمي  الإخراج: سلسلة من الصور المتحركة أأو الأطُر التي تتزامن وَالنص السّمعي أأو الإ

ره نتاج  -رفقة فريق عمله-للاإشهار وفق ذهنية المخرج الفنية وتصوُّ بما يتس نى     مع ما تمنحه شركة الإ

علانات  نتاج(. Evianمن تمويل.)مخرجو اإ علان ل خر وكذا شركة الإ  يجري تغييرهم       من اإ

 التقني

 

وهي تندرج ضمن التقنيات التي أأفرعتها برامج الحاسوب؛ وتعد برامج الرسوميات التعديل وَالركيب: 

أأقسام: محررات  3الأداة الأساس ية التي تسُ تخدم لتعديل وَتحويل الصور، ويجري تصنيفها    اإلى 

الصور المتَّجهة، محررات الصور النُّقطية ورسومات الحاسب ثلاثية الأبعاد كما تسُ تخدم العديد من 

نتاج computer art" فنون رقميّةالبرامج أأيضاً لإنشا  هذه  " )وهو الفن المسُ تخدم للحاسب في اإ

 عمل فني من الصّفر(.

لى واقع افراضي؛ وقد تنبني  المحاكاة وَالإنشا : وهي مختلف التقنيات المس تخدمة في تحويل الخيال اإ

على المشاهد المتحركة بوساطة الحاسوب أأو قد تجري عملية تسجيل والتقاط حركة الأشخاص أأو 

لى نسخٍ رقميةٍّ ليتم التعديل عليها واس تخدامها مات وتحويلها اإ وتس تطيع أأيضًا تسجيل أأدق تفاصيل -المجسَّ

وذلك لصناعة العوالم والشخصيات الإفراضية، وتساعد هذه التقنية بشكل كبير في  -وجه والأصابعال

https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%86_%D8%B1%D9%82%D9%85%D9%8A
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 التجّاري

 

 

 

 

 

التي  -على رأأسها العولمة-وتنتشر فيها مجموعة من الس ياسات الاقتصاديةبيئة الانفتاح الإقتصادي: 

تنظم حركة التجارة وتشجع رؤوس الأموال الأجنبية والوطنية للمساهمة في تمويل المشاريع 

الاقتصادية، كما أأنها تس تخدم التكنولوجيا الحديثة للعمل على عيادة الربح المادي؛ ويتم ذلك في 

طار اسراتيجية حض ارية شاملة تس تهدف دعم القدرات الذاتية للاقتصاد القومي وتعمل من خلالها اإ

على تصحيح الاختلال الهيكلي في البنا  الإقتصادي والإجتماعي.)وهي على دراية دائمة بمس تجدّات 

لتحقيق مأ ربها  Evianكالذي دأأبت عليه شركة  -منتوجات/خدمات-السوق الاس تهلاكية والرويجية

 الربحية(.

لى أأكبر عدد ممكن من  :التسويق هو المنطق )الإسراتيجية( الذي تنتهجه شركة ما في الوصول اإ

 الجماهير بغية تحقيق الربح المادي، ترويج سلعتها)وَخدماتها( وَترس يخ علامتها التجارية.

لى عوالـم   من الصور  حيا  أأعظم الروايات والأساطير الخيالية من خلال نقل الواقع الملموس اإ عادة اإ اإ

 الرقمية ثلاثية الأبعاد.

بصري للحركة يحدث بسبب ظاهرة تقنية التحريك وهي خداع  (:3D/2Dالرسوم المتحركة )

 اس تمرار بقا  الرّؤية، وعلى سبيل الحصر س نكتفي بتقنيتي:

ذات شهرة عالمية مردّها الجودة العالية    في رسم صور –تقنية فريدة من الرسوم المتحركة الأنمي:

نشا  شخصيات ش به حيةّ وَتج  -وَرسوم تتناسب وجميع الأعمار مكانية اإ ثرها اإ س يد التي انبثق على اإ

تقنية حركات يتعذّر تمييزها عن الحقيقية.                                                  في حين أأن 

تعتمد على تصوير مشاهد حيةّ حقيقيةّ لمجموعة  من الممثلين وهم يقومون بأأدا  أأدوار  "الروتوسكوب"

لإعتماد على تحويل كادرات الشخصيات أأمام الكاميرا، بحيث يجري تسجيل ذلك لتُعاد صياغته با

لى الشخصيات  الفيلم الرئيسة اإلى رسوم متحركة               ما يضُفي واقعية وتفاصيل أأدقّ اإ

حديثة "كمظهر دخيل على مظاهر اللغة"  )لغة تقنية                         .المرسومة بالفيلم

 (.live youngالقديمة  اس تخدمت لتِّبْيان وتجس يد فْحوى أأسطورة ينبوع الش باب الدائم

 التكنولوجي

 

 

هي مجموعة من المواقع المربوطة على ش بكة الأنرنيت والتي تسَمح مواقع التواصل الإجتماعي: 

بالتواصل والتفاعل بين الناس في مختلف بقاع الأرض، عن طريق الكلام المكتوب أأو الصور 

والفيديوهات، ويعد اليوتيوب من أأشهر المواقع العالميّة الأكثر اس تخداماً فهو موقع مُتخصّص بمقاطع 

لى تصفّح مقاطع الفيديو أأن ينشر مقاطعه الفيديو الّمجانية، ك ما أأنه يسمح للمس تخدم بالإضافة اإ

ليها الشركات الإعلانية لعرض منتوجاتها واس تقطاب  الخاصّة أأيضاً؛ ما جعله أأحد المنافذ التي تلجأأ اإ

لى أأكبر قدر ممكن  Evianأ را  الجماهير. )من بين الإسراتيجيات التي تتبناّها شركة  في الوصول اإ
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  أأهم ملامح الخطاب الإشهاري الفعّال:

رسالية                                                      "جملة المعايير )الأهّم وَالأبرع( التي يتكاثف بعضها بعضا لتحقيق نجاعة، فعالية ونجاح اإ

شهارية   ".محدّدةاإ

 

 أأبعاد                           مؤشرات                                

علانها على القنوات التلفزية الفرنس ية(.من ا  لجماهير قبيْل عرض اإ

الذين يحاولون الاس تفادة من تجميع -مجموعة من الناس ذوي الاهتمامات المتقاربةمجتمع المعرفة: 

معارفهم سوياًّ بشأأن المجالت التي تشكّلِّ بؤرة اهتمامهم             مما يضيف المزيد اإلى تلك المعرفة 

وكثيرا ما يصْطلح ذلك             على السّاسة، العلما  وَالمبتكرين المهتمين بالدراسات  -كيفا()كما وَ 

المس تقبلية.                  وهذا ما ينطبق على الإعلان كمجالٍ حيويٍّ أأخذ من مجموع التطورات 

ر فنه، تقن  يته، اسراتيجياته التكنولوجية الهائلة التي أأفرعت مجتمع المعرفة منصّة له حتى يطوِّّ

وأأساليبه الإبداعية ولكي يس تفيد من خصائص اقتصاد المعرفة ويتبادل الخبرات والأخصائيين؛ 

بشكل  Evianوذلك بما يوفره التواصل الإفراضي من ميزات من شأأنها أأن تخدم مصالح شركة 

 مباشر/غير مباشر.

بلاغي  اإ

 تواصلي

وفيه يشكّل اللسّان الأداة المثُلى لصياغة الإرساليات، التي من شأأنها الرويج لماهية المنتج تلفظّي: 

شهاري-ومزاياه وَنقل الانفعالت  -خدمة للبعد الإقتصادي الذي ل ينفصل البتةّ عن أأي خطاب اإ

قد المرُاد التواصل بها مع المتلقي؛ وقد يتضمن أأسلوب الأمر "خطاب الأمر" كأحد أأشكال الع

الواعي بين الباث والمتلقي أأو أأسلوب الجدل القائم على منطق مفادُه المنافع المتوقعة من ورا  

اس تخدام المنتج.                      )الأسلوبين من الإسراتيجيات المتُوخّاة في بنا  الخطاب 

 الإشهاري وأأكثرها نفاذاً وَدغدغةً لذات المتلقي العقلية والنفس ية(.

بمعنى أأنه يستند اإلى مختلف ما يُجود به مٌعْجم لغة الجسد من رموع دالة أأو أأيقوني/صوري: 

ره قاموس اللغة التقنية هو ال خر  يما ات ترتكز في بنائها وتركيبها على ما يوفِّّ شارات واإ حركات، اإ

ب )التقنية أأصبحت مظهرًا دخيلًا على مظاهر اللغة أأفرعته أأحدث التطورات في مجال الحاسو 

والتكنولوجيات التي باتت تطال كافة ميادين حياة الإنسان على سطح المعْمورة( حتى يتس نى 

للخطاب الإشهاري أأن:                                                                                       

نجاع فعل معينأأو الحمل ع-يحقق التواؤم والخطاب اللساني بغية تحقيق الأثر المنشود* من  -لى اإ

الإرسالية الإشهارية برُمتها.                                           )تناغم وانسجام الرموع اللغوية 

علانات  خدمة للبعد الضّمني للخطاب الإشهاري(.                                                                                       Evianلما   live youngوغير اللغوية في اإ
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 الدراسة ( منهج6

ي "الطريقبدوي،  الرحمن عبد عرّفه كما المنهج، يمُثلّ لى المؤدِّّ  من طائفة بواسطة العلوم،  في الحقيقة عن الكشف اإ

معلومة" نتيجة اإلى يصل حتى العمليات وتُحدّد العقل سير على العامة تهيمن القواعد
(20)

خضاع عن عبارة أأنه ؛ أأي  اإ

نات الصورة الإشهارية حتى تتبنى وتحيّ أأساطير             من * يفسح مجال أأوسع أأمام مكوِّّ

ن اختزلت في ثناياها  -بين الباثّ والمتلقي-الراث الحكائي العالمي بما يحقق التواصل المرجوّ  خاصة اإ

كثنائية  -بشكل تحضر فيه ذات أأي متلقٍ -قطبيّة صراعيّة للحياة الإنسانية وتعقيداتها

)الصغر/الكبر(، )الش باب/الش يخوخة(، )القوة/الضعف(، )الصحة/المرض(...عبر تداولية سمعية 

علانات ما    (.Evianبصرية )مثلما تداولته اإ

الطقوس، العادات وَردود الفعل الجماعية والفردية  -حسب سعيد بنكراد–تتحول داخلهعي: اإجتما

اإلى حالت تواصلية تكشف عن العمق الثقافي للجماعة؛ جماعة يربطها معنى مشرك = ثقافة تداولية 

. = " منبع له مصبّ في كل ثقافات العالم على اختلافها وتنوعها(أأسطورة الما لأسطورة تراثية )"

 توظيف القيم المشركة بهدف التأأثير

 

 

 بلاغي

 

عريّ:  التي يوفرّها الخطاب الإشهاري، سوا  ارتبط ذلك بمس تواه اللغوي أأو لمتُْعة ويتعلق باشِّ

 الصوري الأيقوني أأو في تناغم كلا المس تويين.

قناعي: جاجية اإ  التي تدور حول محورين هامين هما: توظيف مختلف التقنيات الحِّ

جاجية التي تكونه في شقه اللغويذاته عن طريق  الخطاب محور * كالإس تدلل، البرهنة،  البُنى الحِّ

يقاع، التنْغيم وَاللحن...    أأو فيما تس تعين به الصورة  الإقتصاد اللغوي، النًّبْر، التصويت، الإ

الكناية، الرمز، الإشهارية من سمات وصيغ أأسلوبية عديدة         كالتشبيه، الإس تعارة، المجاع، 

 الأسطورة، التوْرية، الجناس، التكرار...

 قصد الباث. انطلاقا من أأثرالخطاب على المس تمعمحور  *

 تداولي

 

 

حضور القصدية في المادة الإعلانية، وينطبق ذلك على  طرفي عملية التواصل الإشهاري  القصدية:

المطلوبين               من الإرسالية الإشهارية " بما يحيل اإلى الفهم والإدراك المتلقي" وَ"الباث"

 برُمّتها.

يجابية المتلقي:  وهو المتلقي الفعّال الذي يشكل محورا أأساسا في عملية التواصل التي تنطلق منه اإ

 بغية نيْل رضاه "جمهور القرا ة" حسب بيرلمان(.
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لى النشاط البحثي سيرورة  الباحثين من العديد جعل دقيق مُسرْسَل المراحل )انطلاقا، سيًرا فوصول(، مما تنظيم اإ

وُن المراحل المحدد الواضح بالطريق المنهج يش بّهِّ
(21)

. 

 البحث طرق أأهم الذي يعُتبر من الس يميولوجي، المنهج على الاعتماد الموضوع، وخصوصية الدراسة طبيعة وتقتضي

لى للوصولالإنسانية  العلوم مختلف المنُتَهجَة في( Méthodes d’études qualitatives) الكيفي  لم علمية نتائج اإ

اعتمادها عليه لول لتبلغُها تكن
(22)

.
 

ومن منطلق أأن الس يميولوجيا هي ذلك العلم الذي يبحث في أأنظمة العلامات سوا  كانت لغوية أأم أأيقونية أأم 

حركية
(23)

أأو فْحص لأنماطها،  : "كّل عملية تأأمُّل للدللة،لمقُاربة الس يميائيةعدة اتجاهات ومقاربات؛ حيث يقُصد با ، نجد

نتاجها واس تعمالها وتوظيفها" أأو تفسير لكيفية اش تغالها، من حيث شكلها وبنيتها، أأو من حيث اإ
(24)

ما يمُيّزِّ ثلاثة  

 اتجاهات )مقاربات( س يميائية هي: س يميا  التواصل، س يميا  الدللة وس يميا  الثقافة.

لى  س يميا  التواصل: - نّ اللغة  ( التي تقول:De Saussureأأفكار "دو سوسير" )يستند هذا النوع من الس يميا  اإ "اإ

نظام من الإشارات التي يعبر بها عن الأفكار". فأأنصاره يعتبرون الدليل مجرد أأداة تواصلية تؤدي وظيفة التبليغ وتحمل 

لى التأأثير في الغير.  قصدا تواصليا يهدف اإ

(، الذي ينطلق من فكرة مفادها أأن للعلامات دللت R. Barthesوأأهم روادها "رولن بارث" ) س يميا  الدللة: -

ل(  عدة تفهم بطرائق مختلفة؛ بناً  على الس ياقات، المواقف، البيئة الاجتماعية التي تتحرك فيها وحيثيات الباثِّّ )المرُسِّ

 والمتلقي.

يكو" ) س يميا  الثقافة: - عات تواصلية وأأنساقا ( أأنها تنطلق من عدّ الظواهر الثقافية موضو U. Ecoحيث يشّدد "اإ

دللية، ذلك أأنها تضع العالم في شكل تصور ذهني هو نسق أأو أأنموذج، فهيي بهذا تجمع بين س يميا  التواصل وس يميا  

الدللة، وتعُْنى بدراسة العلاقات التي تربط بين الأنظمة الثقافية المختلفة كالدين، الأدب، الس ياسة، الاقتصاد 

وغيرها
(25)

،
 

 .يولوجيا عبارة عن نظرية عامة وفلسفة شاملة للعلامات، أأو هي بمثابة القسم النظريوبهذا فاإن الس يم 

 live الخطاب الإشهاري لسلسلة " وَمقصدية دللة، بنيةواس تكشاف  تحليل هو دراستنا من الهدف وَلما كان

young" لشركة المياه المعدنية الفرنس ية "Evianوتجريدا تقعيدا التواصلية عن الأنظمة "، و"البحث 

ات عن قصد فهم الإبداعات... والبحث وعمقا سطحا للخطابات كونية مجردة قواعد ووظيفة...ووضع  الحقيقية الموُلّدِّ

د والخطابي..." النصّ لهذا التعدُّ
(26 )

ننا س نعتمد على  القسم التطبيقي ، والذي يعتبر بمثابة الس يميوطيقي المنهجفاإ

الصادرة عن المؤسسة العالمية  Semiotica   على اعتماده في مجلة الس يميوطيقا/)بعد اتفاق ال راللس يميولوجيا 

َّاوية حمداوي" بأأنه "جميل حيث يؤكد (للدراسات الس يميائية :" لعبة التفكيك وَالركيب وَتحديد البنيات العميقة الث

ِّّية ... تبحث جادَّة عن أأس باب التعدد وَلنهائية الخطابات وَالنصوص وَالبرامج  ورا  البنيات السطحية المتجل

السردية... وَترصد الأسس الجوهرية المنطقية التي تكُون ورا  سبب اختلاف النصوص والجمل والملفوظات 

وَالخطابات"
(27)

. 

تنظيرا  التحليل الس يميولوجيلما أأسلفنا ذكره في الإطار التطبيقي للدراسة، أأين س نتبنى  تفصيل اإجرائيوس يأأتي 

 ".live youngلسلسلة "كمنهجية تحليلية في مقاربة الخطاب الإشهاري  طبيقاالس يميوطيقي ت و
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 ( المدخل النظري للدراسة7

على "بنا  الإطار النظري لمشكلة البحث،  -حسب محمد عبد الحميد-( Approachيرتكز جوهر مفهوم المدخل )

يمكن طرح مشكلة البحث وتفسير نتائج دراس تها فيسُ تخدم هذا المفهوم للدللة على المرجعية العلمية أأو المعرفية التي 

طارها" في اإ
(28)

. 

لى  وفي هذه الحالة، يفيد تحديد المدخل الاس تقرا  وتحقيق الارتباط بين أأكثر من فكرة أأو اتجاه علمي للنظر اإ

طار المرجعية العلمية ليها الباحث )في اإ  (.المشكلة، أأو الاس تنباط والاس تدلل في تفسير الحقائق التي يصل اإ

ومع تعدد الأفكار والنظريات والعلوم ذات العلاقة بحركة العملية الإعلامية وعلاقاتها، تتعدد أأيضا المداخل النظرية 

التي يختار منها الباحث ما يتفق مع طبيعة الظاهرة أأو المشكلة الإعلامية
(29)

، ولما كانت دراستنا تقوم على تحليل 

فاإن معالجتها  س يميائيًّا،عبر اليوتيوب  Evianشركة المياه المعدنية " ل live youngالخطاب الإشهاري لسلسلة "

طبقا لمكانته ووظيفته لما له من  Evianتقتضي التطرق لكل عنصر من عناصر عملية التواصل الإشهاري لشركة المياه 

ننا ارتأأينا الاع المدخل البنائي تماد على تأأثير قبلّيٍ أأو بعديٍّ قد ينعكس على محتواها الرمزي بشكل أأو بأ خر، لذا فاإ

ليها في Structural functionalism)الوظيفي  طار التفسير والاس تدلل للحقائق التي سنتوصل اإ ( في تحديد اإ

 دراستنا لمشكلة البحث.

يرى هذا المدخل أأن المجتمع يتكون من عناصر مرابطة تتجه نحو التواعن من خلال توعيع الأنشطة بينها، التي تقوم 

 المحافظة على اس تقرار النظامبدورها في
(30)

. كما أأنه يركز على طبيعة البنا  المجتمعي، وكيف تعمل الوحدات داخل 

 النظام العام. 

وبهذا يسعى التحليل الوظيفي اإلى فهم دور نمط السلوك أأو التأأثير الثقافي والاجتماعي في الحفاظ على تواعن النظام 

ذا كان وديناميته، ويتم تحليل نشاط الأفراد في  ضو  أأهميته لتنمية النظام العام وصيانته. ويعد دور الوحدات وظيفيا اإ

ذا كان السلوك الذي تمارسه الوحدات يخل  يساعد على اس تقرار النظام وحفظ تواعنه. ويحدث الاختلال الوظيفي اإ

مه. ق تقدُّ  باس تقرار النظام ويعوِّّ

لى النظام العام على نطاق واسع باعتبا ر المجتمع هو النظام الشامل، أأو على مس توى ضيق، بحيث ويمكن النظر اإ

هي النظام العام. وفي كلتا الحالتين يربط التحليل الوظيفي بين التفاعلات  تكون الوس يلة الإعلامية ومحتواها وجمهورها

التي تحدث فيما بين وحدات النظام، وأأثر هذه التفاعلات على النظام ككل
(31)

. 

سقاطه على المحتوى وفي دراستنا هذه، يعتبر الخطاب الإشهاري في اليوتيوب  النظام الاجتماعي الذي س نحاول اإ

 وفقا للمخطط ال تي: "live young" الأسطوري لإعلانات
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سقاطي للمدخل الوظيفي المطبّق في الدراسة3شكل رقم   : مخطط اإ

 

عداد شخصّ مبني على معطيات )حسن عماد مكاوي،   (  130-126م، ص 1998المصدر: اإ

تفصيل تطبيقي لذلك في الخلفية الإجرائية للدراسة بالتواعي واعتمادنا على نموذجَيْ جاكوبسون التواصلي  وس يأأتي

 والوظيفي.

 ( الدراسات السابقة8

 عدا ما  نفس الموضوع، حول منهجيّة أأو نظريةّ دراسة أأيةّ تسعفنا، التّي  المراجع عن البحث بصدد ونحن نصُادف لم

 التلفزيوني والمحتوى السينمائي "س يميائيًّا"، الإشهاري المضمون وصف تناولت التي الإسهامات العربية القليلة بعض

دراجها -الدراسات الغربية في وجدنا وبالمقابل فقد  ما -لكمِّّها الهائلخاصة المقالت التي تعذّر علينا لضيق الوقت اإ

شكاليةّ بلوْرة على كثيرا ساعدنا  للّدراسة. المنهجيّ  التصّور طرح في التعّمق وعلى بحثنا اإ

 -حسب اعتقادنا-أأساساً  راجع التخصّص بهذا تتعلق مسائل في الخوض الباحثين من الكثير عزوف أأس باب من ولعلّ 

 ومتجدّدا. حديثا منهجا باعتباره السميوطيقي المنهج تطبيق وصعوبة  المراجع ندرة اإلى

 :اعتمدنا عليها، نذكر التّي  الدراسات أأهمّ  ومن
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 01الدراسة رقم 

 

 المحتوى

 انطلق الباحث من الإشكالية التالية:

 

 

 الأس ئلة الفرعية
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 أأهم النتائج

 

 مواطن الاس تفادة وملاحظات

الأطروحة من الرسائل المرجعية لطلبة الأعلام والتصال الذين يبحثون عن مراجع حول الس يميولوجيا )س يميولوجيا  -

لى جانب أأنها مجموعة أأبحاث وجدت النور في العديد من المجلات الوطنية والدولية  ، والتي السينما( للتحضير المتمكن اإ

 في الموَاطن التالية: -لإختلاف المنهجي" دراسة حالة"على الرغم من ا-ساعدتنا خلال سيرورة دراستنا

 التحديدات العلائقية التي تربط الس يميولوجيا بالظاهرة التصالية. من*

للكشف عن  الس يميوطيقا رافدا بنُيويا للس يميولوجيا( :من تطبيق منهج التحليل الس يميولوجي )ذو الرؤية البنيوية*

 النظام التكويني للغة السينمائية.

– الخاصة بالمصطلحات و المراجع التي من منظوره )الباحث( أأولية لكل طالب سمعي  codificationمن الـ *

 بصري.

 ملاحظات

لم يخصص لها عنوانا في فصله المنهجي )ليبرع نوعها، أأس باب اختيارها  العينة التي طبق عليها )مدونة الأفلام(،*

 وفعاليتها في دراسة أأبعاد موضوعه( ومن ثم تبرع في جزئية التطبيق.

 اللاتواعن بين الكم الهائل من المعلومات لفصله المنهجي، غيرالموظفة في الفصل التطبيقي. *

 

 02الدراسة رقم 
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 المحتوى

 من الإشكالية التالية: ةالباحثانطلقت 

 

 الأس ئلة الفرعية

 

 أأهم النتائج

لى الحث على * الإشهار يدخل ضمن الممارسات الإنسانية المعاصرة، ومن منطلق أأن نص الصورة واقعة دللية تهدف اإ

لى  نه يصبح لزاما علينا التنبه اإ ليها، فاإ قناعية المشُار اإ هذه الخطورة، والحذر الاس تهلاك وثقافته، بتوظيف ال ليات الإ

 المجتمع. من كل اس تخدام للرموع القيمية والثقافية التي تخالف خصائص شخصية

 مواطن الاس تفادة وملاحظات

 الباطنة المعاني أأو الخفية على الدللت للوقوف الباحثة ارتضته الذي الس يميائي، البلاغي المنهجالأطروحة اعتمدت  -

ن حيث للصور الإشهارية،  اللسانية العلامات خلف الثاوية المعاني يحدد الصورة في الس يميائي البلاغي المنهج عمل اإ
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لى الصورة تؤدي كيف حينئذ ويحدد لها، المكونة والأيقونية والتشكيلية، يصال اإ بلاغها، المعاني اإ  تمظهرات خلال من واإ

 ؛وهذا ما ساعدنا في بلورة :لسانيا أأو بصريا العلامات هذه

 دراستنا عبر تحديد العناصر البنائية للخطاب الإشهاري.تساؤلت  *

قامة ش بكة التحليل الس يميوطيقي )خاصة فيما يتعلق بالمكون الخطابي(.*  اإ

 ملاحظات

ل أأن التشتت فيما يخص المضمون من كثرة المدخلات، و ش بكات * الأطروحة رغم كونها مس توفية الشكل المنهجي اإ

لى عد  م التتابع الممُنطق للمحتوى.التحليل الس يميولوجي أأدى اإ

رفاق كل مبحث بتطبيق أأجرائي أأي أأن * العينة لم يخصص لها عنوان في الفصل المنهجي ومن ثم جرى خلط بين  اإ

شهاراتالأمثلة التوضيحية والعينة المتمثلة في   .للاتصالت الأمريكيةAT&T ش بكة  اإ

 

 03الدراسة رقم 
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 المحتوى

 

 وملاحظاتمواطن الاس تفادة 

رغم   https://inalco.academia.edu/PeterStockingerالبحوث والدروس التطبيقية المتاحة على الرابط : 

 صعوبة الولوج في بعض الأحيان )مشاركة على الرابط غير مجانية بالنس بة لبعض الأجزا ( سمحت لنا بِّـ:

التقني )المصطلحات التقنية   الجدول( والتقطيعالتمثيل )تصميم من حيثُ  "Peter Stockingerتبني ش بكة تحليل "*
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 الفيلمية(.

 عناصر المكون السردي. تحديد*

 .واعتبار الإعلان كـ " فيلم اشهاري"المساهمة في برهنة أأن الخطاب الإشهاري "نص" *

 04الدراسة رقم 

 

 

 

 المحتوى

 من الإشكالية التالية: ةانطلقت الباحث

 

 الأس ئلة الفرعية
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 العينة

 الإشهارية الرسالة لبنية المنتظمة في التحليل الس يميولوجي العشوائية العينة على الدراسة هذه في اعتمدت الباحثة 

 ، و تتمثل مفردات الدراسة في :2000و 1999الفرة خلال

 

 أأهم النتائج

الإبداعية الكلاس يكية والحديثة ولكن نوع المقاربة المس تعملة: يس تخدم الإشهار التلفزيوني الجزائري مختلف المقاربات *

 دون أأن تس توفي أأيا منها شروط الإبداع المعمول بها.

نوع الرسائل المس تخدمة: اس تخدام نموذج الرسائل التفسيرية التي تعتمد على تقديم المعلومات بطريقة تزيد تردد *

ذا كان غير مقتنع بفوائد السلعة ومزاياها.  المشاهد اإ

لى جانب اس تخدام    الفكاهة أأو الرسالة الخفيفة.اإ

لى غياب تقاليد اشهارية *  الإشهار في الجزائر يغلب عليه الطابع الإعلامي فذلك راجع اإ

في تاريخ الجزائر، وس يادة الخطاب الإعلامي التعبوي والدعائي وهو ما أأثر سلبا على صناعة الإشهار، وربما أأن تقاعس 

 شهار يضطلع بهذا الدور.وسائل الإعلام عن القيام بمهمتها جعل الإ 

 مواطن الاس تفادة وملاحظات
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 في والتصال للمعنى ناقلا نظاما الس يميولوجية الناحية من التلفزيونية الإشهارية اعتبارأأن الصورة انطلقت الباحثة على

 واحد، مما مككنا اإلى حد بعيد من بنا  سيرورة دراستنا اعتمادا عليها في النقاط التالية: أ ن

 السردي( الإشهارية )البنا  للرسالة الإيديولوجي المحتوى*

 س يميولوجيا الإشهاري تحليل الفيلم *

 الإقتصادي الانفتاح*التكنولوجيات الحديثة  *

 05الدراسة رقم 

 

 المحتوى

ذا كان:  Ilze Bezuidenhoutالباحث البلجيكي "  " حدد الغرض من الأطروحة ؛ التحقيق فيما اإ

قناعية س يمكن المرجمين من:النهج   الس يميائي المس تخدم كمقاربة في ترجمة الإعلانات الإ

قناعية. *  تحديد ووَصف الجوانب الثقافية في الإعلانات الإ

 اس تخدام نظرية الرجمة كأداة تساعد المرجمين في نقل الجوانب الثقافية عند عملية الرجمة. *

 الثقافات الصغيرة )الثقافة العالمية( تأأثير الثقافة الأمريكية على معرفة  *

فريقيا من بينها: العلامة مجموعة العينة القصدية ) على الدراسة هذه في اعتمد الباحث  علانات مرجمة في جنوب اإ اإ

 (.Coca Colaالتجارية 

 مواطن الاس تفادة وملاحظات
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 الاس تفادة من مختلف ال را  )النظرية والتطبيقية( المتعلقة بتحليل الخطاب الإشهاري. *

نتاج المعنىالتعرف على  *  أأهمية الهوية الثقافية في الإعلانات لإ

 روابط بعض المقالت 

*Innover dans les industries matures : l’exemple d’Evian 

Julien PILLOT 

ADMEO / GREDEG - CNRS 

Université de Nice - Sophia Antipolis, Julien.pillot@gredeg.cnrs.fr 

*http://paris.blog.lemonde.fr/2006/10/20/2006_10_typographie_le/_ 

*http://fr.calameo.com/read/000406977d0716f85d11e 

*http://www.capital.fr/enquetes/strategie/evian-se-forge-une-image-mondiale-508754 

*https://www.etudes-et-analyses.com/marque/evian... 
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 م.2000الكتب، 

، 1( جميل حمداوي، الإتجاهات الس يموطيقية )التيارات وَالمدارس الس يميوطيقية في الثقافة الغربية(، الطبعة 7)
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 م.2007، عمان، مؤسسة الوراق للنشر والتوعيع، 1
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-( حوار مع رولن بارث  19)

http://hekmah.org/%D8%AD%D9%88%D8%A7%D8%B1   %D8%B9%D9%86-

%D8%A7%D9%84%D8%A3%D8%AF%D8%A8-

%D8%B1%D9%88%D9%84%D8%A7%D9%86-

%D8%A8%D8%A7%D8%B1%D8%AA م.2016، أأفريل 

 المراجع المعتمد عليها في هيكلة وبنا  الأبعاد والمؤشرات: * 

راوي، كمال موريس أأنجرس، منهجية البحث العلمي في العلوم الإنسانية تدريبات عملية، ترجمة بوعيد صح -

 م.2013، الجزائر، دار القصبة للنشر، 2بوشرف، سعيد س بعون ومصطفى ماضي، الطبعة 

، دت، القاهرة، دار اس تخداماته(-أأسسه-مفهومهرشدي أأحمد طعيمة، تحليل المحتوى في العلوم الإنسانية ) -

 م.2004الفكر العربي، 

 م2014جوان  11، لمضامين والتطبيقاتالصناعات الثقافية: ا، نوعاد عبد الرحمن الهيتي -

http://araa.sa/index.php?view=article&id م.2017، فيفري 

،  http//akalsubhi1987.wordpress.comم ، 2013مارس  7عبد العزيز الصبحي، تصميم الإعلان،  -

 م.2017جانفي 

 م.2017، فيفري https://ar.wikipedia.orgم ، 2017فيفري  26ل الصور، دت، تعدي -

نفتاح الإقتصادي نقلا عن الطالبة بحوص نادية المركز الجامعي بشار،  - م، 2008جوان  13أأحمد الوليد، الإ

http://www.startimes.com م.2017، فيفري 

 م.2017، فيفري https://ar.wikipedia.orgم ، 2016دت، مجتمع المعرفة، مارس  -

- maryam_shara12  ، ،م ، 2017مارس  12مواقع التواصل الإجتماعي

http://awal3lmi.blogspot.com  م.2017، مارس 

قناع والدللة"،  -  ،2016أأوت  14سعيد سلماني، قرا ة في كتاب "الصورة الإشهارية: أ ليات الإ

http://www.nama-center.com، 2016.م 

- krimsaber16 ،الخطاب الإبلاغي وأأنماطه ومقوّماته، دت ، http://www.startimes.com جانفي ،

 م.2017

 م. 2016، أأفريل http://melouza.ahlamontada.netم ، 2010جانفي  23، الرسالة الإشهارية، ش بل -

، 3617العدد:-الحوار المتمدن، http://www.ahewar.orgسمير الزغي، س يميولوجيا الصورة الإشهارية،  -

م.2012جانفي  24
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http://hekmah.org/%D8%AD%D9%88%D8%A7%D8%B1%20%20%20%D8%B9%D9%86-%D8%A7%D9%84%D8%A3%D8%AF%D8%A8-%D8%B1%D9%88%D9%84%D8%A7%D9%86-%D8%A8%D8%A7%D8%B1%D8%AA
http://hekmah.org/%D8%AD%D9%88%D8%A7%D8%B1%20%20%20%D8%B9%D9%86-%D8%A7%D9%84%D8%A3%D8%AF%D8%A8-%D8%B1%D9%88%D9%84%D8%A7%D9%86-%D8%A8%D8%A7%D8%B1%D8%AA
http://hekmah.org/%D8%AD%D9%88%D8%A7%D8%B1%20%20%20%D8%B9%D9%86-%D8%A7%D9%84%D8%A3%D8%AF%D8%A8-%D8%B1%D9%88%D9%84%D8%A7%D9%86-%D8%A8%D8%A7%D8%B1%D8%AA
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https://www.blogger.com/profile/11216048704467218064
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http://www.startimes.com/f.aspx?mode=f&member=421028
http://www.startimes.com/
file:///C:/Users/LAM89/Desktop/شبل
http://melouza.ahlamontada.net/
http://www.ahewar.org/
http://www.ahewar.org/search/Dsearch.asp?nr=3617
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اعة والنشر عمر بلخير، الخطاب الصحافي الجزائري المكتوب دراسة تداوليّة، دت، الجزائر، دار الحكمة للطب -

 م.2009والرجمة والتوعيع، 

مجلة المخَْبَر، أأبحاث  -دراسة تداولية في الإرسالية الإشهارية العربية-بلقاسم دفة، اسراتيجية الخطاب الحجاجي -

 .م2014جامعة بسكرة الجزائر،  -العدد العاشر-في اللغة والأدب الجزائري

دريس - الخاص:  12البصري، مجلة الأثر، دت، العدد  ولي في السمعيوفعالية الخطاب التدا التمّاهيالقري،  اإ

-https://revues.univ، 114-100م، ص 2011أأشغال الملتقى الدولي الرابع في تحليل الخطاب، المغرب، 

ouargla.dz. 

  

 الجامعية، المطبوعات ديوان والتصال،  الإعلام علوم في العلمي البحث مناهج مرسلي، بن ( أأحمد21)( وَ 20)

 م.2003الجزائر، 

(22) Jacques Derrida, Sémiologie et grammatologie, la Haye : Mouton 1972, P15.  

جميل حمداوي، الاتجاهات السميوطيقية )التيارات وَالمدارس الس يميوطيقية في الثقافة  (27)وَ  (26)(، 23)

 الغربية(، مرجع سابق.

 من لعينة س يميولوجية تحليلية )دراسة الإعلانية للرسالة الدللي التوظيف في الصورة دور يخلف، ( فايزة24)

علانات  .1996جوان  الجزائر، والتصال، الإعلام علوم في ماجس تير رسالة (،"الإفريقية الثورة"مجلة  اإ

 ،الس يميائية والأسلوبية والتداولية: المفهوم والاش تغال، العراق مقالت خالد كاظم حميدي، (25)

 م.2017 أأفريل

                   محمد عبد الحميد، البحث العلمي في الدراسات الإعلامية، مرجع سابق.( 30( وَ)29(، )28)

حسن عماد مكاوي وليلى حسين الس يد، التصال ونظرياته المعاصرة، الطبعة الرابعة، القاهرة، الدار المصرية ( 31)

 م.2003اللبنانية، 
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 الخلفية الإجرائية للدراسة( 1

لى دراسة أأنساق العلامات ذات  التواصل س يميولوجيايميل أأنصار  تختص بالرسالة ، والتي ل  الوظيفة التواصليةاإ

المجلات، اللسانية المنطوقة فحسب بل توجد في أأنظمة غير لسانية أأخرى كالإعلانات، الشعارات، اللافتات، 

، وتشكّلِّ كل هذه التواصل لفظيا كان أأو غير لفظي..كل البيانات التي أُنتِّجت لهدف الخرائط، النصوص المكتوبة.

الوظيفة القصديةّوَ  المدلول، الدالمن ثلاثة عناصر تتمثل في:  لعلامةالأنماط رسائل أأو مُرسَلات تتكون فيها ا
(1)

. 

لى ،التصالدراسة لأنظمة  -حس بهم-وتعتبر الس يميا  نها تتجاوعها اإ التواصل والوسائل المس تعملة للتأأثير في الغير  بل اإ

ن موضوعها يتلخص في  بعاده. أأي اإ ِّّه أأو اإ قناعه أأو حث  الّدالةّ ليست قصرا على الأنظمة فهيي ، المقصود التواصلقصد اإ

قد أأغفل المشاكل الأساس ية المرتبطة  (R. Barthesأأن "بارث" ) (G. Mounin)فقط، حيث يرى "مونان" 

بانطلاقه من الدللة الاجتماعية
(2)

 قصدا تواصليا، وتحمل التبليغتؤدي وظيفة  تواصلية" أأداة الدليل؛ وبذلك يصبح "

اللغوية غيروَ  اللغوية الأنساقينكشف حضوره في 
(3)

، فالمقصديةّ هي التي تميز الوظيفة التواصلية عن نظيرتها الدللية 

ن ما يميز الوظيفة التواصلية عن الوظيفة الدللية حصرا هو القصدية : "(L. J. Prieto)حد تعبير "برييطو"  على اإ

"؛ وهكذا يقُْصّ أأنصار س يميولوجيا التواصل ذلك النوع من س يميولوجيا الدللة التي تتجلّى  في الأولى ل في الثانية

)كـ"بارث" مثلا(التي تدرس البنيات التي تؤدي وظائف غير تواصلية 
(4)

. 

طار  ل من خلال وضعها في اإ تدخل فيه جميع الذي  وعا  الشامل، التي تعد الالثقافةهذا ول تكتسب العلامة دللتها اإ

نتاج العلامات نواحي السلوك البشري الفردي منه وَالجماعي؛ ويتعلق هذا السلوك في نطاق الس يميوطيقا بِّـ " اإ

   .واس تخدامها"

، حيث يشدّد موضوعات تواصلية وَأأنساقا دلليةباعتبارها لظواهر الثقافية با س يميولوجيا الثقافةولقد اهتم أأنصار 

يكو" ) . ومن ثم، يؤدي وظيفة ما أأي نسق تواصليعلى أأن كل تواصل عبارة عن سلوك مبرمج، وأأن  (U. Eco"اإ

يمكن لأي نسق ذي صبغة مندمجة أأن يؤدي دورا تواصليا
(5)

 . 

ل بمظهرها التواصلي؛ ليتضح  ن فهمها فهما حقيقيا مثمرا ليتم اإ وعليه، فالثقافة لتنحصر مهمتها في التواصل فقط، بل اإ

مة للثقافة. وبناً ا على هذا، فـ  بذلك مدى الرابط والتساوق الموجود مة للتواصل والقوانين المنظِّّ بين القوانين المنظِّّ

قوانين الأنساق الس يميوطيقية هي قوانين ثقافية؛ أأي أأن قوانين الثقافة"هي "قوانين التواصل" "
(6)

تتجلّى بمعيَّة تضامنٍ  

، على أأساس أأن دللة التصال قائمة اشرة وغير المباشرةنظامّيٍ بين الدللة وَالتواصل بحثا عن المقصديات والوظائف المب

نتاج العلامة، والعلامةعلى نظرية  ل  اإ
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التي هي أأساس  -" أأو "لغة التواصل"أأو ما يصطلح عليها بـ"السّنن-"CODE"يمكن فصلها عن نظرية الشّفرات 

الدللة
(7)

.   

من أأكثر المضامين حضورا في -تطبع المشهد الإعلامي المعاصرظاهرة اجتماعية وثقافية ويعد الخطاب الإشهاري كـ

تتجاوع  تواصلية مقصودةعملية  -مختلف وسائله المكتوبة، السمعية البصرية، وَالالكرونية )أأنرنيت، هواتف ذكية،...(

لة كل وسائل التواصل الإنساني من كلمات، رموع، صور، أأيقونا قناع مس تعمِّ لى الإبلاغ وَالإ –ت وَحركات الدللة اإ

بهدف التأأثير على المتلقي من أأجل اس تمالته، ترويض مشاعره وَفكره تمهيدا لتعديل  -الأنساق اللغوية وغير اللغوية

سلوكه ومواقفه العامة من الأش يا  المادية، الفكرية والثقافية التي تشكّلِّ لديه المنْظار الذي يرى من خلاله العالم 

باس تداولي مبهرٍ ومسلٍّ تمتثل فيه القيم والمواقف الذهنية والجمالية التي تميز ذلك بوساطة ل و الخارجي ويدركه؛ 

المجتمعات المعاصرة، وَالتي بات يشكل فيها هذا الخطاب مسأألة حيوية وضرورية لكل من يريد تنمية أأعماله وعيادة 

من نظامّي بين الدللة والتواصل تضا-خطابا س يميائيا بامتياعنس بة عملائه بهدف مضاعفة أأرباحه؛ وهذا ما يجعل منه 

لى تغليف الواقع الموضوعي بنوع من الواقع البديل؛ حيث تكمن قوته في  -الثقافي في كنف الحياة الإجتماعية يسعى اإ

ثارة المس تهلك، تطبيعه بنمط عيش معين وَدفعه عن طريق " لى حياة الإس تهلاك، ومن ثم أأساطيراإ " الرخا  وَالرفاهية اإ

لى الثقافة الإ  بة للعملية الإس تهلاكية-س تهلاكيةاإ التي تتضمن الشكل،  -باعتبارها مجموع المعاني، الرموع والصور المصاحِّ

العلامات، الإشارات، الطقوس، الممارسات، القيم المرتبطة بالسلع، المنُتجات وَعمليات الشرا 
(8)

 . 

" لشركة المياه المعدنية الفرنس ية live youngوبناً ا على ما س بق، يمكننا أأن نعتبر الخطاب الإشهاري لسلسلة "

Evian  عملية تواصلية مقصودة، يشكّلِّ فيها "التواصل الوظيفة الأساس ية للغة"، تلك هي المسلَّمة التي انطلق منها

في وضعه للنموذج اللساني الوظيفي   (Roman Jakobson) الباحث الروسي ذو الجنس ية الأمريكية "جاكوبسون"

ال تي التواصلي
(9)

: 

: مخطط يمثِّّل عناصر عمليَّة التَّواصل حسب جاكوبسون   1شكل رقم   

ع )الموضوع(      المرجِّ

  ...
   

ـل ليه ... الرِّّسالة ... المرسِّ  المرسَل اإ

  ...
   

ِّّصال      قناة الت

  ...
   

  
امزة )لغة التواصل(  الرَّ

 

  

 143صم، 2007رضوان القضماني وأأسامة العكش،  المصدر:
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تها، ترتبط العناصر الست المكوِّّ و  بنسب  التواصلنة لعملية بغية تحقيق القصد المنشود من العملية التواصلية برمَّ

 متفاوتة فيما بينها، وَينتج عن ذلك حسب "جاكوبسون" الوظائف ال تية: 

 : مخطط يمثلّ وظائف التَّواصل اللِّّسانيّ 2شكل رقم 

 الوظيفة المرجعيَّة  
  

  ...
   

َّة َّة ... الوظيفة التعبيري عري  الوظيفة النِّّدائيَّة ... الوظيفة الشِّّ

  ...
   

ِّّصال   قامة ات    وظيفة اإ

  ...
   

ارحة   ي اللُّغة/ اللُّغة الشَّ    وظيفة تعدِّّ

 146م، ص2007رضوان القضماني وأأسامة العكش،  المصدر:

 لماهيّة كل وظيفة وفق الجدول ال تي: وفيما يلي شرحٌ 

 : يبرع وظائف التواصل حسب جاكوبسون1.1جدول رقم 

 ماهيتها الوظيفة

 التعبيرية)الإنفعاليّة(

لى  ل مرتكزاً لها بشكل مباشر من دون سواه، مشيرة بالتَّالي اإ تتَّخذ من المرُسِّ

ث عنه، فتهدف اإلى تقديم انطباع عن انفعال معينَّ صادق أأو مصطنع؛  موقفه ممَّا يتحدَّ

ث شخص ما  ل،                فعندما يتحدَّ وتس تطيع تحديد العلائق بين الرِّّسالة والمرسِّ

َّه في اإلى شخصٍ أ خر عبر كلا ن مٍ أأو ما شابه                   ذلك من أأنماط الّدللة، فاإ

 المرجع )وهي الوظيفة المرجعيَّة(.الحقيقة يرسل أأفكاراً تكون نسبيَّة لطبيعة 

المرجعيّة  الوظيفة

ياقيةّ(  )الس ّ

 

لى المرجع المشرك بين  للس ياق الموجّهة الإدراكية الوظيفة بها ويقصد ذلك أأنها تحيل اإ

ل والمرسَل طرفي التواصل الأساس يين،  أأي ما هو مشرك ومتَّفق عليه    من قبل المرسِّ

ليه، وتقيم )الس ياق( أأي العلاقة القائمة بين  وَالمرجع الرسالة بين العلاقة الوظيفة هذه اإ

ليه في العالم الخارجي )هيمنة المعا  تشكل رف الخارجية(؛ حيثالعلامات وما تُحيل اإ

بلاغية وَجوابية عن سؤال  التواصل، لعملية الأساس التبرير خبارية، اإ لأنها وظيفة اإ

 بهدف ال خرين مع يتصل جوهري هو "ما الغرض            من التواصل؟"؛ فالإنسان
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لى الإشارة لى ال خرين وتبادل ال را  معهم حوله. محتوى اإ يصاله اإ  معين يرغب باإ

الندّائيّة الوظيفة 

يَّة( شراكِّ
ِ
 )ال

 

ذ لبد أأن جلب هدفها المتلقي على ترتكز  بالرسالة، وتبرع معنيّ  بأأنه يشعر انتباهه اإ

 لإحداث موجهة لأنها والملصقات الإشهارية الصورة في الأولى بالدرجة الندائية الوظيفة

                                                                   الرسالة.                  في ورد ما تنفيذ على وَحمله المتلقي على أأثر

 لهذه أأساس ية خاصية "Vocatif"والندائية "Impératif"الأمرية  الجمل تعُد و

 :مثل ال مرة الأفعال بتكرار والإعلانات الإشهارية الرسائل في يظهر ما وهذا الوظيفة،

 ...اتصلوا، راقبوا، احذروا،

عريةّ الوظيفة  الشِّّ

تتمحور حول الرِّّسالة نفسها؛ فتمثِّّل عنصراً قائماً بذاته؛ أأي تمثِّّل العلاقة القائمة بين 

نَّ المرجع في الفنون، الرِّّسالة وذاتها ذ اإ ، فهـي" الوظيفة الجماليَّة بامتياع؛                اإ

َّتي تكفُّ عن أأن تكون أأداة التِّّصال لتصير   هدفه".هـو الرِّّسالة ال

الإشهارية في تنبير وَتنغيم المفردات     وَاس تعمال  الرسائل في الشعرية الوظيفة وَتظهر

نشائية  وَشكلانية.  أأجناس جمالية، مكونات اإ

نتباهيّة  الوظيفة الإ

قامة الإتصال(  )اإ

لى الإتصال، عملية في المس تخدمَة وَالقناة الرسالة بين العلاقة الوظيفة هذه تقيم  هادفة اإ

قامة  اس تمراريته، تضمن ملائمة عبارات اس تعمال خلال من اس تقراره وَتأأمين الإتصال اإ

دورا مهما  كما أأنها تلعب                                   تسمعني؟" هل ...مثل: "أألو

 ..اليومية والمحادثات الخطابات، كالطقوس، الإتصالية الأشكال في كل

 الوظيفة الإنعكاس يَة

 اللغة()تعدّي 

لى  قائمة على الشرح، الوصف، التفسير والتأأويل، وتهدف هذه الوظيفة            اإ

ل .               والهدف من السنن تفكيك الشفرة اللغوية بعد تس نينها من قبل المرسِّ

Le code" هو وصف الرسالة لغويا، وتأأويلها وشرحها وفهمها، مع الاس تعانة بالمعجم "

ليه. أأو القواعد اللغوية  وَالنحوية المشركة                  بين المتكلم والمرسَل اإ

                                                                                             

 الصوتي الدال( الإختلافية القائمة على أأهمية الكتابة بالمقارنة مع Jacques Derridaوبعد ظهور كتابات "دريدا" )

ضافة  لى تفسير دللة  الوظيفة الأيقونية )البصرية(وانبثاق الس يميوطيقا التواصلية والبصرية، تم اإ كوظيفة سابعة تهدف اإ

الأشكال البصرية، الألوان وَالخطوط الأيقونية؛ وذلك بغية البحث عن المماثلَة أأو المشابهة بين العلامات البصرية 

المنتجات البصرية والأيقونية والصور التشكيلية تحمل في طيّاتها وظيفة بصرية أأو  ومرجعها الإحالي، بمعنى أأن جميع

أأيقونية
(10)

. 

تتوقف عند حيث ل وتجدر الإشارة أأن التَّواصل اللِّّسانّي عبارة عن سيرورة اجتماعية مفتوحة على الإتجاهات كافةّ؛ 

يميائيَّة كاللُّغة،حدٍّ بعينه، بل تتضمَّن عدداً هائلًا من سلوكيَّات الإنسان 
َّة،  الس ِّّ الإيما ات، النَّظرة، المحُاكاة الجسدي

نه من غير الممكن الفصْ  ثين،... وعليه فاإ َّلفظيِّّ والفضا  الفاصل بين المتحدِّّ َّلفظيِّّ وَالتَّواصل غير ال ل بين التَّواصل ال
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؛ لأنَّ الفعل التَّواصليَّ هو فعل كليّ   يميائّيِّ
الس ِّّ

(11)
ج فيه مختلف أأشكال التواصل بغية تحقيق الهدف المرجوّ تمتز  تكاملي   

ن للس ياق غير اللساني، بالنس بة اإلى صلية، ولعل هذا الذي رمى من العملية التوا ليه "جاكوبسون" حينما قال: "..اإ اإ

التفسير، الأهمية نفسها التي للعلاقات اللسانية البنائيّة"
(12)

. 

لى المخطط الإسقاطي ال تي:تواصلينموذج جاكوبسون ال وعليه وَاستنادا على   ، يمكننا أأن نخلص في دراستنا اإ

 Evian: مخطط يمثل عناصر عملية التواصل الإشهاري لشركة المياه 3شكل رقم 

"اكسير الش باب الدائم"أأسطورة الما        

  ...
   

 شركة المياه

"Evian" 
... 

علانات  اإ

"live young" 
... 

مجتمع  

 المعرفة

"viewers" 

  ...
   

   اليوتيوب  

  ...
   

   المحتوى الرّمزي  

عداد شخصّ المصدر:  اإ

 

يوتيوب ال  عبر Evian" لشركة المياه المعدنية الفرنس ية live youngلإعلانات " تحليلنا الس يميولوجيوَس نُعالِّج في 

تأأثير قبلّيٍ أأو بعديٍّ قد لما له من  قا لمكانته ووظيفته في عملية التواصل الإشهاريكل عنصر من هذه العناصر طبْ 

 ال تي:أأو بأ خر وفقا للمخطط  ينعكس على محتواها الرمزي )لغويا كان أأو غير لغوي( بشكل

 Evian   : مخطط يوضح موقع التحليل الس يميائي من عملية التواصل الإشهاري لشركة4شكل رقم 
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عداد شخصّ مبني على معطيات رشدي أأحمد طعيمة،  المصدر:  51م، ص2004اإ

سقاط تحليلنا الس يميولوجيكما أأن  ؤشرات لهذه الم سيسري جنباً اإلى جنب ومؤشرات فرضية الدراسة، وفيما يلي اإ

 وفقا للمخطط ال تي:    Evianعلى عناصر عملية التواصل الإشهاري لشركة المياه 

سقاط مؤشرات الفرضية على عناصر عملية التواصل الإشهاري لشركة 5شكل رقم   Evian: مخطط يمثل اإ
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عداد شخصّ المصدر:                اإ

 

 Evian" لشركة المياه المعدنية الفرنس ية live young( التحليل الس يميولوجي لإعلانات "2

 "Evian"شركة المياه المعدنية الفرنس ية  لالمرُسِّ ( 1.2

الخطاب الإشهاري للمجموعة الإعلانية  طيّات في الكامنة الّدللت واس تنباطالسميوطيقي  التحليل في ننطلق أأن قبل

"Live Young" لشركة المياه المعدنية الفرنس يةEvian ،  َب لنا وَجب لالمُ  من أأول التقرُّ  الإلمامبغية  نفسه رسِّ
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لى غاية مرحلة -الإشهاري الإبداععملية  التي صاحبت ةلخلفيات المرجعيّ با المعُلِّن "به  دوَنقصِّ   -اإطلاقهامنذ بدئها اإ

 ."Evian"" الحاضنة للعلامة التجارية Groupe Danone"شركة الأم ال أأي  "الرسمي

 "Groupe Danone" العالم في دانون التجارية مجموعة /1.1.2

ر أأنّ  الإشارةتجدُر   فيالمختصة " Boussois-Souchon-Neuveusel "BSN مؤسسةمن  تاريخياً  المجموعة تنحدِّ

" ريبو أأنتوان"ها رئيس  لوا  المواد الغذائية تحت صناعة في صّ تخت م، أأن 1970لعاختارت مطْ  والتي الزُجاج، صنع

(Antoine Riboud)، الما ،  منتجات على الشّركة جُهود ركّز فقد المجموعة رأأس خلفَه على الذي ابنه أأمّا

 .ومش تقاته الحليب، البسكويت

ن عا ابتدا ً و  تجارية  أأول مجموعة صبحا بذلكلتُ  "،Gervais-Danone" وَ"BSN" اتَ س َ ، اندمجت مؤسَّ م1973م مِّ

متكاملة،  تغذية"كل يوم   تمنح أأن في شعارُهاص يتلخّ "، BSN-Gervais-Danone" بفرنسا الغذائية المواد لصناعة

 ."صحة ة أأكثرولذّ  تنوعاً  أأكثر أأذواقاً 

 الفرنس ية السوقبلدا، أأهمها  120 من عيدأأ  في مُنتجاتها قوتسُوّ  بلدا، 80 في فروعاً  -حاليّا-دانون العالمية مجموعة لكُ تتمَ 

نتاج موقع 200 للمجموعة أأصبحم 2004نهاية  ومع الغربية، أأوروبا أأسواق مباشرة بعدها تأأتيو  العالم عبر اإ
(13)

. 

 المنتجات أأنواع:
(14) 

 :هي ،حيوية قطاعات ةثلاث على "دانون" العالمية المجموعة نشاط يرَتكز

 نتجاتهامُ  أأهمو  العالم، في الأولى المرتبة تحتل المجموعة بحيث مش تقاته:و  لحليبا:  

Danone, Danette, Danino, Danao, Activia, Actimel, Taillefine, Dan Up... 

 .الأسواق حسب على مختلفة أأسما  تأأخذ قد التي المنتجات، من وغيرها

 المعدنية المياه  ُ  :أأهمها مختلفة، المعدني، بعلاماتٍ  ئةَ الما في تعَبِّ  الأولى عالمياً  المرتبة المجموعة تحتل :أأةعبّ الم

Evian, Arvie, Badoit, La Salvetat, Talians, Volvic, Aqua (Indonésie), Wahah (Chine), 

Naya (Canada), Font Vella (n°1 en Espagne), Hayet (Algérie)... 

 :منتجاتها الجافة وأأهم الحبوب ومُنتجات البسكويت صناعة في عالميا الثانية تحتل المرتبة البسكويت: 

Cracotte, Heudebert, Lu petit déjeuner, Pelletier, Pépito, Prince, Taillefine, Ourson, 

Mikado... 

لى بالإضافة ع كأغذية أأخرى نشاطات اإ ضَّ لصَْات الرُّ  زلرُكِّّ  بعد فيما عنها تخلَّت نشاطات وهي المختلفة، الغذائية والصَّ

العلامة ع لتبْرُ  المعدنيةقطاع المياه  في بالأخصّ ، وأ نفا المذكورة ةالثلاث الأساس ية لأنشطةا خدمةب صوْ  جهودها

 دانون. مجموعةة كل العلامات التي تحتضنها على قمّ " Evian"التجارية 

 "Danoneضمن المجموعة الأم " "Evianالعلامة التجارية ": صورة توضح ترتيب 6شكل رقم 
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 http://evian.Brandaddict.free.fr 2017 ,: المصدر

 "Evianالعلامة التجارية " /2.1.2

ن اكتساب صفة العلامة التجارية الأولى مردّه )في أأسواق فرنسا(  وَعالميا لم يكن  محليّا في قطاع المياه المعدنية المعُبَّأأة اإ

بدقة،  ات مدروسةتطوير علامتها وفقاً لقرارات حاسمة وتوجهُّ  لىع عهد قديممنذ   Evianت عمِّدَ عامل الصدفة، فقد 

  جاري.تاريخها التّ  دت نتائجها على مرِّّ تجسَّ 

 :Evianعرض كرونولوجي لأهم المحطات التي ساهمت في تكوين اسم ماركة وفيما يلي 

             Evian أأهم المحطات التي ساهمت في تكوين اسم ماركة: يمثلّ 1.1.2 جدول رقم

 اس تعراضها المحطات

 رنس يةالفسوق المياه 

"Le Marché De L’eau" 

 الأوروبية فرنسا واحدة من أأكثر الدول تعُدُّ  *

ذعجاجات،  أأة فيالمسُ تهلكة للمياه المعُبّ  يس تهلك  اإ

لرا  150 نس بة بالواحد ما يقرُ  الفرنسي الفرد

يطاليا بعد -س نويا  ر نس بة اس تهلاكهاقدَّ التي تُ اإ

لى الواقع  كما أأنه يميل في -في الس نة لر  200بـِّ  اإ

 والتي ،لطعامفي ا ابيرنمياه الص اس تخدام ب تجنُّ 
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 المياه المس تعملةكمية فقط من  ٪7 ما نسبته تلتح 

 العالمية يادةيحقق الرِّّ ما  المس تهلك الفرنسي من قبل

          .نتاج عجاجات المياهاإ قطاع في  لفرنسا

في أأيدي كز سوق ماركات المياه الفرنس ية ير *

                       :ثلاث مجموعات رئيس ية هي

مجموعة " وNestlé" نس تله"، Danone" دانون

"، حيث تحتل دانون Groupe Castel" كاس تل

                        علاماتها التجارية  بمجموع

(Evian, Volvic, Badoit, La Salvetat, 

Arvie )   من المساحة التنافس ية %  30نس بة

 ة.المعبَّأأ لسوق المياه 

يفيان  دانون واإ

"Evian"  et "Danone" 

 

 

 

على تدريجيا الس يطرة  "دانون"لقد أأخذت *

يفيانالعلامة التجارية " م 1964منذ عام  وذلك، "اإ

 ليتم توس يع نطاقها، مِّ أأسهُ من ٪25 بامتلاك

من خلال توعيع المياه Evian العلامة التجارية 

محلات السوبر ماركت وليس حصرا من  أأة فيالمعبّ 

أأن واقع وَ                           المصدر. 

يفيان" يوفِّّ  م المياه النقية والنافعة؛         ر"اإ ما يرُجِّ

رة في أأسطورة الماركيز المتجذِّّ وعد العلامة التجارية 

" الذي le marquis de Lessert" دي لسير

أأن  حِّ رجَّ بعد مرض عضال المُ –تحسنت صحته

ثر  -يكون الفشل الكلوي  مياه ينبوع شربهاإ

يفيان"،"  على اس تغلال "دانون"شركة ز حفَّ    اإ

يفيان"نقاط قوة  من  علها جز ا ل يتجزأأ بج  "اإ

 م.1970حلول عام مع مجموعتها 

 تاريخ العلامة التجارية

"L’histoire de la marque" 

باش تهار مصدر نافورة مياهها                         *

 la fontaine Sainte"سانت كاترين" )

Catherine " التابعة لممتلكات الس يد )

Monsieur Cachat ،" ُيفيان"ت لدِّ و  سمعة "اإ

 ساطير منافعهاحيث انتشرت أأ  ،م1789منذ عام 

ين يعُانون من طبا  للّ طرف الأ التي تم تأأكيدها من 

                                     أأمراض الكلى والكبد، 
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 ايفيان المدينة

" Evian les bains" 

 

 Monsieur" د ستشرافية قام الس ياوبنظرة 

Cachat ،لتصبح تسميتُها:" ببيع النافورة                                      

"La source devint de Cachat" 

 

 

 

 

يفيان مدينة  انسحبت تسمية ،م1908 في عام* اإ

صبح لتُ  ،"source de Cachat" على نافورة

ا  قَ للعلاج بالمياه لِّ  نتجعٍ يفُوّض عملهُا كمُ  كا للبلديةملْ 

 وم.سُ رُ 

 ايفيان الماركة التجارية

"Evian la marque" 

نحو  Evianاتجهت  م1935من س نة  *وابتدا ً 

كماركة تجارية تس تهدف فئة  ةسوق المياه المعبّأأ 

بة ، مُكتس ِّ "l’eau infantileع "ضَّ الأطفال الرُّ 

فالطبيعة في هذا المجال؛  "01شُهرة المياه رقم"

يًّا، ادق عليها طبِّّ وَجودتها المصَُ  Evian الركيبية لمياه

لى كسْ ضَ أأفْ  ب ثقة الأمهات الفرنس يّات في ت اإ

هو معمولٌ به من  )كما مُس بقٍ  دون غلْيٍ  اس تعمالها
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                           الجراثيم(.في تفادي  طُرقٍ تقليديةّ

 لتنتقل بعد ذلك من الصحة اإلى مجال الاس تيتيكا*

طلاق أأول مِّ  1962عام  تحت اإسم: اذٍ ذَ رْ م باإ

Brumisateur Evian» « 

 ايفيان والبيئة

"Evian et l’environnement" 

 

                  الاهتمام بالبيئةاإلى Evian دَت عَمِّ *

 م2199 ما بين عامي المائية الطبيعيةالمِّساحات و 

أأين اتجهت فلسفة الماركة التجارية نحو  م،8199و

 تأأسيس يّة لجمعيات، وشراكات نتَج عقد مُؤتمرات

على حيوانية مائية و  عنها اتحاد أأكثر من محميةٍ 

ضافة اإ  الأراضي الفرنس ية عُبْوات  لى تصميماإ

ير.  بلاستيكية قابلة للتَّدْوِّ

 الاعلاموَوسائل ايفيان 

"Evian, communication & 

média" 

 

لوسائل الإعلام  Evian يعود تاريخ اس تغلال *

لى  ، حيث بالصحافة الباريس يةم؛ بدْ ا 1880اإ

كانت الماركة التجارية تعُلن عن بيع عجاجات المياه 

في تقديم يضَمُ الفضائل العلاجية التي تمنحها 

Evian الكبد، المعدة، ،لمرضى المسالك البولية 

 .النقْرَسالحصى و 

 

 

 

 

 

من تصميم الملُصق الإشهاري الذائع الصّيت يليها *

" أأين شرح Eugène Ogé vantera" الفنان

على نقاوة وطبيعيّة مزايا العلامة التجارية بالتأأكيد 

س تعارة "الحمامة".                                       امياهها من خلال 
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Paris-Match-Evian 

Publireportage 

 

"la métaphore d’une colombe" 

 

 

تار عن الهويةّ الرّسمية للعلامة * ليُكشف الس ّ

، كماركة لصيقة بصحة م 1930التجارية مع مطلع

ع وانزياح هذه الهويةّ على الملُصقات  ضَّ الأطفال الرُّ

الجرائد،  ،الإشهارية المرتبطة بالأماكن العمومية

المجلات  وحتى ملصقات الزجاجات             

"étiquettes de bouteilles ." 

يديولوجيا مسّ كل * كما وأأنّها اعتمدت خطابا اإ

الثقافات، لرويج المُنتجات                      

فرة  "les canettes"لمصفَّحة ا)ظهور العبوات 

الجزائر، نات( في المس تعمرات الفرنس ية كـالخمسي 

 المغرب وتونس.

نحو البالغين  لثمانينات، تحوّل خطاب الماركةفي ا *

 عبر الشعارات التالية:لكلام عن التواعن والقوة با

"C’est bon, l’équilibre" 

"l’équilibre est une force" 

الغولف و الرياضيين الممُارسين للجمباع، والتوجه نح

بين ة على هذه الهوية متنقلة لتس تقر المارك والتنس.

الملصقات، الراديو والتلفزيون منتهجة خط الإثارة 

 ضوع لجميع خطاباتها.الجسدية كمو 

شهارات  )ملحوظة: يمكن الإطلاع على محتوى اإ

 في المدونة الشّاملة(. ه الفرة عبر الروابط المتُاحةهذ

تسعينات القرن الماضي، ومن أأجل التميّز أأمام في 

وَالتطور  ة الشرسة نتيجة الانفتاح التجاريالمنافس

لى تبنّي وكالة  Evian التكنولوجي عَمِّدت اإ

"BETC ،" بداعيا لتحقيق التي سّخرت فريقاً اإ

 -الهوية الجديدة مس تقاة من تاريخها-رؤية متجددة
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عداد شخصّ مبني على معطيات:المصدر:   اإ

        -   ) http://evian.brandaddict.free.fr, 2017), (http://www.etudier.com/Evian, 

2017(. 

 -  ) http://www.danone.com/pour-tous/activites/eaux/marque-detail/buid/evian, 

2017). 

  )- http://fr.adforum.com/agency, 2017), (wikipedia /Evian, 2017). 

  Evian الهويةّ التجّارية لشركة /3.1.2

ضرورة  للعمل على عيادة الربح المادي الاقتصادية التي تسَ تخدم التكنولوجيا الحديثةانتشار الس ياسات  أأصبح

مفاهيم، أأهمها كما رجم في هياكل و تُ  -بالس يل المعلوماتيرؤوس الأموالِّ  سريانُ  يتواعى فيهافي بيئةٍ -اسراتيجية حضارية

 أأن الشركات على فبات التبادل ملَ وعوْ  الحدود، فتح العالمية التجّارة منظّمة ...ظُهور" :"Guidère. M" يقول

"مختلفة وثقافات لغات من مس تهلكين مع تتخاطب
(15)

نسانية ظاهرة "كـ؛ وعليه فلقد أأدّت العولمة الاقتصادية   اإ

 ظاهرة ليست بذلك وهي العالمية؛ باتجاهتطويرها  على والعمل المختلفة والثقافات الشعوب بين التقارب اإلى يجابيةاإ 

لى تدعو فهيي ة فقط،يَّ عِّ توسُّ   تعميم على العمل أأجل من والمعرفي العلمي التبادلالاقتصادي،  الاندماج نحو السير اإ

"ايفيان" وَوكالة التصميم

 

 

" EVIAN" & "BETC" 

 

BETC Paris, Pantin 

1 à 13, rue de l’Ancien Canal CS 

80101 93507 PANTIN CEDEX 

93507 Pantin France 

 

Téléphone: (+33) 01 56 41 37 04 

Fax: (+33) 01 56 41 35 01 

 لعلامة الماركة:

BETC PARIS 

(Publicité/Communication intégrée) 

بداعية ش بابيّة الطاقم أُنشئتَ عام  وكالة تصميم اإ

 Havas" م، تفرعت عن ش بكة1994

Worldwide (New York, États-Unis)" 

بداع  الرقمي في تطوير  حيث تعتمد على الإ

الإسراتيجية التصالية لعملائها                    

)من الحدث، التصميم، الموس يقى والنشر(، 

لى  الأهداف والموارد التجارية المخصصة استنادا اإ

المتاحة عبر الوسائط المتعددة، خاصة على ش بكة 

هذا ما جعلها المرُشح الأول               .الإنرنت

 .Evian لتولّي تجديد وتوحيد ماركة

http://fr.adforum.com/agency
http://fr.adforum.com/agency/4996/profile/havas-worldwide
http://fr.adforum.com/agency/4996/profile/havas-worldwide
http://fr.adforum.com/agency/4996/profile/havas-worldwide
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نتاج وتوفير فرص للعمل  تعزيز طريق عن الفقيرة،والدول  للمجتمعات أأفضل حياة وخلق التطور  المجال لفتح نتيجةالإ

"الأموال لرؤوس الحر الانتقال أأمام
(16)

،
 

توس يع وتنويع قنوات  -مجتمعات المعمورةالذي تعيشُه - الجديدالتقنّي التوعيع 

نتاج وبثّ واس تقبال الإعلان.                             اإ

ليه  الاس تقطاب لضمان الانتشار، ويل الاقتصادي التدْ هذا  اس تغلتفقد  تجارية، كشركة "Evian"هذا ما سعت اإ

 :الفعّال ومضاعفة رقم أأعمالها

على أأسواق مياه نصف الكرة  "Evian" بكين عبر ش نغهاي س يدني ودبي، اس تحوذتلى موسكو ثم فرنسا اإ فمِّن 

شهاري مُتفتِّّ  بهويةّ تجارية "؛live Youngحملاتها الراهنة "مجموعتها الإعلانية و الأرضية عبر  ح على فريدة وخطاب اإ

بتطبيق المس تجدات التكنواقتصادية والاسراتيجيات  ،كانكيفما أأينما و ( "المسُ تهلكِّ العالميما يصطلح عليه بـِّ") ال خر

م  التسويقية على منتوج أأصلُه   pureté, de santé, de)"النقاوة، الصحة والش باب" الطبيعة لينتهيي كعلامة ترَُجِّ

jeunesse) حتىالطلب، ا العرض و يزُايد عليه: 

 أأرباح تداولي عالٍ  تحقيق رقمتقوم ب تصبح علامة تجارية عالمية، و 

مس تويات مسّت هويةّ الماركة،  ثلاثأأعمة على بالمرُور  س بقهاؤية المعُولمة اقتصاديًا والمجُسّدة تسويقياً، هذه الر 

لى غاية  -ثمانينات وتسعينات القرن الماضي-وبالأخص رقم المبيعات الذي تأأثر بسهم تناعلّي خلال عقدين متواليين اإ

نتاج، بم Evian علاقة يات:س تووفيما يلي عرض لم  ؛م2008 نتاج ومس توى المسُ تهدفينمؤشر ؤشر الإ  .الإ

 Evian: يمثل مس تويات الأعمة الاقتصادية لشركة 2.1.2 جدول رقم   

 تفصيل الأعمة الاقتصادية المس توى

بمؤشر    Evianعلاقة

نتاج  الإ

 

ر الإعلاني للعلامة التجارية في أأوروبا الغربية )فرنسا، سويسرا،   Evian كان التصوُّ

اقتصادي أأنّ التغطية  مُرادفا لصحة الأطفال؛ بمعنًى  المملكة المتحدة(و بلجيكا 

نتاجية مسّت جميع أأشكال نقاط البيع  الأحيا  مرورا بعيادات انطلاقا من تُجّار الإ

تاح مقابل صحة السّعر المُ ) ذاكالأطفال وانتهاً  بمفهوم "السوبر ماركت" أ ن

 الاطفال(،

؛  بلدا 152على مس توى  بهوية تجارية مغايرة Evianكانت تتواجد  ،لكونقيضا لذ

: تُ  Evian ـِّ ة لالمياه المعبَّأأ فمثلًا في الوليات المتحدة، كانت  باع بصفاتِّ

"premium" ،"luxe َو ""haut de gamme"  ًّفي المطاعم الكبيرة،  حصريا

في أأعمة ما خلق ؛ في أأوروبا لها المجُاع السعراإلى عشرة أأضعاف  تكلفتهاوتصل 

 ّ  -بمعايير من جهة أأخرى أأ وكمنتوج معبّ كمنتوج متاح طبيعيا من جهة –ةاعدواجية الهوي

عاتُها على مس توى وحجم المبيعات العالمية المنخفضة مقارنة بالسوق -والتي لوُحظت تبِّ

على مدار ست س نوات   -مليون يورو من قيمة التداول 500المحلية الفرنس ية بـ 

 ٪(.1.2 - ،٪9 -التسعينات بالنسب التالية: )من بداية 
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 مؤشر الإنتاج

الينابيع( و ة )المعدنية عبأأ بداية من تسعينات القرن الماضي، عرف سوق المياه الم 

ت مفاهيم السوق، العرض، انقلابا حقيقياّ؛ نتيجة التطورات الاقتصادية التي مسّ 

اندماج الأبعاد الإيديولوجية والعولمة في صياغة وتموقع العلامات التجارية؛ الطلب، 

 حجم الطلب خاصة فيما يتعلق بمياه الينابيع.في وما صاحب ذلك من انخفاض 

ذ Evianوضع شركة ما هذا  لها  -مثلها– كيف لعلامة عريقة" أأمام اإشكال مصيري اإ

ف المنافسة المحُتدّة لزحْ مواجهة العراقيل و مقاومة هذه  تقاليد في الممارسة التجارية

ئة في جذب  «coups de promotions»التي تعتمد على و -الماركات الناش ِّ

ساس هبة الأ الذي هو ض منتوجها للبيع رْ عَ  -المسُ تهلك عن طريق السّعر الزهيد

 الحفاظ علىفي جميع أأنحا  العالم و  مليار عجاجة       1.5الاس تمرار في بيع طبيعية، 

 ؟مليون يورو 500الرقم التداولي الذي يفوق 

ل سلوك الفرنس يين نحو اس تهلاك مياه الحنفية على حساب المعبّأأة في  ولقد تحوَّ

د توقعات نظريات عُجاجات بعد الأعمات البيئية التي  عرفها العالم، فبعد تجسُّ

نحو الحفاظ بشرية عات ال التطلُّ  طغت الاحتباس الحراري والتنبؤات الكارثية للتصنيع

بحملاتِّ حيث قامت الوعارة الفرنس ية للبيئة والتنمية المس تدامة  .رضعلى كوكب الأ 

وفقاً للوعارة تخلِّّف فالحجج المؤُيدّة لس تهلاك مياه الحنفية؛  قصد تدعيمتوعية 

م 20000000-10عُجاجات مياه الشرب من 
3
 يات س نويا في فرنسا كمامن النفا 

لى أأنه  في حالم عدم تدويرها. س نة لتتحللّ 1000ا تس تغرق ما يصل اإ

 .  Evianلزجاجات مياه لى انخفاض في القوة الشّرائيةهذا ما أأفضى اإ 

 المسُ تهدفوُن

المسُ تهلك خلال جميع  -Evianحسب العلامة التجارية -يمكن أأن ترافق مياه الينابيع

 مراحل حياته:

لى مرحلة البُ   ونهاية حياتهلوغ من الطفولة، المراهقة، انتقالً اإ

ضع، النسا  الحوامل، ال با  وبه. ن العلامة التجارية تس تهدف كًلا من الرُّ ذا، فاإ

وهذا -علامة تجارية عالمية الاس تهداف Evianفـ بلداً.  140والأصول في أأكثر من 

غير  -التسويق عبر الانرنيت(" ) le marketing viralكان قبل تفعيل مفهوم "

ور التي برعت  أأن " وهي la diva Madonna"       علام مُظهرةفي الإ الصُّ

، أأضّر تس تخدمُه لغسل شعرها "Kim Basingerو" Evianتس تحم بمياه 

 . ماركة نُخبويةبتسميتها  Evianبكينونة 

عداد شخصّ مبني على معطيات: المصدر:  اإ

International marketing sur: www.thetimes10.co.uk/theory/theory--international-

marketing 241.php, 15 avril    2017 

http://www.thetimes10.co.uk/theory/theory--international-marketing%20241.php,%2015
http://www.thetimes10.co.uk/theory/theory--international-marketing%20241.php,%2015
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 Philippe Jaegy"vice-président du cabine بعد استشارة " Evianمع كل هذه التحديّات أأيقنت ، و وعليه

de conseil en stratégie :أأنّها ليست أأعمة تجارية فحسب ،  

"Cette crise n’est pas seulement conjoncturelle. Elle s’enracine dans un changement 

d’habitudes des consommateurs qui abandonnent les bouteilles au profit des carafes 

qui filtrent l’eau du robinet "
(17)
. 

ذ أأنهاورتها، تعزيز صُ   Evian ـولذلك كان من الضروري لِّ  الطريقة الوحيدة لتجنب تخفيضات الأسعار مقابل انتشار  اإ

اسراتيجيات ق س تخدم التكنولوجيا الحديثة، وتطبت مدروسة  مُقاربات اقتصاديةبانتهاج  (، والحل كاناأأوسع )شعبي

في تمثلت لقد و ، عيادة الربح الماديللعمل على   Evianالتي تعاقبت على الشركة التجارية تتماشى والمقاربات  تسويقية

 ال ليّات التاّلية:

على مس توى البيئة الاقتصادية -أأ 
 (18)

ختصاص من خبراَ  اقتصاديين بعد تحليلاتٍ بيانية على موقع ذوُو الا تحدث :

"etudes-et-analyses.com أأن شركة ،"Evian الإشهارية الرسائل تصدير في أأساس ية تبنتّ ثلاثَ مُقاربات 

 الخارجية دُونما تغييرِّ في الأسعار: للأسواق

   الإثنومركزية المقُاربة*

أأي  ؛Evianلشركة م الصفقات الاقتصاديةّ الكُبرى ورأأسِّ المالِّ الحرّ " لزماDanone" الأم الشركة بمعنى اس تلام 

ع تنوّ الواحدة، على الرّغم من اتسّاع و اس تغلال البيئة -كين بينهمُا المشُرَ ة والمسُ تهلكينِّ من الأسواق المشركس تفادة الا

يضا م أأ هذا الإس تلام التجّاري ترُجِّ  -٪1.2 ى لزيادة محسوسةٍ في حجم المبيعات بنس بةأأد-قاعدة المسُ تهلكين الموُحدة

خرى على المنصّة الرسمية لموقع قرانها من الماركات الأ نس بةً لأ   Evian ركةاحتلتها ماعلى مس توى المساحة الرّقمية التي 

 :" Danoneالُم" الشّركة

(detail/buid/evian-tous/activites/eaux/marque-http://www.danone.com/pour) 

، ففي كثير من الأحيان Evianعلى حساب الصورة التجارية لماركة  انعكستلكنّ هذه المقُاربة أأفرعت سلبياتٍ 

     ."logo" يُحذف رمز الماركة

  اللامركزية المقُاربة*

)رأأس مال  مس تقلة لكيانها كشركة Evianاس تعادة -العالم عبر Evianشركة   فروُع تفعيل دوراعتماد و  في تتجسّدُ 

 ،في الفرع الأخريجري  عّما والتّي تختلفُ  به، الخاصة التسويقيةّ وس ياس تُه أأهدافهُ منها واحد لكل أأي -غير مُدمج(

 .الجدُد المس تهلكين تطلعّات على اردًّ  وذلك

يتم تدخُّل س ياسة البلدان الحاضنة  Evian ـِّ فمثلًا: الفروع الشّرق أأوسطيّة )السعودية، قطر، البحرين...( التابِّعة ل

دارة الفرع على العكس من ذلك في كلٍ  مسّ الركيب  الاختلافبريطانيا، حيثُ أأنّ من أأمريكا و  في أ ليات تسويق واإ

)مُقارنة الركيبة للعناصر –حسب الشائعات تم استبدال مياه الينابيع الأصلية بمياه عادية -الكيميائي للما  في حدّ ذاته 

http://www.danone.com/pour-tous/activites/eaux/marque-detail/buid/evian
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ّ الغربيّة(، و يائية للما  مَخبريّا على مس توى البُلدان الشّرق أأوسطية الكيم  ه مسّ أأيضاً منصة الموقع الرسمي كما أأن

بوضوح في اهتماماتُ المسُ تهلكين )يتجلى المدُرجة و والأنشطة  الفعاليّات، توىالمح من حيثُ  Evian Worldـِّ ل

            (http://www.evian.com/ar_aeو )   (http://www.evian.com/regions) الرابطين التاليين(:

  الجيومركزية المقُاربة*

نمّا ،بالنس بة للفُروع للبُلدان س ياسيٍ  تقس يمِّ  على يقومُ  ل مبدؤُها نفعيّة، براغماتية مُقاربة ؛ هذا اقتصادي تقس يمِّ  على واإ

لها  سمحكما من تفادي مشاكل تعَارُض ايديولوجياتِّ وس ياساتِّ الحكوماتِّ لبُلدان الفُروع؛  Evianمكّن شركة الذي 

على درايةَ دائمة بمسُ تجدّات السّوق الاس تهلاكية والرويجيّة )منتوجات/خدمات( وذلك باس تغلال تكون  بأأن

ُ  المنصّات الرّقمية الرويجيّة نشا   ذلك يتمظهرو دون عراقيِّل، ع وسّ )عبر اليوتيوب( كبيئة تسمح بالوُلوج ال من والم في اإ

" غير الرسمية كبيئات مساعدة viewersعلى  موقع اليوتيوب، واعتماد قنوات الـ"  Evianشركة  القناة الرّسمية ل 

م 2009سنتي  على موقع اليوتيوب بين Evianشركة طلاق المنصة الرسمية ل )هنالك تضارب فيما يخص تاريخ اإ  للرويج

 (.https://www.youtube.com/user/EvianBabies)م 2011 أأو

 " في ال ليات التالية:Trend N'Com" : حدّدها خُبرا على مس توى الاسراتيجيات التسويقية -ب

 التوقعُّات الخاصة بالشركة التجّارية التّي تؤُّمن وتعيين ،للمس تهلكينالعُثور على الكلمة التّي تلُخّص بوُضوحٍ الفوائد *

 دًا لجميع العُملا :حَّ د خطابًا مُوَ وضوحًا وتُحدِّّ رؤية أأكثر 

لى ماركة ل    Evianهثلت في  خلق المرُادف التجّاري؛ عن طريق تحويل ماركة مياالُولى تم  بمعنى أأن ال لية -يقةص اإ

باب، تقول دومينيك فيروت في مقال لها عنونته-عملياتيا  :بـِّ  ََ برُوح الش ّ

Evian comme elixir de jeunesse 

  

Dominique Verot, Directrice de marque globale chez BETC Euro RSCG: 

«Il fallait imaginer un message qui puisse être entendu par toutes les nationalités. 

Nous avons retenu celui de la jeunesse d’esprit, un thème fédérateur pour les 

consommateurs, quels que soient leur âge et leur culture»
(19)

. 

لى المختصّين و  Evianفتوجُّه شركة  تاحة الفُرصة أأمام الخبُرا  الاقتاإ تّي من ويق العنكبوصاديين، والرائدينّ في مجال التساإ

باب لتشخيِّص الخللِّ واإ   مثالكأ  Evianلمياه المعدنية شركة اعاً وانتعاشًا في الحركيّة التجّارية ل يجاد الحلُول، أأعطى دفالش ّ

"Michaël Aidan" و "Dominique Verot" بُخطى مُغايرة عن منافس يها...هذا هو المفتاح  هاطريق ، واختصر

 النجّاح. الأول لسّرِّ 

، على Evianلشركة  الاقتصادية": يقصدُ به، تشخيص الحالة  Diagnostique SWOTفيما يلي تخطيط لـ"و 

 .والفرص المخاوف، الضعف، القوة: مس توى نقاط

 Evian" لشركة  Diagnostique SWOT": صورة توضح تشخيص الحالة الاقتصادية 7شكل رقم 
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 http://evian.Brandaddict.free.fr  2017 , المصدر:

ن* نتاج   ؛فقطالالكروني ويق عتمد على التسل ت  المنتجسرعة انتشار  اإ ط علانيالنوعيُّ للمُحتوى الإ فالإ لاقه عبر واإ

ثير ش بكة الإنرنت"؛ تأأ "تفعيل عمل على يس   مناتصالتِّ الويب هي  -تباطيةمساعدة ومدروسة ليست اع –أ ليات

ما د عالميا حَّ لزمني الموُ االإعلانية ذات الإطلاق الحدثي و  على الحملات دؤوب اش تغالٍ  في Evianه شركة هذا ما تبنت

دث الذي ب المسُ تحْ د للخطارِّّ توى المتف، والمح " le marketing viral"أأو" stratégie digitale" سمى بـِّ ي 

ا الاهتمام  ا الانتباه عن السّعر مهما بلغ ثمنهرفاصاليوتيوب،  عبر "viewers"لـيس تهدف حاليا ا كنه التأأثُّر ب  نحوموجهِّ

ضافةً اإ المس تهلك على اختلاف جنسه، عمره وعرقه أأنه ينُاشد الطّفل المرح بداخلذلك المحُتوى،  لى انتهاج عملية ، اإ

sponsoring- multi ( السهلة الضغط...اس تحداث العبوات القابلة للتدوير، التحّلل السريع و للتظاهرات البيئية 

رياضات  كونهاعنها الغولف رغم ما يعُاب كالتنس و )الرياضية  تمويل جمعيات المحافظة على السطوح المائية الطبيعية(،و 

( والعبوات المخصّصة للأطفال ذات الأغطية الخاصة T-shirts)تصاميم  نخبوية(، والأيّام العالمية للطّفل والأمهات

توطينِّ العلامة على مس توييَن ترس يخ و ـمام ل... كل هذا في حركة نحو الأ واعتماد وجوه الأطفال كهوية دائمة للماركة

 .تصالحي غير تصادميّ  لكن بتواعٍ نُخبوي و و شعبوي 

عاٍر ورمزٍ وموضوع )*   علانيّة:ثيمة( الحملات الإ توحيد صورة العلامة التجارية من شِّ

Live young, baby & me, baby inside … 

-"B2Bوذلك باعتماد " Evianد هما عنوان شركة رُّ التفالتميّز و فدة في السّوق؛ رِّّ متفصول على رؤية مس تقلّة و الح*

فرنسا على مس توى  كل من فروعها التجارية في -ضافيةالتبادل الحر من دون رسوم اإ  يقُصد به مصطلح اقتصادي

دة في حَّ برسم الهوية الموُ نتاج والتوعيع من جهة و لإ با الخاصة تكاليفال مما يسمح في تقليص  بريطانياالوليات المتحدة و 

  من جهة أأخرى. Evianجميع بقاع التوعيع الخاصة بمياه 

عادة التفّكير في المنُتجات الخاصة بمياه " أأن: "Valérie Chidlovsky"تقول * عادة اخراع نفسها  Evianاإ بانتظام واإ

لقد طبقت على فروعها  .ت الحداثة هو ما مكّنها من الصّدارة واستباق مُنافس يهاتحدّياللعصرنة و  من جديد، مواكبةً 

"!هويتَها... وهي البقا  شابة
(20)

. 
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 :"Capital.fr"حصائيات مجلة ال ليات نتائج ملموسة، حسب اإ ضت على هذه تمخّ و 

ما  30,9% اإلى  %  23من عالمياً ، قفز مؤشر المبيعات "  Live)حملتها( " لمجموعتها الإعلانية Evianطلاق نذ اإ فمُ  

وما قابلها من  ع اتساع القاعدة الشعبية للماركةميّا حال  %45ليس تقر عند عتبة  م2010جانفي م و 2009بين ديسمبر 

لى أأكثر من س تين "viewers"حصا  الـاإ  انتشار على موقع اليوتيوب، حيث وصل )في تزايد شاهد ( مليون مُ 60) اإ

لى يومنا Guinnessمس تمر(، مُحققة بذلك الرقم القياسي في كتاب " " للحملة الإعلانية الأكثر مُشاهدة عبر الأنرنيت اإ

هذا
 (21)

. 

نّ ما انتهجته شركة المياه المعدنية الفرنس ية  السّاحة  لىللعودة اإ مبتكرة،  من اسراتيجيات حضاريةّ شاملة Evianاإ

الدولي  البُعدحققّ لها  ( marketing viralفيروس يّة الانتشار)ال "Live youngالإعلانية " العالمية عبر حملتها

لى أأكبر عدد ممكن من الجماهير وبالتالي كسْ  أأي(؛ اليوم التجارة مظاهر من حيوي )مظهر  هانب الرّ الوُصول اإ

) خدماتها وترس يخ علامتها التجارية والتوَطينِّ لمسُ تهلكِّ مُعاصرِّ ترويج سلعتها/ ل في تحقيق الربح المادي،المتُمثِّّ  الجوهري

 ولي(.د

لّ الغرض الاقتصاديها في ترجمة  أكُْلَ هذه العودة لم تكن لتُؤتيِّ  والنشاط  بِّتجاوع البُعدين التجاري/التسويقي، اإ

نحو بيئة الرويج  المنُتَج أأي التدرج في مُعالجة-)ما تعتمده الإعلانات الكلاس يكية في التسويق(  التكنولوجي البَحت

عمق أأ  مس توياتتتضافر فيه  مَقصودو متكاملٍ شهاريٍّ نحو خطابٍ اإ  -في العملية التجاريةفوصولً للعلاقة التي تجمع طر

  في:تتجلىَّ 

 " الحملة الإعلانيةLive young شركة المياه المعدنية الفرنس ية " لEvian  ٌتواصلي  تسويقي تجاري،خطاب

 :عقداً واعياً  يعكس

الحملة الإعلانية الإرسالية الإشهارية ) كطرفيْ  "viewersس تهلك "والمُ  "Evian"بين المنُتِّج  العقد الواعيفذلك 

"Live young"مياه الينابيع  لماهية المنُتَج تُحيللتوصيل معلومات عبر لغُة تَخاطُب  مُؤسّسٍ يتمثلّ في سريانٍ  (؛(

دراك أأي اإ ) ، وسلاسة اس تقبالها من طرف مراكز الاس تهلاك"الش بابالنقاوة، الصحة و "  المعدنية( ومزاياه

عيادة الاس تهداف من فهم وتقرّب من المسُ تهِّلك الدولّي، هذا بغية لمقُاربات الاقتصادية المعلومات( كحصيلة لتطبيق ا

قتصادي ل ينفصل عن كونه  Evianتبني خطاب شركة للاإرسالية الإشهارية سّهل  التدفق المخُطط أأولياًّ  مَلمحاً كبعد اإ

 :المعادلة الأولىيُحققّ  ، بمانجاح حملاتها الإعلانيةفعاليّة و في بنا  

 : مخطط المعادلة الأولى8شكل رقم               

            
عداد شخصّ.المصدر    : اإ

معلوماتي سريان 
 سليم

 تسويق مخطط  بيئة مدروسة
حملة إعلانية 

 ناجحة
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 " الحملة الإعلانيةLive young شركة المياه المعدنية الفرنس ية " لEvian  ٌتواصلي مقصود:خطاب  

نفاق  عنا  دُ )لما تكبُّ  العملية التواصليةمن  القصد المنشودلتحقيق  في بحثها الحثيث Evianالشركة التجارية اتخذت  الإ

َّةعلى حملاتها الإعلانية، والعمل الدؤُوب على تجديد صورتها؟(  يديولوجيات اإ ترجمة  علىلخطابها مُعتمدة  وظيفة تعبيري

داريا كل فرع من فروعها كيَان منفصل انفصالل) كامنة بطريقة "فيدرالية"  على: (Evian عن الشركة التجارية  اإ

متجانسة مع رؤية هويةّ تجارية )أأيقونيّة/لغويةّ( عمل على خلق  والذيية، تحليل المؤشرات والبيانات الاقتصا -

باب، اكسير الش باب الدائم، شِّّ ال هذه الهويةّ تتمثل في  ؛Evianعات المس تهلك لمياه الشركة وتطلُّ  ش عِّ لنَ عار، روح الش ّ

بقا  على المسُ تهلك النُّ  ...،(الطفل-البالغ)ثنائية صغارا،  المعادلة يُحققّ   العادي، بماب المسُ تهلكِّ وجلْ خبوي يقصد بها الإ

  :الثاّنية

 الثاّنية: مخطط المعادلة 9شكل رقم 

 

عداد شخصّ. المصدر:     اإ

، طبَعت الرّسالة الإعلانية بما يخدُم انفعالت الشركة  Evianأأسطورة مياه فحوى وَ  تماشىيَ تجس يد تقنّي جمالي  -

   ."صدق الوعد الابتكاريباهة التسويقية المصُطلح عليها بـ "هذه النَّ ، التجارية

 Evianلتسويق منتوج " صدق الوعد الابتكاري" : صورة تمُثل مراحل تجس يد 10شكل رقم 

 

  http://evian.Brandaddict.free.fr, 2017  المصدر:

استغلال ثقافة 
 المجتمعات

تفعيل آليات 
 تسويقية 

توسيع القاعدة 
 الاستهلاكية  
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ُّ بصدق ما تبُ بحيث جعلته يشعر الدغدغة العقلية والنفس ية لَذات المتُلقي؛ على  صدق الوعد الابتكاري عملولقد  ه ث

Evian يما و )عملية  من خطابات أأنهّ يتعلق خاصة و أأنّ قلب المس تهدفين هم ال با ( تلاعب على مس توى العواطف س ّ

)السلوك المتُوقعّ(  المعدنية(، فهذا يرُجم وقوع التأأثير وبالتالي القيام بفعل الشّرا بأأصعب المنُتجات تسويقاً )مياه الينابيع 

يصال من القصد ليتجلىَّ  في صرف نظر المسُ تهلك عن طبيعة المنُتج أأولً ) ما   Evianأأفكار الشّركة التجارية  اإ

 .طبيعي( ثم السّعر المكُلف ثانيا

 علامة تجارية عالمية، وتقوم بتحقيق رقم أأرباح تداولي عالٍ  Evian تصبح أأن = القصد

 َ  مَح الأول:لْ الم

مبني على  نصٌ تجاري برهانيّ   Evian" لشركة المياه المعدنية الفرنس ية live Youngلسلسلة "الإشهاري  الخطاب

 خطاب )لغوي، وغير لغوي( عبرَ  مع المسُ تهلك المقَصود ، يعتمد على التواصُلأُسس اقتصادية واسراتيجيات تسويقية

 .ثقافة اس تهلاكية عالمية لخلق 

 

علانات "2.2 ع(live young( موضوع اإ  " )المرَْجِّ

نا أأساس يا في حياة الإنسان واس تقراره وشرطا من شروط الوجود الضرورية التي تقتضي العيش وَالنما ،  يعد الما  مكوِّّ

وسبب رئيس في ديمومة الحياة واس تمرارها. ولهذا السبب كان الما  عاملا مؤثرا في نشأأة المجتمعات، وقيام الحضارات 

ار الكبرى الدائمة الجريان، وحول عيون الما  وَالينابيع ومساقط الأمطار التي كانت تتخذ موْقعها ومكانها قريبا من الأنه

الوفيرة
(22)

كحضارة الفراعنة  بغية التقدم والبقا ، فقد نشأأت الحضارات الكبرى وأأرْسَت قواعدها على ضفاف الأنهار 

ند.. هذه الأماكن الاسراتيجية من  وذلك لما تمنحه على نهر النيّل، والحضارات على نهري دجلة والفرات وَوادي الس ِّّ

لأنّ الإنسان يحتاج للما  بشكل خاص في غالب أأنشطته البشرية كاس تخدامه في الطبخ، الطب،  عوامل بنا  ورخا 

الزراعة، الصناعة، النظافة الشخصيّة والمنزليّة،... وغيرها
(23)

ما يبرع الدور الحيوي للما  عبر التاريخ، الأمر الذي ؛ 

رمزا من رموع المنعة، القوة، الثبوت والخصوبة فكلما توافرت الشعوب على مصادر مائية غنية كانت  يعني بأأنه يمثل

نتاج القيم الحضارية أأكثر، ولذلك عاشت الشعوب ول تزال، صراعات حادّة نتيجة  حظوظها في الاس تقرار والصمود واإ

رغبتها في الس يطرة على المياه ومصادرها المختلفة على سطح الأرض
(24)

لى الما  يتعدّى أأهميّته في ، ف عوَعُ الإنسان اإ

 البقا  على قيد الحياة.

وَللما  دللت جمَّة تختلف باختلاف الثقافات، الديانات، العقائد والأساطير المتعددة، فهو شكل التجلّيِّ الأولّي 

وَالبعث وَمصدر الحياة، الطهارة، التجدد الجسدي والروحي، الحكمة، المعرفة، الخلود، السلام
(25)

ومن هنا حُقَّ للما  . 

أأن يكون بؤرة اهتمام جلِّّ العلوم والتخصصات، فالكيميا  عدّته أأكثر مركباتها انتشارا وكشفت بأأن جزيئاته تتأألف من 

"H2O" صيغتهلتكون  أأكسجينمع ذرّة  رابطة تساهميّةتربطهما  هيدروجينذرّتي 
(26)

على أأنهّ سّر  والبيولوجيا صنفته، 

الحياة على كوكب الأرض لما يؤديه من دور أأساس في مختلف العمليات الحيوية التي تتم داخل أأجسام الكائنات الحية 

لى الما  خراج الفضلات الباقية منه من أأجسادهم والتي تحتاج اإ بدْ اً من تناول الطّعام وحتّى اإ
(27)

، والعلوم الطبية 

د فوائده العلاجية وَالصحية فعلى سبيل الحصر يوصي الخبرا  بشرب ثمانية اإلى عشرة أأكواب من الما  كل  راحت تعدِّّ

https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%87%D9%8A%D8%AF%D8%B1%D9%88%D8%AC%D9%8A%D9%86
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B1%D8%A7%D8%A8%D8%B7%D8%A9_%D8%AA%D8%B3%D8%A7%D9%87%D9%85%D9%8A%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A3%D9%83%D8%B3%D8%AC%D9%8A%D9%86
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%84%D8%B5%D9%8A%D8%BA%D8%A9_%D8%A7%D9%84%D9%83%D9%8A%D9%85%D9%8A%D8%A7%D8%A6%D9%8A%D8%A9
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يوم للحفاظ على صحة جيدة
(28)

من شأأنه أأن يمنع التهاب القلب  »، كما يقول أأبو بكر الراعي: الما  الباردشرب  كما أأن 

من شهوة الطعام؛  لذا نجد أأكثر ن لون البشرة ويحمرها، ويزيد وق، ويجود الهضم، ويحسِّّ والمعدة وعفن الدم فى العر 

مي الأبدان، ضعفا  الشهوة للطعام، ونجد شاربي  الناس الذين يشربون الما  الحار صفر الوجوه، نحفا  الأبدان، متورِّّ

وينصح بعدم  -كأس واحدة من الما  البارد ؛ فشرب«الما  البارد حمر الألوان، خصي الأبدان، قويي الأكباد والمعدة

بعد النهوض من النوم صباحا على الرِّّيق؛ يفيد فى تنبيه الأمعا  الكسولة ويكافح  -شرب أأكثر من كأس واحدة

الإمساك
(29)

علان،..  . في حين قد دأأبت النصوص الإبداعية مكتوبة كانت أأو مرئيَّة من قصة، رواية، فيلم وثائقي، اإ

لى اتخاذه مو  ع(.اإ يَاق )المرْجِّ  ضوعا لمضامين مختلفة الس ِّّ

ج لها، وقد يظهر ذلك بشكل جلّيٍ في  ر الما  المعدنّي لئحة أأصعب المنتجات المشهَّر والمروَّ وكعلامة تجارية، قد يتصدَّ

قة له، فهيي تتخذ يَّة لها  على الدوام الطبيعة)تقريبا(  النَّمطية الروتينية التي تكاد تطبع مختلف الإعلانات المسوِّّ كمرجعِّ

حتى ترصُد دورته في الطبيعة وفوائده الصحية أأو جانبه العلمي حتى تكشف عن مصدر ينبوعه، أأو أأنها قد تستنجد بـ

عاإلى محتوياته...وهذا ما يبرع أأهمية  منفذا لها للولوج أأيقونة عبوتهأأنها قد تجد في  يَّة) المرَْجِّ عِّ ( الذي يجب وظيفته مَرْجِّ

لى الما  المعدني ك  فائقةأأن يُختار بعناية  المتلقي  ايستس يغه ةتسويقي سلعةفي الإعلان حتى يس تطيع التعبير والإحالة اإ

 شكلا وَمضمونا.

تنطلق من حقيقته التي  ب التطرق اإلى قيمته في حياة وثقافة المجتمعات بالبتعاد عن النظرة السطحيةفالما  كمنُتج، وج

دة يحائيّة ضمنيّة تجعل منه مادة  المادية اإلى حقيقته المعنوية المجسَّ الأهمية بمكان في الكشف عن عديد أأبعاده لها من في اإ

ش الدللية المس تقاة من وحي المجتمع بشكل يجعل  رانه من ينفرد ويمتاع عن باقي أأق -نصا وس ياقا-هاريا فعالمنه خطابا اإ

علانات "منه لدى المتلقي من جهة أأخرى، وهذا ما جعل سلسجهة ويحصد الأثر المرجو  للما    "live youngلة اإ

ل  Evianالمعدني الفرنسي  نها باتت  تسجِّّ جة للما  المعدني بل اإ حضورها القوي والبارع ضمن قائمة الإعلانات المرُوِّّ

بمعيةّ  -م1998قبل س نة -تحتل صدارة قوائم الإعلانات العالمية، كونها تمكنت من الخروج من النمطية التي كانت تلاعمها

بداعي اتخذ من  عًا له الأسطورة الراثية "ينبوع الش باب الدائم"نص اإ علانات )مرجِّ  live" موضوع سلسلة اإ

young)"  الراثية الما  أأسطورةفي صحَّتها طالما أأن "ملاحظتها والتَّدقيق صياغة موضوعيَّة لمعلومات عنه يمكن عبر "

منْبعٌ له مصب  في كل ثقافات العالم على اختلافها وتنوعها )توظيف القيم المشركة بهدف التأأثير على أأكبر قدر من 

 . الجماهير(

يَّة عِّ    "live young"لإعلانات        -موضوع النص الإبداعي-أأ( أأسطورة "ينبوع الش باب الدائم" كمرَْجِّ

ع، تبدو الأسطورة في أأبسط تعريف لها مجموعة من الحكايات المتُوارَثة منذ أأقدم  كأولى بواكير الخيال الإنساني المبُدِّ

ها من الحكَاياالعهود الإنسانية، حكاياتٌ أأسطوريةٌّ تنفرد عن  نسِّْ كونها تعبّرِّ عن وعي  -حسب اتفاق الباحثين-بني جِّ

ترتكز عليه الحياة الثقافية والاجتماعية  الذي الجماعات الأساسي لذاتها، الأمر الذي يجعلها تؤدي دور الميثاق

للجماعات، وأأكثر من ذلك أأنَّ الأساطير )أأو الميثولوجيا( الخاصة بالجماعات، تعكس بنا  حياتها الاجتماعية، وعلاقة 

يَّة  . هذا البنا  بعالم ال لهة والقوى الغيبِّ

ن الجماعة أأو المن  حيث أأنها قد - عي لعصر ما هو من أأوجدهافكر الجمهنا، فالأسطورة ليست وليدة فكر فردي بل اإ

لعبت دورا فكريا واجتماعيا في حضارات عدة كالحضارة المصرية القديمة وحضارة اليونان، الرومان والصين...تاركة أأثرا 
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ودليل ذلك الّديمْومة التي تحياها في مسار تناقلها التواصلي عبر الأجيال، والذي ينكشف  -واضحا في أ داب تلك الأمم

مكان قيام مجتمعات ما هو مشرك بين البشر (Bill Moyers) عه حسب "بيل مويرع"م ؛ ولعل هذا ما قد يفُسّرِّ اإ

لى حد كبير بما يصُْطلح عليه  ومردُّ "عالمية الأسطورة"؛ متباعدة في العالم الممتد اإلى وضع وصياغة أأساطير تكاد تتشابه اإ

صه الرؤية الجماعية التي يحياها ا يأأتي في مرتبة -اللاوعي الجماعيلإنسان والمنسوبة حسب علما  النفس اإلى ذلك قد تلخِّّ

ؤى والأحلام -ثالثة بعد الوعي واللاوعي الشخصّ د الرُّ ة عن الرؤية ، وتصبح الأفكار الذي يحياه؛ حيث تتوَحَّ معبّرِّ

 .أأكثر مصداقيةالكلية للجماعة، فتكون 

عطائها مسحة من الغرابة، الجمالية من  -رفقة مزاياها الفريدة- ولقد أأعلت الأسطورة قيمة النصوص الإبداعية المتنوعة باإ

لى جانب أأخذها من الدين، السحر والخرافة...  واللامعقول، وباتت خليطا من فلسفة المفكرين ونظرات علما  النفس اإ

ت عبر التاريخ ولتُمثِّّل رؤية لتصبح بذلك أأكثر بعُْدا في تعميق رؤيتها للحياة الإنسانية؛ بل لتشمل علوم وأأفكار المجتمعا

الإنسان للموجودات والغيبيَّات عبر عمانه ومكانه
(30)

ن اقرنت هذه الرؤية بعنصر حيوي جوهري ل غنى  ، خاصة اإ

، الذي ظفر بعدة أأساطير قامت بتقديسه سوا  كان فكرا أأو طقسا "الما "أأل وهو  عنه البتة في المعمورة جمعا ،

بالنظر لما يَحُوعه  من أأهمية كونيَّة في العقلية الدينية والروحية لكثير من أأديان ومعتقدات الإنسان قديماً وحديثاً ل تقل 

 عن أأهميته العلمية، ولرتباطه الوثيق بحياة الإنسان فردا وجماعة.  

في فكره الديني أأن  حاول الإنسان ير الدينية تتحدث عن خلق الإنسان الأول من الراب والما ، فلقدوبما أأن الأساط

لى أأن  يَّة يقوم بها في حياته كلما احتاج اإ لى ممارسة طقس ِّ لقَ من جديديحوِّّل أأسطورة خلقه الأولى اإ ذن يولد ويُخْ ، فهيي اإ

ية الغطس وقطع النفس عند انغمار المر  تحت الما  أأثنا  عملية تواصل مع الخلق الأول والتجديد في الحياة، فعمل 

نسان-مراس يم الصباغة المِّنْدَائيّة )مصبّتا ل دللة قيِّّمة وواضحة تشير اإلى عملية الخلق الأولى للاإ -التعميد( ليست اإ

دة فهيي تعني الموت والاندحار ومن ثم الخروج من على سطح المياه، دللة الخلق والول -حسب ما هو معتقد

ن طقوس الاغتسال الديني التي كانت تُجْرى في بابل أأو مصر أأو...كانت تقُام بمصاحبة الأنهار  والاعدهار، كذلك اإ

 صفة الحياة.الجارية النقية والتي تمتلك 

س في جميع الشرائع السماوية قاطبة القديمة منها والحديثة. فهو في مرتبة عالية  لى الما  بالمنظار المقدَّ في وينُْظر اإ

مَاوَاتِّ وَالَْرْضَ  "أَوَ  الممارسات والفكر الديني الإسلامي مصداقا لقوله تعالى في كتابه العزيز ينَ كَفَرُوا أَنَّ السَّ ِّ لمَْ يرََ الذَّ

نوُنَ" ]سورة  ٍ  حَيٍّ أَفلََا يؤُْمِّ نَ المَْا ِّ كُلَّ شََْ أأي أأنه أأساس لكل شَ   .[30ال ية -الأنبيا كَانتَاَ رَتقْاً ففََتقَْناَهُمَا وَجَعَلنْاَ مِّ

حي، وهذا تقديس كبير للما ، كما ول يخلو أأي مسجد من مصدر للمياه النظيفة السائلة يس تخدمه المسلمون للوضو  

تَعَاض عن قامتها لمراس يم التَّعْميد ول يسُ ْ ه؛ قبل الصلاة خمس مرات في اليوم. وتجد المس يحية في الما  عنصراً مهماً في اإ

من الذنوب. أأما قدس عند المس يحيين كرمز للتطهير حيث أأنه يدخل في عملية التعميد الكنسي وصلوات القربان الم

س تقديساً كبيراً وهذا يظهر جلياً واضحاً في مراس يمها الدينية، وفي فكرها أأيضا، ويجري  اليهودية فالما  عندها مقدَّ

 لذنوب وفي التعميد أأحيانًا.اس تخدامه في طقوس التنظيف، تبرئة الذات من ا

أأن في أأعماق ال بار، الينابيع والأنهار العذبة قوى خفية مؤثرة تمنح مياه تلك  -حسب الدكتور جواد علي-ويرى القدما 

يَّة خاصة. ول يزال هذا التقديس باقياً حتى ال ن عند كثير من الشعوب المواضع قدُس ِّ
(31)

بما يوائمه من أأساطير   
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ممحَاكَها المِّخْ  "، وفيما يلي ينبوع الش باب الدائمولعل أأشهرها الأسطورة الراثية العالمية " -قديمها وحديثها-يَال الجماعي للأ

 بعض من مقتطفات نصوصها وفقا للجدول ال تي:

 : يوضح بعض أأساطير "ينبوع الش باب الدائم"1.2.2جدول رقم 

 ـــــــــواها )حكايتها(فحــــ أأصلها )المنشأأ( الأسطورة

ثيوبية ينبوع طول العمر  اإ

اس تفسر البعض  ... « بفضل هذا الما ، يعيش الإثيوبيون طويلاً  »...

لى  لون اإ ثيوبيا بأأن كثيرين يصِّ عن طول أأعمار الناس، فأأجابهم ملك اإ

عاماً وفي بعض الأحيان يتجاوعون ذلك العمر...اس تغرب  120

لى  فيه  يس تحم ينبوعالسّائلون من هذا الأمر؛ فأأخذهم الملك اإ

الإثيوبيون...وعند انتهائهم تكون أأجسادهم المبُْتلةَّ لمعة كما لو كانت 

اة بطبقة من الزيت، الينبوع كان يصدر عنه عطر كرائحة أأعهار  مُغَطَّ

ذ لم تطَْفُ   البنفسج... أأما الما  نفسه، فكان "خفيفاً" للغاية؛ اإ

! على سطحه أأي مواد، حتى الخشب؟   

مشروب الحياة 

 الأبدية
غ  ريقيةاإ

أأمبروس يا مشروب الحياة الأبدية  »... »... 

كان أ لهة الأولمبوس يتناولون مشروب أأمبروس يا الذي يَهبَُ الحياة 

لى البشر...  له أأو شخص يعطي الشراب اإ الأبديةّ، وكانوا يعاقبون أأي اإ

ثماً  لهذا وكل من جرى  -حس بهم-كانت الرغبة في الخلود تعد خطيئة واإ

 ورا ها تكون نهايته مؤلمة ومأأساوية.

 غابات أأبخاعيا اكسير الحياة الخالدة

له  »... اكسير الحياة والتحول اإلى اإ »... 

أأسطورة الحياة الخالدة وصلت كذلك اإلى سير شخصيات تاريخية أأخرى 

العثور                   على الينبوع كـ"سيرة الإسكندر"، فمن أأجل 

يقطع القائد المقدوني العظيم ما أأطلق عليها اسم "أأرض الظلام" في 

غابات أأبخاعيا ويضل طريقه فيها... ليجد الجندي البس يط "أأندرياس" 

له لى اإ  ...ذلك الينبوع ويتحول هو اإ

 

 

 اكسير الحياة

 

 

 أأمريكا

 

لغز مكان الينبوع؟  »... »... 

شهيرة أأخرى كان المحرك الرئيس لظهورها هو اكتشاف حكاية  

مكانية العثور  لَة الكثيرين فيما يتعلق باإ أأمريكا الذي فتح الأبواب أأمام مُخَيِّّ
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 على ينبوع الحياة هناك )حسب المعتقد(، 

م، انطلق المس تكشف الإس باني "خوان بونسي دي 1513ففي العام 

ل أأنه لم يجده بل اكتشف                   ليون" للبحث عن الينبوع، اإ

 فلوريدا واختار اسمها...

نشا  متنزَّه ينبوع الش باب في سانت أأغوس تين بالولية  وتكريماً له، تم اإ

 .الأمريكية

 

عداد شخصّ مبني على معطيات  المصدر:                                  http://knowledge0world.blogspot.com, 2012اإ

رحلة بحث الإنسان في عوالم الغيب عن مصيره وأأساس حياته وموته،  -عموما-وتختصر أأسطورة ينبوع الش باب الدائم

عة وتنقيبه عن سر خلوده الكوني. وهذا الذي نص في كتابتها لِّـ « Valérie Chidlovsky»اس تفادت منه الفنانة المبْدِّ

علانات " حيث أأنها قد اتخذت من أأسطورة الما  الراثية "اكسير  "؛Evian" لشركة المياه المعدنية "live youngاإ

بداعها لى درجة الش باب الدائم" مادة لها لرْقى في اإ المتولّدِّ عن اللاوعي الجماعي اإ
(32)

تحضُر الذي  -عالمية الأسطورة-

من جهة أأخرى في رمزية تجعلها  Evian وية الذاتية لماركةمصداقية للهجهة، ولتحقيق  من  بمعيَّته ذات أأي متلقٍّ 

ق الإنسان طيلة قرون مضت ليسُْدَل الس تار عنه أأخيرا كاشفا عن حل اللغز الأسطوريتتمظهر في كونها " " الذي أأرَّ

صُهاEvian الما  المعدنيهوية منبع الش باب الدائم " ينبوع مياه  غرْفةَ من " وعن وصفة ديمومة الش باب التي باتت تلُخِّّ

Evian  َّنسان المعاصر ومن ثَم لى الحياة الاس تهلاكية للاإ له اإ  الثقافة الاس تهلاكية العالمية.  اإلى فشرب فارتوا  يدُْخِّ

عة "  "Valérie Chidlovskyب( الكاتبة المبْدِّ

دُ الأسطورة بفنتاعيتها كل كاتب ذا  لى عيشه الحلم الذي خيال دينامّيٍ حرٍّ تعَِّ يريد، فهو بعيد عن الناس يدُقُّ بابها اإ

قريب منهم، يحيا تجربته ويتوَحَّد مع ال خرين على أأساسها
(33)

ما يجعل ذواتهم  مخيالهم الجماعيمن  ، كيف ل وهو يس تقي

 . ل( ومتلقٍّ ن أأدوارها تتناوب فيه بين باثٍّ )مُرسِّ  حاضرة في نصه الإبداعي بل اإ

فالأسطورة حياة مرئية من الداخل
(34)

طلاقه العنان  ، تحتاج اإلى حيا ها باإ كاتب فذٍّ يكشف النقاب عنها ويعيد اإ

بداعية متعددة، والتي  لعصف فكره المتجدد والمتحرر من مختلف الضغوط سعيا ورا  ابتكار أأفكار خلاقة لنصوص اإ

ل أأنه يجري اس تحداثها كلما اقتضت الضرورة بُها ذات الأسطورة كموضوع دائما اإ ن كانت تقُوَْلِّ بما يتوا م  -كلياجزئيا أأو -واإ

http://knowledge0world.blogspot.com/
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 من جهة أأخرى. لذا يعَُدُّ اختيار وبما يثُْري النص بلاغة وفنيةجهة )أأي فحوى الأسطورة كموضوع( من  والمرجعية ذاتها

عة رة المبْدِّ مة المحرِّّ يَّة لنصّ  « Valérie Chidlovsky »  المصمِّّ عِّ لأسطورة ينبوع الش باب الدائم الراثية كمرجِّ

علانات " ه الإيمان القوي بماركة "Evianلما  " "live youngاإ لى حدٍّ كبير مردُّ َّقاً اإ والحس الجمعي  Evian اختيارا مُوَف

ةٍ من وحي المِّخْيال الجماعي؛ فقد  ـلكاتبةل ن لم نقل دها ها في اس تلهام أأفكار فذَّ على " Chidlovskyاستندت "اإ

علاناتها قبل  للتصور التقصِّّّ التاريخيمن خلال  "Evian"المورُوث البصّري والخطابّي السّابق لماركة  الذي خَصَّ اإ

 م حتى تبتدع وتخرج بـِّ :1998س نة 

"la nouvelle saga d’Evian"  = "Evian Live Young  "  

صُهُما شعار  باللغة الإنجليزية أأي  "live young" لتختصر بذلك أأسطورة ينبوع الش باب الدائم في كلمتين اثنتين يلُخَِّّ

شْ صغيرا" علانات عِّ ي وتسَْرِّد بموجبه فصول حكاية الأسطورة عبر سلسلة نصوص اإ وِّ بد ا  "live young""، ولرَْ

لى غاية اليوم، ولقد نجحت المصممة في مهمة تطوير ماركة 1998من س نة  ضفائها روحا في نصوصها Evian"م واإ " باإ

باب، البحثُ عن الخلُود،  داخل المس تهلكالإشهارية، أأحْيَت بمعيَّته أأسطورة الما  الراثية العالمية، الطفل ب )الش ّ

باب...(  بداعي-كما أأنها قد أأقحمت هذه الأسطورةوذاكرة المخيال الجمعي العالمي. أأسطورة اكسير الش ّ اإلى عالم  -كجنس اإ

جة للما  المعدني والتي ل تنفك تنصاع ورا  خصوصية مرجعيتها )موضوع الأسطورة(   حتىالخطابات الإشهارية المروِّّ

، مبْهِّرٍ وفريدٍ  -شكلا ومضمونا-من تجس يدها تتمكن ٍ ، تقنّيٍ حديثٍ، معاصرِّ ، مرئّيٍ قفز  في شاكلة لباس تداولّيٍ

علانات " لى مصافِّّ الخطابات الإشهارية الفعالة عالميا.Live Youngبسلسلة اإ  " اإ

 ما  "     "live youngعلانات "ميكروفيلم يروي أأسطورة الما  الراثية التي حُلَّ لغُْزُها أأخيرا عبر سلسلة اإ  «

Evian  ="ينبوع الش باب الدائم/اكسير الش باب الدائم  «  

علان "story board: يوضح نموذَجْي الـ "11شكل رقم   "Spiderman & spider baby" الخاص باإ
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 Evian on/Behance.com, 2017 المصدر:

علانات "  ":                 live youngوفيما يلي جدول يوضح خصوصية كاتبة نصوص اإ

 " كفنانة مبدعةValérie Chidlovsky: يوضح خصوصيات " 2.2.2جدول رقم

 Valérieالمصممة المحررة                     "

Chidlovsky" 
 مهاراتها

مة حاسوبية، تكتب النص الإشهاري سردًا  محرِّّرة ومصمِّّ

وتمتلك مختلف ضروب تقَْننَتَِّهِّ وفقا لما يخدم فحوى 

أأسطورة ينبوع الش باب الدائم شكلا ومضمونا                                                

  )وظيفة مزدوجة(

والرقمي  -المحاكاة والإنشا -*اعتماد برامج الدمج الواقعي

 ,Photoshop                للتصميم من:

Retoscope, autocad                  *اعتماد الـ " 

youtube"  كمنصّة اإطلاق أأوّليّة،           أأو بما

" بغية le marketing viralيصطلح عليه "

الاس تهداف العالمي من حيث نطاق البث             

رة               في  من جهة واعتماد اللغة الإنجليزية المحوَّ
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 للاإطلاع على السيرة الذاتية والمهنية للمصممة:

-https://fr.linkedin.com/in/valerie

a6441775-hidlovskyc 

الشّعار من جهة أأخرى.                          علما 

بأأن الإعلانات السابقة للماركة كثيرا                 ما 

رعت اس تخدمت اللغة الإنجليزية غير أأن نجاعتها قد ب

" كونها تختصر live youngبشكل كبير في سلسلة "

أأسطورة ينبوع الش باب الدائم وتكْسب الإعلانات تنغيما 

شعريا                                      "الجناس في 

الرمز والشعار المفَُرْنسَ                              = 

evian live young                             "  ما

يبرع فعالية الأسطورة بلاغة وفنية                 

 ها في الأساليب البلاغية(ل  )س يأأتي تفصيل

عداد شخصّ المصدر:  اإ

 خارطة العمل / مخطط العمل

 لتقوم وضع مجموعة من الخيارات التي تتعلق بالسيناريو، النماذج التصويرية وَالتجهيزات التقنية المناس بة للتنفيذ، يتم

 advertising brief" الإشهارية الوكالةتضعها   اس تمارةمس تنبَْطة من للاإعلان"  عمل "خطةبتجهيز  الإشهارية الوكالة

 formulary"
(35)

عداد التي شُرِّحَت من قبل، وتقوم الجزئيات كل تتضمن ؛  "le story boardالسيناريو " فيلم باإ

 المصُاحب التعليق وكذا العام للجو وصفا تتضمن أأيقونيَّة  تمثيلات شكل في أأول الفيلم التي تصُاغ الذي يعُبّرِّ عن فكرة

لى بالإضافة لقطة أأو متتالية لكل اللقطات هذه تس تغرقها  التي المدة اإ
(36)

 مُرْفقا "Evianبعدها على شركة " ليُعْرَض 

" Esquisse du projet" أأو "le story boardالإشهاري أأو" السيناريو بأأن  القول يمكن وعليه ،المرسومة بالخطة

ل عبارة عن مُلخَّص تقني لنص الفيلم الإشهاري  ككل. ما هو اإ

 "advertising brief formularyالاشهارية " الوكالة : اس تمارة12شكل رقم              

https://fr.linkedin.com/in/valerie-chidlovsky-a6441775
https://fr.linkedin.com/in/valerie-chidlovsky-a6441775
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 Evian on/Behance.com, 2017 المصدر:

"PPM" (pré production meeting)الإنتاج  قبل ما اجتماع عقد يتم الخطة على الموافقة وبعد
(37)

 كل ويحضره  

تضم المصممة  التي "BETC" المنتجة الإشهارية الوكالة"، Evianنفسه " من: المعلِّن المتكون العمل فريق أأعضا 

 الكاس تينغ الديكور، مسؤول المخرج، مسؤولو التصميم الغرافيكي ومواقع التواصل الاجتماعي، مسؤول المحرر،

 الذي الدور عضو كل يفهم لكي العمل خطة وفي الاجتماع يجري شرح المصورين. وحتى الأعيا ، التجميل وأأخصائيّ

 .التصوير مرحلة ذلك بعد المقرحة لتأأتي العمل فكرة في الأدوار تلك كل وتصب به، يقوم أأن يجب

أأشهر،  ثلاثة اإلى شهر من الإعلام وسائل في الرسالة مرور حتى الوكالة مع الاجتماع من العملية هذه وتس تغرق

مكانيات حسب وذلك ا.  ومتطلبات العمل اإ تهِّ  فكرته برُمَّ

 

 َ  ح الثاني:مَ لْ الم

علاناتنبوع الش باب الدائم العصب المحرِّّ تشكّلِّ أأسطورة ي  "؛ ذلك أأن التعبير عن live young" ك الرئيس لسلسلة اإ

يس تحدثه المعجم التقني والتكنولوجي نحو كل ما عاً طوْ  اعُ صَ فحواها يس تدعي ويتطلب لغة من نوع خاص، ل تنفكُّ تنْ 

شهاري (امرئيًّ د فصول حكايتها سِّّ ي منه ما يجُ حتى تس تقِّ           )ميكروفيلم اإ

 "live young( الخطاب الإشهاري لسلسلة "3.2

 ( الخطاب الإشهاري كـ"نص"1.3.2 

تستند جُلُّ الخطابات السّمعية البصرية على السّرد، فهيي تعتمد في بنا  مضانينها على مبدأأ القص وَالحكاية عبر حوار 

ع أأن للحَكْيِّ  قناع، لحوار يبرع في عرض وجهة نظر معينة...وغيرها من الأساليب التي تبُرِّ لى الإ  سلطة لغويةيهدف اإ

نٍ بنيويٍّ رئيسٍ   وهو النصّ. أأل -المادي للرسالة الحامل-تتمظهر في مكوِّّ
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ويشُير النصّ اإلى "جميع الجوانب اللغّوية أأو المكتوبة باللغّة الطبيعيّة؛ أأي اس تخدام الكلمة في جملة، الجملة في 

فقرة"
(38)

...وامتدادها يحدّد طول وتكوين النصّ، أأما س يميائيًّا فهو" نظام لغويُّ التوقيِّع يخلقُ معنًى في س ياقٍ 

" معيّنٍ
(39)

(G. Cook، وَوفقا لـ "غاي كوك" )
(40)

: 

“Discourse is text and context acting together in a way that is perceived as meaningful 

and unified by the participants.”
 
 

م للغته أأي أأن ياق هو الجوهر الحامل لمعنى النص، والمرجِّ لى: صور،  -وخارجه النص داخل المعنى كيف يبُنى-الس ّ اإ

يما ات، تعابير الوجه، خصائص البيئة وَالأشخاص في محيطه، نوع  المختار في الكتابة...؛ أأي أأن كل الخط موس يقى، اإ

طار يعكس تناسقاً وَتماسكاً محدداً هو   . خطابنصّ له اإ

ب ومخاطَب( بين طرفين )مخاطِّ  رسالة وبناً ا على ما س بق، فقابلية تفكيك الخطاب الذي يقوم على أأساس وجود

نه بهذا المعنى سلطة اللغة، دليل على  ، والخطاب أأيضا هو"الميدان العام لجميع المنطوقات، أأو مجموعة متميزة من نصاإ

ليها" المنطوقات، أأو هو ممارسة لها قواعدها التي تدل دللة وصفٍ  على عدد معين من المنطوقات، وتشير اإ
(41)

. 

ذن  ثنائيّة تكامليّة، حيث تشكّل بها الجمل صوتًا وَكتابةً نظاماً دالًّ )س يميائيّا(  في ال ن نفسه، لغة ومنطوقفالخطاب اإ

"نص دال ذو س ياق" لذا فهو ؛ في نسق متحّد الخواص
(42)

. 

 اعتقادنا، في بنيته النصيّة الإشهاري، ولبرهنة وقد ترافق الصورة والنغمة والكلمة ليصبح الحديث هنا عن الخطاب

ناته، وفضا ات اس تحضار يفُرض  -كما س بق وأأشرنا بامتياع س يميائي-دال   خطابٌ  أأنه به المسُلمَّ  سيرورته، فمن مكوِّّ

مكونات لغوية وَغير لغوية؛ بمعنى  بين البنائيّ  الجمع ميزته هي ولكن الأخرى، الخطابات كل مع الدللة في يشرك

لكن بمزيةّ متفرِّّدة؛ فللخطاب الإشهاري مُعجَم خاص يميزه عن  النصاستناده كجميع الأدبيات السمعية البصرية على 

تمتزج   خصائص لسانية ذات -نوع الإشهار حسب-مختلفة بصيغ جمل باقي الخطابات ويحدد هوّيته "من عبارات أأو

قناعي... وأأخرى غير لسانية مثل الصوت، الصورة، كة، الموس يقى، الحر  بمعية أأساليب السّرد القصصّ، والبرهان الإ

"الأيقونة والديكور
(43)

قناعيّ توجيهييّ(، ، ونص  برهاني  )هدفه اإ وهذا ما  ... بمعنى أأن النص الإشهاري برنامج سردي 

"ميخائيل باختين"  وصف يجعله منفتحاً على قرا ات متعددة شأأنه شأأن النص الأدبي وَالنص السينمائي، فهو حسب

(M. Bakhtine"...سيناريو حدث محدد" )
(44)

. 

علانات نه سيتعين علينا أأن نُحلِّّل الخطاب الإشهاري لسلسلة اإ سقاط ذلك على دراستنا، فاإ  «Live young» وباإ

شهارياَّ انطلاقا من كونه  س يميوطيقيًّا Evianلشركة المياه المعدنية الفرنس ية  ا اإ يتمظهر  -سردي حكائي كسيناريو -نصًّ

نجاعه جداً  قصير فيلم : "أأيالـميكروفيلمكمادة فيلمية يطلق عليها   في مهندسين منكثيرون  أأعوان وتأأثيثه يقوم باإ

مختلفة" اختصاصات
(45)

. 

يعَيْن التقني الفيلمي وَالسردي في عملية تفكيكنا لبُنى الإعلان )التجلي، ق التقّْطِّ والعميقة( السطحية  حيث أأننا س نُطبِّّ

 ضمن ش بكة التحليل الس يميوطيقي المقرحة في دراستنا.

ل لهذه الش بكة:وفيما يلي   عرض مفصَّ
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 : مخطط يوضح ش بكة التحليل الس يميوطيقي المقرحة13شكل رقم 

عداد شخصّ مبني على  المصدر: المراجع التي سنُُفقها مع الشرح التفصيلي لمختلف مراحلهامعطيات اإ
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 ( ش بكة التحليل الس يميوطيقي المقرحة2.3.2

 (لّيِّ جَ / البنية الخارجية للاإعلان )بنية التَّ 1.2.3.2

...مختلف  ترتكز العناصر المرحلة الأولى على وصف العناصر المتُجلِّّية في الإعلان من طاقم معلِّنٍ، تقنيات، وسائل بثٍّ

نتاجه شكلا ومضمونا، ولقد تبنيّنا نفس التصنيف -adforumمنتدى التي أأدرجها  العتبات المادية الداخلة في عملية اإ

 في تصميمنا للجدول ال تي:  -المتُاح على مس تواه

 : يمثل وصف البنية الخارجية للاإعلان1.2.3.2جدول رقم  

 

 

 

 

 

 

 

عداد شخصّ مبني على معطيات  المصدر:  http: //fr.adforum.com, 2017اإ

 / البنية السّطحية للاإعلان2.2.3.2 

لى أأجزا  -حسبنا-تستند البنية السّطحية -على أأربع مكوّنات نرى بأأنها أأساس ية في عملية تفكيك الخطاب الإشهاري اإ

 من لغة، تشكيل، أأيقون وَحركيّة. عملية تركيبهيسهلُ معها رصد العناصر البنائيّة الداخلة في  -بمعية التقطيع التقني

 عملية التقطيع التقني للاإعلان le Découpage technique" " 

لى الوحدات بنيته الإشهاري على تجزئة الفيلم تفكيك ترتكز عملية طار، لقطة   اإ  الفيلمية الصغرى من اإ

 

ل يتأأتى لن وهذا التحليل، تخدم لأهدافمشهد و  لى باللجو  اإ  "cinématographique ش بكة التحليل السينمائي اإ

la grille d’analyseالفني التقطيع تقنية على " القائمة "le Découpage technique ." 

 العنوان  الماركة التجارية)المعلِّن( 

 العنوان )اللغة الأصلية(  الوس يلة الإعلانية 

 وكالة التصميم  تاريخ الأطلاق 

 المصممة/ المحررة  مدة الإعلان 

 viewers  وسائل تقنية 

 المنتج/ المخرج  الموس يقى 

 الشركة الأم  الجوائز 
 

 الحملة الإعلانية  السوق
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، الذي التقني التقطيعالتمثيل )تصميم الجدول( و من حيثُ  "Peter Stockingerوَعليه س نعتمد على ش بكة تحليل " 

د به  ورصد مختلف مراحله،  مختلف في والبصرية للاإعلان السّمعية المشاهد وتتابع الزّمن : "تنظيم-حس به-يقصِّ

للمشاهدين" بالنس بة الكاميرا وأأسلوب الركيب تشكلها كٌل من التي البصرية واللسانية التمظهرات
(46)

 . 

 وَبنا اً على ملحُوظته:

"Attention: C’est une grille permettant d’orienter le repérage des objets visuels mais il 

faut l’utiliser avec « intelligence »
 
.
(47)

 "  

:  سيتم تبنّيِّ

- "la scène":  ونصًّ  النص الإشهاريعوضا عن الإطار)على اعتبار للفيلم  دُنيا كوِّحدة ، هانيًّا كما رْ ا بُ برنامجا سردياًّ

 .أأسلفنا الذكر(

 تمثيل جدول التقطيع التقني بتصرُّف )حَذف لعناصر ش بكة التحليل السينمائي التي ل تخدم دراستنا(  -

 السينمائية مع ترجمتها: "Peter Stockingerوفيما يلي عرض لش بكة تحليل "

 السينمائية "Peter Stockingerتحليل " : ش بكة2.2.3.2جدول رقم           

 ترجمة عناصر الش بكة عناصر الش بكة باللغة الأصلية

1-Situation pro-filmique 

2-Univers diégétique/univers extra-diégétique 

 

نتاج الفيلم.-1  المرحلة القبلية لإ

 الفضا  السردي/الفضا  خارج السردي. -2

1-Plan filmique 

2- plan visuel: 

*Aspect eidétique du plan visuel. 

*Objet visuel. 

*Typologie (de base) d’objets visuels. 

3- Aspect plastique du plan visuel: 

*Mise en image: 

*Champ visuel. 

*Position caméra. 

*Mouvement caméra. 

*Cadrage visuel. 

 الوحدة الفيلمية-1

 الوحدة البصرية-2

 المس توى التضميني للوحدة البصرية*

 المكونات البصرية*

 النَّوعية البصريةعناصر ال  *

 للوحدة البصرية التشكيليالمس توى  3-

 المجال البصري*

 موقع الكاميرا*

 حركة الكاميرا*

 التأأطير البصري  )الإطار(*

 الرافلينغ البصري )الزوم(*

 اللقطات(المدة الزمنية  للمناظر )*
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*Travelling optique (zoom). 

*Durée de vues. 

1-Séquence. 

2-Scène. 

 اللقطة-1

 المشهد-2

1-Icône/thème iconique. 

2-Figure/thème figuratif. 

 الأيقونة/الموضوع الايقوني-1

 الصورة/الموضوع الصوري-2

Discours filmique. الخطاب الفيلمي 

Montage. )المونتاج )الركيب 

عداد  المصدر:   Peter Stockinger, 2010, p12شخصّ مبني على معطياتاإ

نه س يجري تبنيّنا لمصطلح ملحوظة:   la"نظرا لتعدد ترجمات المصطلحات الدالة عن اللغة التقنية السينمائية عربيًّا، فاإ

scène " ها لمقياس الح -عوضا عن الإطار خلال تقطيعنا-)بلغته الأصلية( كوحدة دنيا للفيلم  ركة. تخضع في تغيرُّ

ن السّردي  -أأ    المكُوِّّ

 معمار الفيلم الإشهاري، والذي يقوم على فضا ين: أأو بما يصطلح عليه

 "Univers diégétique/ univers extra-diégétique الفضا  السردي/الفضا  خارج السردي  "

La diégétique: "la narration" est ce qui se rapporte ou appartient à l’histoire, donc qui 

appartient strictement à l’univers fictif ." 
(48)  

ن ما يحدّد هذه الفضا ات كمرُتكز وحامل للقصة الإعلانية هو السّرد، الاس تعانة بالنصّ  والذي يفرض علينا ل محالة اإ

ننا س نقوم بكتابةٍ ذاتيّةٍ لأحداث الإعلان ) الفضا ين خارج السردي تمظهر  لنا ( ما سيسُهلّقصتهالإشهاري؛ وعليه فاإ

 والسردي، كما يلي:

  يتمثل في:و ي: *الفضا  خارج السّرد1أأ.   

 المدُمَجة في الإعلان.تحديد الفضا ات المكانية  المعيار المكاني: - 

لى: قبل، أأثنا  وَبعد )بالنس بة للنص دائما(. المعيار الزمني: -   تقس يم اللحظات الزمنية المحورية اإ

لى *الفضا  السردي2أأ.    نفراج.الاعقدة وَ الس تهلال، الا: ، هيأأجزا ثلاثة : تقس يم أأحداث القصة اإ

                   

 

https://fr.wiktionary.org/wiki/narration
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ن السردي: يمثل 3.2.3.2 جدول رقم       محتويات المكوِّّ

 الفضا  السردي الفضا  خارج السردي

 الانفراج العقدة الاس تهلال المعيار الزمني المعيار المكاني

     

عداد شخصّ مبني على معطيات  المصدر:  ,ibid Peter Stockingerاإ

 البنية العاملية -ب 

من تفصيلٍ ذلك  الفاعلة الرئيسة والمُساعدة التّي تظهر في الاعلان، وما يلي الشخصياتويتحدد في هذه المرحلة 

 للصفات والوظائف.

 : يمثل عناصر تحليل البنية العاملية4.2.3.2جدول رقم 

 .519 صم، 2004رشدي أأحمد طعيمة، عداد شخصّ مبني على معطيات اإ  المصدر:

ن الخطابي -جـ   المكُوِّّ

 الخاص الرابطما  ويقصد به عناصر الخطاب الإشهاري في مس توييها اللغّوي وغير اللغّوي؛ حيث أأنه يضبط في نصٍّ 

ات بالصور الصورية  الأنظمة اس تخراجعلى  الركيز أأي (،Les figures et Les effets du sensالمعنى ) ومولّدِّ

 .النص نس يج في المنتشرة

  ينقسم اإلى شقين هما:*المس توى اللغّوي: 1جـ.

 ، أأي:وسماعُها كل ملفوظ يتجلى في الإعلان، أأو كتابةً يجري تلفُّظُهاالنص الفونولوجي )علم الأصوات(:  -  

ها، من قال؟شكل التلفظ:  •  تمظهر اللغة بمتلفِّّظِّ

 ماذا قيل ؟ وَكيف قيل؟مضمُون التلفظ:  •

 .كل ما يرُصد من مقاطع كتابية )كلمات، جمل( في الإعلانالنص المكتوب:  -  

  وينقسم بدوره اإلى شقيّن:*المس توى غير اللغّوي: 2جـ. 

 العاملية البنية تحليل

 المساعدة الشخصيات الشخصيات الرئيسة

 الوظائف الصفات الوظائف الصفات
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شمله الديكور من جماد، ويضم كلا من المنتوج، الرمز والشّعار، الشخصيّات وَبيئة الإعلان )ما ي أأيقوني/صوري:  -  

 غطا  نباتي.(حيوانات و 

 ، أأشكال البيئة، الإضا ة وَالألوان.-منحنية(التي تحويها الصورة )أأفقية، عمودية وَ -ويضم كلا من الخطوطتشكيلي:  -  

ن التقني -د  المكُوِّّ

 ."الروتوسكوب"و "الأنمي"*الصورة الرقمية المتحركة: 1د.

 *الميكساج الموس يقي وَالمؤثرات الصوتية.2د.

 العميقة للاإعلان البنية/3.2.3.2

قامة ش بكة السّطحية البنية تس تدعي العميقة البنية  وتس تحضرها في عملية تجميع وتركيب مكوناتها، وينجرُّ عن ذلك اإ

نتاج المعنى. علاقات ومُعاينتها  بما يتيح عملية اإ

 أأ*المس توى التحويري وَمرتبة البلاغة

قامة ش بَكة علاقات عبر البلاغة )شعرياًّ وحجاجيًّا(السّطحية  البنيةمرحلة الركيب بين مكونات  ين وتنقسم لشقَّ  ،وَاإ

 هما:

  انسجام المكونات السّطحية سردًا، خطابًا وَتقنيةً. -1أأ.

يقاع الريتمي للاإعلان -2أأ.  التناغم وَالإ

 ب*المس توى الدللي )التأأويلي( 

الركيبية والبلاغية خدمةً للمعنى الذي يصبو له الخطاب ويقصد به تفسير دور كل من المكونات السابقة في علاقتها 

الإشهاري )البعد الأسطوري(.
(

)
 

                                                           
 

- http: //fr.adforum.com, consulté : mars-avril-mai 2017. 

- Peter Stockinger, Description sémiotique et culturelle du texte audiovisuel Institut 

National des Langues et Civilisations Orientales (INALCO), Paris, 2009 - 2010 .ppt. 

- G. Gourdeau, Analyse du discours narratif, Magnard, 1993. 

 - Groupe d'Entrevernes, analyse sémiotique des textes, éd. P.U.L. Lyon. 1979. 
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ِّّينا لعينة يحسن ذكر أأن* ، "Top 4 Most Amazing Evian Babies Surfing Dancing Rolling" تبَن

عبر " Funny Commercialsالذي أأجرته منصّة " (Top Funny/Top Amazing) للتصنيف وَالتبويب وفقا

كونه ل  اتباع ترتيبهال يفرض علينا ، Evian" لشركة المياه المعدنية الفرنس ية live Youngموقع اليوتيوب لإعلانات "

دنا لسيرورة تطور خطابها الإشهاري، وعليه ف علانات يخدم ترصُّ ننا س نحلِّّل اإ طلاقها  «live Young» اإ بالتواعي واإ

 ، أأي:دثالزمني على اليوتيوب من الأقدم اإلى الأح

 Roller Babiesالإعلان الأول:  -1

 Dancing Babiesالإعلان الثاني:  -2

 Spiderman and spider baby الإعلان الثالث:  -3

 Baby Bayالإعلان الرابع:  -4

ننا س نقوم بتحليل الإعلان الأول فقط " -" كونه هو من بدأأنا في تحليلهRoller Babiesوبالنظر اإلى ضيق الوقت، فاإ

حسب الرتيب ولحتوائه على كل مكونات ش بكة التحليل الس يميوطيقي )رصد                        ما هو  -عمليا

 تلفظي "منطوق" مقارنة ببقية الإعلانات(.

                                                                                                                                                                                

http://www.almothaqaf.com

 
 
 
 

http://www.almothaqaf.com/qadaya2009/2010-11-06-12-05-32
http://www.almothaqaf.com/
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 " التحليل الس يميوطيقي للاإعلان الأول Roller Babies " 

 التجلي(/البنية الخارجية للاإعلان )بنية 1      

 
Evian  

 

 الماركة التجارية)المعلِّن(
 

Roller Babies   
 

 العنوان

Web/YouTube الوس يلة الإعلانية 
 

Roller Babies (anglais) 
 

 العنوان )اللغة الأصلية(

 تاريخ الإطلاق م2009
 

BETC Paris  

 

 وكالة التصميم

مة/المحرِّّرة Valérie Chidlovsky مدة الإعلان د(1دقيقة )  المصمِّ

 viewers مليون  60

 

Final Cut  

 

 وسائل تقنية

 

M. Dan The Automator  

Rapper's Delight 
 

 الموس يقى
 
نتاج(    Partizan Paris)دار الإ

 

 المنتِّج/المخرِّج

 الجوائز جائزة 17
 

Danone  

 

 الشركة الأم

United States, United Kingdom, 

United Arab Emirates,  Ukraine, 

Taiwan, Switzerland, Singapore, 

Russia, Japan, Germany, France, 

China, Canada, Belgium 

 السوق
 

Baby Inside  

 

 الحملة الإعلانية

file://///creative-work/search
file://///agency/1545/betc-paris
file://///production/6657410/final-cut
file://///people/dan-the-automator-41713926
file://///production/6655597/partizan-paris
file://///production/6655597/partizan-paris
file://///creative-work/search
file://///creative-work/search
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 البنية السّطحية للاإعلان /2

 عملية التقطيع التقني للاإعلان  " le Découpage technique" 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 المحتوى الصوتي   6. 

  الموسيقى -              

 

 المؤثرات الصوتية-    

   

             

           الحوار -             

    

 

 م.1979تاريخياّ منذ  رابلأغنية لـِالمعروفة بأول عنوان « Rapper’s Delight »ميكساج موسيقي لأغنية         

 زلاجتين على الأرضصوت ارتطام ال -ر مشّغلة الكاسيتز -ضغط-صوت كبس -صافرة سيارة الشرطة -ءماال من قطراتصدى ثلاث 

  on your body  Let’s observe the effect ofيقول  (voix off)صوت ذكوري
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 زاوية المجال البصري -  

 

 

 حركة الكاميرا -  
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 يالإطار الصور.2
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 زاوية المجال البصري -            

 

 

 

 الكاميراحركة  -      

  

 

 

 المحتوى الصوتي  6.

 

 

 )  le rappingرفقة كلماتها  )  « Rapper’s Delight »ميكساج موسيقي لأغنية             

  

ترافلينغ   -ثابتة –ثابتة  -ثابتة -ترافلينغ تقدمي  -حركة انسحابية -)من الشمال إلى اليمين( ةبانورامي -ثابتة -ثابتة -ترافلينغ خلفي )يتبع الحركة(

 ثابتة. –نصف دائري 

4343434343

4343 
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 زاوية المجال البصري -    

 

 

 

 حركة الكاميرا -        

 

 

 المحتوى الصوتي  6.

  الموسيقى -              
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 أغنية الراب مجددا  
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   -   -  

  

 حركة الكاميرا -      

 

 المحتوى الصوتي  6.

  الموسيقى -              

 

 المؤثرات الصوتية-    

   

 

تركيب معقدّ     7 .

 SC4: 

Evian Skating 

Babies Making Of 

 

 

 

 

   

  مستمرة  أغنية الراب

 

  توجد(لا)  حوار/فواصل صامتة قهقهات الرضع.  –احتكاك الزلاجات بالأرضية 

 

 زوم بصري  -( خلفية ترافلينغ )حركة أفقية - ( خلفية  ترافلينغ )حركة فوقية
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 زاوية المجال البصري -    

 

 

 

 حركة الكاميرا -     

 

 المحتوى الصوتي  6.

  الموسيقى -              

 

 المؤثرات الصوتية-    

   

 حوار

 

تركيب معقدّ      7 .

 5SC: 

Evian Skating Babies 

Making Of 

 

 

 

 

  

 وتصفيقاتهم.واحد(  رضيعالرضع) بالتركيز على ضحكةقهقهات –احتكاك الزلاجات بالأرضية -الماء صدى ثلاث قطرات من

  

 ثابتة ) زوم بصري(. -ثابتة  )بزاوية عكسية(  -) من اليمين إلى اليسار(  ةبانورامي
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 يصبح الميكساج الموسيقي أكثر وضوحا (مستمرة ) أغنية الراب

 

 يقول (voix off)صوت أنثوي
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 ن السرديالمكوِّّ  - أأ 

 الفضا  خارج السردي

 المعيار الزمني المعيار المكاني

تدور أأحداث قصة الإعلان في الحديقة العامة 

"Central Park"               التي تقع وسط مدينة

"New York.الأمريكية، وتش تهر بسمعتها السّيئة " 

 من خلال : الحديقة تتضح ملامح

 أأشجار ومساحات خضرا    -

 أأماكن للجلوس )مقاعد( -

 تماثيل وَمعالم أأثرية -

 سلالم الدرج -

 ياضية محاطة بس ياج حلبات ر -

 مسالك وطرق اسمنتية  -

 ناطحات سحاب -

 أأعمدة الإنارة -

 جسر  -

تبدأأ الأحداث مع صباح يوم مشمس جميل          )سما  

لى غاية اقراب وقت غروب الشمس                                            صافية( وتس تمر اإ

هذا ما يعكسه توعيع الإضا ة وَالظلال                          

 )أأشعة الشمس المائلة وَالأفقية(
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 الفضا  السردي

 الانفراج العقدة الاس تهلال

َّة فاتحة، مكتوبٌ   عليها عبارة خطية عبر خلفية وردي

« Let’s observe the effect of evian on 

your body » 

يبتدي  الإعلان بدعوة المشاهد اإلى ملاحظة أأثر 

 على جسمه وفقا لخطاب أأمري evianمنتوج 

(voix off )لزامي، فاسحا المجال أأمامه  ذكوري غير اإ

 لكتشاف المنتوج والاقتناع به.

 لـِّ  يس تهلها بشخصيةٍ ليُعرِّّجَ بعدها نحو قصته التي

"Roller Baby "لّة كاسيت  تضغط على عر مُشغِّ

"Rapper’s Delight " معلِّنةً بدْ  سيرورة

 .الأحداث

 

 

 :سيرورة الأحداث

بحركات اس تعراضية ديناميكية، ترواح بين التزلج، 

قْلبََة ورقصات  & hip hop                   الشَّ

ع  ضَّ رغم اقراب نهاية اليوم، يس تمر الرُّ

 Central"اس تعراضهم التنافسي في حديقة 

Park " بكل نشاط وحيوية على طريقة

في جو سلمي     محرفي رقص الشوارع، 

في يخُْ تطبعه الروح الرياضية والاس تمتاع 

 (ليانفراج أأوَّ ) evian ورا ه رمزية ما  

 

 

 

 

 

 

 

يسُدَلُ الس تار أأخيرا، كاشفا للمشاهد                      

أأن المسؤول عن كل هذا النشاط السحري 

 ع ورا ه اس تهلاك عبوة مياه الاس تثنائي يقْبَ 

evian  ش بابه.يِّّ التي تحُْ  المعدنية  
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 البنية العاملية   - ب

 العاملية البنية تحليل

 المساعدة الشخصيات الشخصيات الرئيسة

 الوظائف الصفات الوظائف الصفات

break dance                                  التي

 في ميدان حديقة "Roller Babies" وقَّعها الـ

"Central Park بنيويورك في تجاوبٍ منهم مع "

يقاع سريع لأغنية الراب المشغَّلة.  اإ

لتنتهيي مجددا بخلفية وردية لكن بعبارة خطية مغايرة 

عُ مزايا المنتج  تبُْرِّ

 "Naturally pure and mineral–

balanced water supports your body’s 

youth" 

 تعلوها أأيقونة لجبال الألب بلون أأبيض.
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رضيع أأشقر:                     

 *متكي  على مشغلة كاسيت

تطبع المواصفات التالية                

 كل الرضع في الإعلان:

عجلاتهما منتعل لزلجتين عرقاوتين *

 مرتدٍ *   ذات لون وردي فاتح

 لحفاظات فوق لباس داخلي للرضع.

                                :Rappeur الـ هيئة

يقاعية * مع            يهز ساقه مع رأأسه في حركة اإ

يثني *                                  الموس يقى

خصوصية *              ذراعه اليسرى فوق اليمنى

 تعابير وجهه

 

 

  

                           رضيع أأسود:

 المواصفات(نفس )

 

                                 هيئة متزلج محرف:

                       يقوم بحركات اس تعراضية خطيرة

 ة لوح المزلج(بمعيَّ  )قفز عالٍ 

  

                   رضيع أأشقر ثان:

 )نفس المواصفات(

 

                             :Funny Dancer الـ هيئة

الرضيع  تحت نظرات رقصة الدجاجيقوم بحركات 

 الأسود السابق
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               رضيع أ س يوي الملامح:

 )نفس المواصفات(

 

                            :Break Dancer الـ هيئة

يقوم باس تعراض قدراته على الرقص وسط خمس 

 رضع

                       خمس رضع شقر:

 )نفس المواصفات(

 

                           :(Back up) هيئة مشجعين

يلتفون حول الرضيع ال س يوي الملامح 

عين  له مشجِّّ

                      ثلاثة رضع شقر:

 )نفس المواصفات(

 

                  هيئة محرفي القفز الاس تعراضي:

 رضع 7يتناوبون القفز على 

 

               رضع مختلفي الأعراق: 7

 )نفس المواصفات(

 

                       هيئة حاجز القفز:

قين على الأرض في حالة تجاوب لْ مس تَ 

 والحركة الممارسة عليهم

 

                     رضيع أأسود ثان:

 )نفس المواصفات(

                     :Break Dancer الـ هيئة

حركة يقوم بحركة اس تعراضية خلفية تعرف بـ"

 " أأمام أأربع رضعالعقرب

                        أأربع رضع شقر:

 )نفس المواصفات(

                          :(Back up) هيئة مشجعين

 له يعيةشج رقصات ت بيقومون 

رضيع أأشقر/ رضيع أأسود ضمن الـ 

Band:                             

 )نفس المواصفات(

                                  : Noise Makersالـ هيئة

                     يقومان بحركات اس تعراضية رفقة

 لس ياجما ل هِّ ضجة بهزٍّ  ويحدثان،  Band الـ

 

                رضع مختلفي الأعراق: 6

 )نفس المواصفات(

 

                                :Band محرفي القفز الاس تعراضي هيئة

ك بالقفز الاس تعراضي، التش بُّ  يقومون

حداث ضجةبالس ِّّ   ياج واإ
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                          رضيع أأشقر:

 )نفس المواصفات(

 

                             : Break Dancer الـ هيئة

رأأسا   Break Dance يقوم بحركة اس تعراضية للـ

قَيْه على عقب، مستنِّ  على                     دا بمرَْفِّ

م  الأرض للتقدُّ

 

                  رضع مختلفي الأعراق: 4

 )نفس المواصفات(

                         : Back upالـ هيئة

يرافقونه في الرقص الاس تعراضي 

 الدوراني على الأرض

                        رضيع أأشقر:

 )نفس المواصفات(

 

ِّّج محرِّف: يقوم                              هيئة متزل

بحركة اس تعراضية خطيرة                     )قفز 

َّة مائلة(  وتزلج على عارضة فولذي

 

 أأعراق)رضيعا       18مجموعة تحوي 

)نفس                         :مختلفة(

 المواصفات(

 

                            : Back upالـ هيئة

عين بالتساوي على جانيَْ   العارضة مُوعَّ

 رضيعالفولذية التي يتزحلق عليها ال

يسُاندون شقر،                 الأ 

الراقص الرئيس بحركات اس تعراضية 

 رجدة على سلالم الدّ وحَّ مُ 

                 :الرضيع الأشقر السابق

 المواصفات()نفس 

 ِّّ (:ج محرف )هيئة متزل                         مُتحَدٍّ

               هر حركته السابقة أأنه في حالة تحدٍّ تظُْ 

التي و  ،عٍ مختلفي الأعراقأأخرى من رضَّ  مع مجموعة 

 ينهيها بحركة تقدمية نحوهم

        مجموعة رضع مختلفي الأعراق:

 )نفس المواصفات(

 :                  Adverses الـ هيئة

ماعحة  ضادة( تعلو وجوههم ردة فعل )مُ 

من    ما لديك  أأهذا كلّ "ها: مفادُ 

                        "؟؟اس تعراض

 ون عنها بلغة جسدية تراوح بين ثنْي يعبّرِّ 

 لليدين، واس تخفاف...
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                          رضيع أأشقر:

 )نفس المواصفات(

 

:                      Roller  Funnyة الـهيئ

 ِّّ على وشك -ج غير احرافيةيقوم بحركات تزل

لكن هذا ل يُهم فالكل يسُانده ليس تمر في  -السقوط

، حفاظا على تناسق                وَتناغم التزلج

 الرقصة )رقص تزحلقُِّية جماعية(

                             مجموعة كاملة من رضع مختلفي الأعراق:

 )نفس المواصفات(

 

:              Roller’s Band الـ هيئة

د )تمتزج( المج موعة الكاملة من الرضع  تتَّحِّ

ُّج،                  كٌل  لتس تمتع بالتزل

ورقصاته المتوائمة            بحركاته 

يقاع الرتمي لأغنية   Rapper’s »والإ

Delight » 

                         رضيع أأشقر:

 )نفس المواصفات(

 

:                  Roller Babies BOSSالـ هيئة

يقوم بحركة اس تعراضية جدّ محرفة بالتزلج  السريع 

(  تعقُبها لفّة كحواجز Evianالبَينْيِّ )عبوات ما  

ثلاثية اس تعراضية                    )مزيج من 

ابة يمُْناه يختمها برفع س بَّ الباليه وَالتزلج الجليدي( ل 

ه  ليلوَِّّح بها ضاحكا ملْ  فاَهِّ

 مجموعة كاملة من رضع مختلفي

                              الأعراق:

 )نفس المواصفات(

:                Roller Babiesالـ هيئة

                 Evianما   تتوسطهم عبوات

                              ، Roller Babies BOSSواس تعراض 

كل  بحركات غير متناسقة مردُّها أأثر مياه 

Evian                       على

 أأجسامهم
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ن الخطابي -جـ  المكُوِّّ

 المسُ توى اللغّوي

 النص المكتوب النص الفونولوجي

شكل 

 التلفظ
 مضمون التلفظ

 RAPPER’S DELIGHT          يظهر عنوان الأغنية مكتوبا على سطح الكاسيت:         

 

صوت *

 ذكوري
نبْرة صارمة                             )خطاب 

لزامي(  أأمري غير اإ

 صوت*

  أأنثوي

 سنبْرة همْ 

Naturally pure and mineral-balanced water supports your body’s youth 
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)  )خطاب ليّنِّ

 

 المسُ توى غير اللغّوي

 تشكيلي أأيقوني/صوري

 المنتوج  -
تتضح في الخطوط                                                             الخطوط -

لى جانب الخطوط المنحنية  المس تقيمة )أأفقية أأو عمودية( اإ
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 الرمز/الشّعار -

 

 

 أأشكال البيئة  -
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"Roller Babies" خصياتالشّ  -

 

 الإضا ة  -

 

 الألوان  - بيئة الإعلان -
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ن التقّني -د  المكُوِّّ

 الروتوسكوب الأنمي الصورة الرقمية المتحركة
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Scène 01 

 

 

 

Scène 02 
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Scène 03  

 

Scène 04 
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Scène 05 

 

 الميكساج الموس يقي والمؤثرات الصوتية

Scène 01 
 م.1979تاريخياّ منذ  لرابالمعروفة بأأول عنوان أأغنية لِّـ « Rapper’s Delight »ميكساج موس يقي لأغنية -

 على الأرض.             صوت ارتطام الزلجتين  -عر مشّغلة الكاسيت -ضغط-صوت كبس -صافرة س يارة الشرطة -من الما  صدى ثلاث قطرات -

Scène 02 
 ) le rapping)  رفقة كلماتها « Rapper’s Delight »ميكساج موس يقي لأغنية   -

ياج -صوت ارتطام الزلجات على الأرض -صدى ثلاث قطرات من الما  -  حوار/فواصل صامتة )ل توجد( -اهتزاع الس ّ

Scène 03 
 « Rapper’s Delight »ميكساج موس يقي لأغنية   -

 س يارة الشرطة صافرة و احتكاك الزلجات بالعارضة الفولذية المائلة  -

Scène 04 
 « Rapper’s Delight »ميكساج موس يقي لأغنية   -

 ) ل توجد(قهقهات الرضع.  حوار/فواصل صامتة  –احتكاك الزلجات بالأرضية    -
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Scène 05 
 « Rapper’s Delight »لأغنية  ا(حو ض)أأكثر و ميكساج موس يقي   -

 تصفيقاتهم.الرضع و قهقهات  –احتكاك الزلجات بالأرضية  -صدى ثلاث قطرات من الما  -

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 البنية العميقة للاإعلان/ 3

 المس توى التحويري ومرتبة البلاغة

 التناغم والإيقاع الريتمي انسجام المكونات )السردية، الخطابية والتقنية(
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" Let’s observe the effect of evian on your body" وفقا للعبارة الخطية

لزامّيٍ بوساطة  ر الإعلان خطابا أأمرياًّ غير اإ دَه تركيب تقنييمرِّّ مس تواهُ اللغوي ، جسَّ

يْه الفونولوجي والمكتوب  .بنصَّ

 

 Let’s "=Let عبر الفعل الإنجليزي      Evianدعا الخطاب المشاهد اإلى ملاحظة أأثر 

us" = "جُ بخطابه الأمري       غير الإلزامي  الذكوري "، حيث أأن الصوتدعنا يزُاوِّ

ل(  ذواتّيْ الباثِّّ  الغائب كمنتوج  Evianفكلاهما مدعو  لملاحظة أأثر  والمتلقي)المرسِّ

 تعْلوها ثلاثة قمم جبلية بخلفية وردية فاتحة. أأيقونةوالحاضر كـ

 من خلال العبارة الخطية:* 

Naturally pure and mineral-balanced water supports your body’s 

youth 

فُ الإعلان عن مزايا ما   الأربعة )طبيعية نقية ومعدنية متواعنة( بوساطة  Evianيكشِّ

ده  تركيب تقني  .مس تواه اللغوي المكتوبجسَّ

" في المحتوى الصوري التقني للاإعلان ككّل مزايا المنتج* تتمظهر فحوى هذه العبارة أأي "

ع. تنعكس أ ثارها علىأأين  ضَّ  نشاط وحيوية الرُّ

صَة لشخصية " ع المتقمِّّ ضَّ مُ صورة الرُّ جِّ فة " Roller Babiesترَُْ في               الموظَّ

غير  المس توىده خطابا صوريا غير اعتيادي بوساطة تركيب تقني، جسَّ بيئة الإعلان 

 يه الصوري/الأيقوني والتشكيليبشقَّ  للاإعلان اللغوي

من ورا   عةالمنافع المتوقَّ  هُ مفادُ  يًّاخياَلِّ ا قً طِّ منْ الخطاب الصوري التقني في الإعلان  دجسَّ 

 "Live Young"عبر أأسطورة  Evianاس تخدام ما  

               للمس تويين اللغوي وغير اللغوي  امالضَّ ة العنصر البنائي يَّ كِّ رَ  الحَ شكّلِّ تُ 

                                                        ، "Roller Babiesعلان "لإ 

 .ةونتاج الفنيعملية الموَ  ماوانسجامه ماتزاوجه ،فهيي نقطة التقائهما

د الصور المتحركة اصطفافا تجُ  لتصنع فيلما بسلاسة تمتزج فيه مكونات الإعلان سِّّ

شهاريا   ."كوحدة متناغمة" يقاعريتميًّ الإ اإ
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  البلاغية ساليبأأبرع الأ 

 اس تخدامه في الإعلان تهماهيّ  الأسلوب)الصورة( البلاغي

 الاس تعارة
من منظور س يميائي، تتضمن الاس تعارة مدلول يعمل 

لى مدلول. ع اإ  كدال يرُْجِّ

بّه به  Evian بين ما  لَة الصِّّ  دُّ عَ تُ  بَّه وينبوع الش باب الدائم كمشُ َ كمشُ َ

ف اإلى وجه  غير مأألوفة، حيث يجب أأن نقوم بوثبَْةٍ في الخيال لنتعرَّ

ليه الش به الذي تُ  ح اإ ذ أأن فهمها يحتاج اإلى جهد ؛ الاس تعارةلمِّّ تفسيريٍّ اإ

هُ  ممتعٍ  الذي يلتفُّ حوله ذوات المتلقين  ثقافة المخيال الجماعي قُ عُمْ مردُّ

 "أأسطورة تراثية"  اختلافهمعلى 

 َ ْ تَ س ْ حتى ن ُ  ال ثار والمنافعالمراد به هو ط أأن وجه الش به بِّ ن اة من خَّ وَ تَ الم

 :شرب الما 

الخلود *الش يخوخة(  –ديمومة الش باب التي تعكسها ثنائية )الش باب *

 المرض( –البشري الذي يعكسه ثنائية )الصحة 

 النشاط( –السحرية تعكسها ثنائية )الخمول  القوة*

 ينبوع الش باب الدائم                            Evianما  

 المش بَّه به                                    المش بَّه

 

 وجه الش به

 القوة السحرية...(بشري، ال ثار والمنافع )ديمومة الش باب، الخلود ال 

في الخطاب الإشهاري  قناعالإ و ( شعريةالإمتاع) وفر عنصريبما ي

 )جوهر الاس تخدام الفعال للاس تعارة(

 حلّ لغز أأسطورة ينبوع الش باب الدائم=  Evianما   فحوى أأسطورة الما  الراثية تقاطع الأسطورة مع الاس تعارة

استعارة 

 مرئيَّة رمزيَّة
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 )دال(                      )مدلول(

 الميكروفيلم الإشهاريفي عرض الإيجاع الزمني  الاقتصاد اللغوي

  Evianمن الزمن أأوجز الإعلان أأثر اس تخدام ما   دقيقةخلال 

 اتصر وى الصوري مخ تطغى عليه المح  للمشاهد وفق أأسلوب جمالي ممتع

 "Live Young" أأسطورة ينبوع الش باب الدائم

 الحقيقة تختلف عّما يظهر لنا النقيض
Baby                   Rapper 

 )رضيع، بالغ(هو في الحقيقة يعكس ثنائية 

 تكرار نفس الفكرة بصياغة مختلفة تحصيل حاصل
ع تخدُم تعدد الهيئات التي قد يتخذها الـ  ضَّ الشخصيات المتعددة للرُّ

Rappeur   م أأثر ما  على طول الإعلان Evian في الواقع، وترَُجِّ

 النكتة
لى  والطرافة تقنية تعتمد على الفكاهة لجذب الناس اإ

 الإعلان

لِّسَة تنعكس بوساطة اللغة الجسدية  ضّع )قهقهات، تلويح، السَّ للرُّ

 ضحك..( ما يضفي شعرية وجمالية على الإعلان

 الجناس "التنغيم الشعري"
يجاد موس يقى داخلية بما يساعد على سهولة تذكر  اإ

 الشعار وحفظه

 المفَُرْنسَِّ  يتضح في ثنائية الرمز والشعار

"Evian live young" 

 شخصّ مبني على معطيات تحليل المصدر:

 221م، ص 2008دانيال تشاندلِّر،  -

 125-124م، ص 2007قدور عبد الله الثاني،  -

209م، ص 2013بلاغة الخطاب المكتوب،  -
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 /الرمز  الشعار "slogan" &  "Logo" 

"live Young Evian" 

« Il résume les principaux arguments publicitaires et attire l’attention. C’est une 

formule brève, facile à retenir. Il peut évoquer une caractéristique du produit... »  
(49)   

 

 ناوُل،التَّ  سهلة الانتباه، وتلَفت الإشهاريةّ الحجج أأهمّ  لخصتُ  قد تقرن بالعلامة التجارية للشركة، ةبَ ضَ تَ قْ مُ  صيغة هي

يجابية الأكثر  الخاصية تثير أأن يمُكن ...للمنتج اإ
 

لى أأن تتحول الشعارات تس تطيع الزمن وبمرور مكانتها، أأو "الماركة وعد بأأنه" عادة الشعار ويوُصف ِّّ تُ  وس يلة اإ كمَّ  لقل

يجاد على ساعدما ي  ،المنتجلمس تهلكي   لذهنيةاالتصورات   بديلا تسُ تخدمالسوق، ل  في وضعه تعكس راسخة صورة اإ

 ر.كُّ ذَ التَّ  من عالية لدرجة تصل حين الإشهارية للرسالة

 بذاكرة يحتفظ المتلقي تجعل مفتاحية ، كمفرداتالموصوفو  الصفة علائقية بينال صلةال الشّعار تصرِّ يخَ  ،بهذا المفهومو 

للتعمير في الأسواق،  -كماركة تجارية عريقة-عاهافي مسْ   Evianشركة المياه المعدنية وقد نجحت فوائده،و  جالمنت

َّ استنادا على " علاناتهاالمحتوى الأسطوري " يعكس شعار ةهوي  نظام وفق "ينبوع الش باب الدائم"  لسلسلة اإ

 تنَاظُر تجس يد على تعمل، (live Young= الصفة)وَ  (Evian = الموصوف) بين صوتيّة عادلتم سرِّّ كَ يُ  فونولوجي

 ج.للمنت الشهرة والديمومة تحقيق، الرَس يخ عملية لتسهيل نغَمي

 يلي: كما الشعار يتجلىَّ  الكيفية بهذهوَ 

 

 يوضح الصلة العلائقية للشعار: 14شكل رقم 

عداد شخصّالمصدر    : اإ

 

 

Evian 

"Live Young" 
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 رمزية الألوان في الشعار * 

ن اختيار الألوان يعُد من الأولويات بوَصفها نقطة الالتقا  الأولى بين الباث )المرسل( والمتلقي في عملية التواصل  اإ

وذلك  "هوية الشعار"، ها لـعن هذه الجزئية عند تحديد Evianالبصري، ومن هذا المنطلق لم تغفل شركة 

 درجاته والأبيض. الأعرق بت، باس تخدام ثلاثة أألوان أأساس ية: الوردي الفاتح

 "Cette eau vise particulièrement les bébés avec des couleurs enfantines : rose pâle, 

bleu clair et blanc
(50)

"  

" المرتبطة بشعار شركة الثلاثية اللونية" في حديثه عن الدللت التي وضعها لـ"Michel Pastoureauحيث يشُير"

Evian  :لى أأن   اإ

نوثة" :الأعرقاللون  - "السلام واللامادية، الحكمة، الحلم، الثقة، الحماية والرحمة...وكذلك هو رمز للأ
(51)

وحسب   .

ن اللون الأعرق هو2002م و2001بين سنتي " Alain Joannesدراسة أألمانية قام بها الباحث " اللون  م؛ فاإ

  %12 78,الوردي والبرتقالي بـ ،يليه اللون الأحمر،  %36 ,21بنس بة المرتبة الأولى بذلك المفضل في أأوربا ويحتل 
(52)

  . 

 ما يفسر دللة اقرانه بالسلسلة الجبلية ثلاثية القمم عند اس تعماله في الفراغ الداخلي لون ينقل الإحساس بالما وهو  

 )جبال الألب كمنبع للما  المعدني(.

التفاؤل، حيث الش باب، الأريحية و  يرمز اإلىالأبيض، الأحمر و  ين: لون ثانوي ناتج عن مزج اللونالوردياللون  -

علانوهذا ما تجلىَّ يعكس أأحلام الطفولة البريئة،  باسم  باعتماد شخصية الرضع كتصريح  "Roller Babies"  في اإ

 . التي جا ت باللون الوردي الفاتح Evian الماركة 

ن اجتماع كل من اللونين  ولكن بتلاعب  والوردي في الشعار يرمي اإلى تجس يد دللة الجنسين ذكر/أأنثى،  الأعرقاإ

وثانيا بصري وفونولوجي يراد به تمرير رسالة المساواة بينهما؛ تمثلت أأول في عكس اقران كل لون بالجنس الموالي له، 

 .خاتمة الإعلاناقران كل لون باس تهلال و 

ذلك بعدم كسر العادة البصرية ، و "Couleur Neutre"الورقة البيضا  يلعب خاصية : ) اللون الأبيض(البياض -

ذا امتزج باللون الأعرق ليعبر عن الا التي تعود لس نين(، كما أأن الأبيض يساعد على) الإضا ة، سرخا ، خاصة اإ

الجودة وَالنقا 
(53)

في رمزية " La colombe لكن بالتقصّ التاريخي للشعار نجد أأن الأبيض لطالما اقرن بالحمامة ". 

 .للنقا 

 

  "live Young Evian"الوظائف الإتصالية لشعار * 

 "live Young Evian"شعار على سقاط الوظائف التصالية : مخطط يوضح اإ 15الشكل رقم 
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عداد شخصّ مبني على معطيات قدور عبد الله ثاني، المصدر  .148-147م، ص 2008: اإ

 

 

 

 

 

 

 بيئة الإعلان*
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يجاد الدارسون اهتم ولذلك الدللت، من الكثير اإلى تحيل وتعبيرية جمالية قيم  والخطوط للأشكال  مشركة قواسم باإ

 من تباعدت الحضارات مهما لأنه أأعمال فنية،وَ  ومعمار ونصب  تماثيل من الإنسانية الحضارة خلفّته ما على بنا ً  بينها،

نها الجغرافية الناحية  .معينة وخطوط لأشكال اللاشعوري انتقائها من انطلاقا تعبيرها، طريقة في تتماسّ  فاإ

 Roller"بيئة الإعلانية المنتس بة للـونظرا للأهمية التي يتخذها التوعيع الواعي العمدي والفني الجمالي لعناصر ال 

Babies" براع دللتها غير البريئة في تكوين الخطاب الإشهاري لشركة ، وجب اإEvian: 

 نقاط وخطوط القوة  -

خراجية، وذلك باحرام توعيع وحدات البيئة ل سيرورة العملية الإ تعمل على تسهيهي عناصر ذات دللت تواصلية، 

تقس يمات خيالية، تتماشى والتأأطير للحصول على  المنتقاة من قبل المصممين الإعلانيين. ويتم الكشف عنها بتطبيق

 عا لقرا ة الصورة المتحركة.مرجل تمثِّّ  أأربعة مواضعتقاطعات في 

 ا من رصد ال تي:وقد تمكنَّ 

تتمظهر في ناطحات السحاب، أأعمدة الإنارة، التماثيل المنتصبة ووضعيات الإس تقامة  العمودية: الخطوط •

كل هذا في رمزية القوة غير العادية  والنظام الانضباط، بل، القوةالنُّ  الروح، تسامي للرضع؛ حيث تفيد معنى

 للمس تهلكين .  Evianوالسحرية التي تمنحها مياه 

 الثبات، التساوي والاس تقرار، ما يوحي رصدنا الطرقات والمسالك الإسمنتية التي تمثلّ الأفقية: الخطوط •

رسا  المس تهدفين باإ تمرير اسراتيجيات توحيد  Evianأأرادت من خلاله شركة ؛ هذا ما والسلم بالتواعن

 الثقافي.مبادئ التصالح الحضاري و 

لى وترمز ، والنشاط الحركة : تمثلالمائلة الخطوط •  والخطر الاس تقرار وعدم والانزلق السقوط اإ

 )تتمظهر خاصة في  هيئة استناد الرضع والحركات الاس تعراضية(..الداهم

لى ترمز :المنحنية الخطوط • ذا الاس تقرار، وعدم الحركة اإ ّ  فيها بالغنا واإ  والهيجان الاضطراب على تدل

  .والحركة القوة وكذلك والحنو المرونة عن يعبر والعنف، فالمنحني

 

ذا ذا ،والعمل النشاط على دلتّ بالأفقية العمودية الخطوط اجتمعت فاإ ّ  بالمائلة الأفقية الخطوط اجتمعت واإ  على تدل

 .والتنوع الحركة الحياة،

 

 

)تجانس  الواقعية المتنوعة، أأضفت خصوصية الخطوط توظيف في "Roller Babies " لإعلانالتصميمية  الاحرافية

ذ ؛الإيحائيةو البيئة(  ش باع في منها المنحنية والمائلة س يماالخطوط،  تسهم اإ  عناصر فهيي الحركية، بطابع الصورة اإ

يقاعهم في توالي اللقطات تسْ  -سردية المسهبةل لس تخدام اللغة ل -بديلة تشكيلية  الرتمي المتسارع. بانس يابية تتماشى والإ

علان الـ نقاط وخطوط القوة: يمثل توعيع 16رقم  شكل  "Roller Babies" في اإ
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عداد شخصّ مبني على  المصدر:  م2017معقال فريد، محاضراتاإ

 

 

 

 

 

 

 

 )المس توى الدللي )التأأويلي 

براع الصوت الذكوري بخلفية وردية شملت  بداية الإعلان ونهايته حركة عكس ية غير مأألوفة، استند فيها الإعلان على اإ

قلب اس تهداف ك-فاتحة، ليطغى اللون الأعرق على الخلفية التي صاحبت الصوت الأنثوي؛ تجس يدا لمكانة ودور ال با 

 ً  من مرحلة ولدتهم.ناثا، بدْ في حياة أأبنائهم ذكورا كانوا أأم اإ  -"CIBLE COEUR" رئيس

يذان لميلاد حياة طفل يحتاج رعاية   :أأمو أأبفالخلفية الوردية الفاتحة اإ

لتمرير ثقافة اس تهلاك مياهها، فاقتناعه  -لقداسة دوره في حياة الطفل-مناس با  Evianالأب بخطاب حاعم، تراه شركة 

؛ فمن أأمر بنجاعتها يشمل كل أأقرانه من ال با  وينسحب على حياتهم الإس تهلاكية التي يعد الما  فيها منتجا أأساس يا

لى يقين بجدوى اس تهلاكها، يتحايل الإعلان بنسج أأساليب ت  دغدغ ذوات المتلقين أ باً  وأأبناً .  بملاحظة أأثرها المباشر اإ
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لزمن عبر حركاتهم التجس يدية " خلال دقيقة من اRoller Babiesفالحيوية، فرط النشاط والقوة التي يعكسها الـ "

صَة تحاكي لرضع في الجسمانية لوضعيات في جملة ال تمظهرت ، و على اختلاف هيئاتها "Rappeur"الـ الشخصية المتقمَّ

مرورا بالتزلج الاحرافي على عناصر بيئة الإعلان  فمن استناد )لغة تقنية( ةييتعذر تمييزها عن الحقيق  ؛ والتيالإعلان

احتياجه اإلى  في (العجز) ى الإعلان خصوصية الرضيعتحرَّ وصول اإلى مختلف الحركات الاس تعراضية الخطيرة والطريفة 

 Breakمن خطوات -على الرأأسالارتكاعي  هدورانمس تثنيا  ،كانت س ند مادي أأو معنوي قبل القيام بأأية حركة

Dancer ياّ ضا معوِّّ  -في الواقع الإعلان في  في دللة تفيد احرافية بالرتكاع تارة على الظهر وأأخرى على المرفقينه اإ

الحفاظ أأولوية ب وأأ له الجماهير )أ با  وأأبنا ( من جهة بما س تؤوِّّ واس تلهام ما يفيد بعده الأسطوري سوا  تعلق ذلك  انتقا 

ضرورة ترويض الخيال الذي قد ينزاح وسحر أأسطورة الما  ب هن ودها  منفي تفطُّ  من جهة أأخرى على سلامة الجسم

كسر ل  Evianشركة  في محاولة منقهم وات المتلقين على اختلاف جنسهم وعر د ذحَّ يتوَ ، حيث الراثية )فحواها(

يشمل كل حتى ع الاس تهداف وسِّّ تُ بين المس تهلكين ل والعنصري والتصادم مع ال خر  الطبقي ينالتمييز لحاجز الثقافي، ا

ية تحقيق الربح المادي بغ  " كعلامة تجارية صديقة"Evian"التلاعب بالعقول اسراتيجيات  يخفي ورا ه س تارك  ؛البشر

 (.وثقافة اس تهلاكه عولمة منتجهاوالعالمية )

د ، بالمقابل نا ليجسِّّ ضمار ما خفي من " بغية Evianاس تعانت بها شركة " اعدواجية دلليةجا  خطاب الأم ليِّّ اإ

 التي تطبع كينونة الأم في ثقافة المجتمعات عادة للتأأويلات الصريح اس تغلالهاورا  من ( )الربح التجاري مقصديتها

ذ ي؛ ...()الحنان، اللطف، يجادها  الأنثوي الهمس عكساإ حسب -لرعاية أأبنائها الوصفة الأمثلسعي الأم الحثيث في اإ

"Evian"تحايل شركة "يرجم كما أأنه هذا من جهة، -" هي "ينبوع الش باب الدائمEvian " اس تمالة عواطف في

 نجاعتهب  اباس تهلاكهم منتجها من فرط يقينه أ بهةغير  فويكأنها ؛من جهة أأخرى خطاب غير جاد ةكلاشفي  المس تهلكين

  حكاية مرئية لحل لغز أأسطورة ينبوع الش باب الدائم الراثية(.) "خطاب فعال"

 الملمح الثالث:

علان " شهاري Roller Babiesتُجسّد الصور المتحركة المصُْطَفَّة بسلاسة في اإ يقاع. متناغم" صناعة ميكروفيلم اإ  الإ
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 التصال(( موقع التواصل الاجتماعي "اليوتيوب" )قناة 4.2

مه، فطرق الاس تخدام التي  تختلف فيها  نْفها البتَّة عن المحتوى التواصلي الذي تقدِّّ ل تنفصل وس يلة التصال وصِّ

حدى وسائل التصال ونوعها عن طرق اس تعمال وسائل أأخرى أأحد مصادر المعنى هي -خصوصيات التميز والانفراد-اإ

ذًا اعتبار وتبنّيِّ لنصوص تلك الوس يلة ر وسائل التصال الكندي "مارشال . يمكن اإ القول المأأثور الذي أأطلقه مُنظَِّّ

بالنس بة اإلى -همًّا س يميائياّوالذي يعْكِّس "وس يلة التصال هي المرُْسَلَة"؛ (: Marshall Mcluhanماكلوهان" )

"وس يلة التصال ليست محايِّدَة" مفادُهُ أأن -الباحث الس يميائّيِّ 
(54)

المعلِّنين في انتقا  وس يلة ولعل هذا ما يفسّرِّ جْهد  .

عداد خطابهم الإشهاري-اتصالية دون أأخرى حيث يحظى موقع "اليوتيوب" بأأهمية كبيرة في عملية  -أأثنا  مرحلة بنا  واإ

ة الأولى لإطلاق وبثِّّ سلسلة  Evianالتواصل الإشهاري لشركة الميا  المعدنية الفرنس ية  خاصة وأأنه يشكّلِّ المِّنصَّ

علانات " أأيام من عرضها التلّفزي على القنوات الفرنس ية؛ ما يبرع خصوصيته التي قد  3قُبيْل  "young liveاإ

 تتلخص في الجدول ال تي:
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 خصوصية اليوتيوب )قناة التصال(

 كوس يلة للتسويق الالكروني كموقع للتواصل الاجتماعي

 خصوصية اليوتيوب كموقع الكروني*

 

 "logo" /الرمزالشعار

 3 يتكون منو ل التعرف عليه مباشرة، سهِّّيحتوي على مجموعة من المضامين الدللية التي تُ 

 مكونات هي:

المسافة التي تحدد بين الموضوع ـ "" بِّ Martine Joly"تعرفه  : cadrage /cadreالإطار  -

وتهويل الشي  حساسا بالقرب، أأو التباعد بهدف تعظيم التي تمنح اإ ر والهدف، و المصوَّ 

تصغيره"، أأو تقزيمه و رالمصوَّ 
 

حداث المقصود من وضع تقنية الإطار لهذا الرمز هو اإ . و 

" You)مع ملاحظة أأن " حساس بالعظمة لحظة الالتقا  البصري بين المس تخدم وَالرمزاإ 

 .طار(خارج الإ 

الذي اس تخدم في المقام الأول عند   الرمز الركيز على اللون الأحمرنلاحظ علىالألوان:  -

علانية لاقه باقات واسعة من الخيارات الإ طمع اإ  جادة وعملية، متياعاتاليوتيوب ا أأظهر

نت تفطّ  ولقد ن، ومناس بة لأي عمل تجاري أأيا كانت ميزانيته،لتناسب احتياجات أأي معلِّ 

لتمماشى  (في تعاقد تجاري خفي مع اليوتيوب)لهذه الامتياعات مس تغلة لها  Evian شركة 

 Le" اسراتيجياتمات و نيز العالمية الرقمية التي أأفرعت ميكامتطلبات السوق مع 

Marketing Viral "  لى ،  (عالمية الاس تهداف)أأكبر قدر ممكن من الجماهيرللوصول اإ

 ومن أأبرعها:

 " Red Zone الصفحة الرئيس ية: " علاناتاإ *

 

 -دولر لليوم الواحد 300بما يقدر -ق الإعلانية  تكلفة على اليوتيبتعتبر من أأكثر الطر 

علان عن منت  جها بشكل مبدع فريد ومثير للاهتمام، ولقد تس تخدمها كبريات الشركات للاإ
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بقا  عليه لحقا نشا  اليوتيوب للمواعدة بالفيديو ليتم الإ افئة التي الذي يعتبر من الألوان الدّ -اإ

بتدرجاته )صيغتين داكنة وفاتحة(، ما   -سة الأخرىجابهة المواقع المنافِّ ه في مُ ير ومنبِّّ ثِّ تعمل كمُ 

حساسا بالعمق و اكن يعطي اللون الدّ "فـيطلق عليه الرسامون" التواعن اللوني"  البعد، في اإ

القرب البعد و  يتيْ القرب"، بمعنى أأن خاصِّّ الفاتح الإحساس بالتساع و   اللونحين يولّدِّ 

ذ ، "youtube" جتماعيأأساس يتين في موقع التواصل الا ل في عمق يمكن للمس تخدم التوغُّ اإ

و يكتفي بالمشاهدة أأخرى، التعليق...( أأ نشا  قناة خاصة، الارتباط بقنوات هذا الفضا  )اإ 

على تمييزها بشكل واضح يساعد العين  ،البياض والفراغ بين الكلمات وَالتحميل فقط، كما أأن

 وقف خلال القرا ة.تعيين الو 

ن الرجمة الحرفية اللغة: - ذا كنت  )قناة(، في دللة  أأنه فيديو أأنتتعني   YouTubeـلِّ  اإ اإ

 القناة، خارج الش بكة، خارج العالم.طار فأأنت خارج خارج الإ 

 

 

على  "Evian"     شركة ية لموقع اليوتوب الموظفة من قبلخصوصية التقنيات التواصل *

 قناتها الرسمية

 "Interface de la chaine "خاصية سطح القناة  -

طلالة، Evianشركة مساحة للتعريف بقناة  علانات، محتوى الإ ج و جمالية تعكس المنت باإ

طلاق، س نة الإ ب  تتعلق معلومات تحوي، جلإعلانية المطلقة ونوعية المنتتبعا للحملة اتتغير 

الس باقة التي اس تفادت من هذه الخاصية  التجارية ن العلاماتم Evian شركة كانت  

 على الصفحة الرئيسة لليوتيوب. لفتة فيديو كبيرةالتي تتُيح لها الإشهار بشكل 

علانات قبل بد *  الفيديو: اإ

 

علان الذي يسَ بق أأي فيديو سوا  كان فيلم، قررت تفعيل امتياع عرض الإ Evian شركة  

 تسويقية ذكية،مقاطع مضحكة... في حركة  كليب أأغنية أأو

ن الزائر لموقع  ذ اإ علان قبل متابعة ما أأراده د( ل بد له الاطلاع على الإ )المشُاهِّ  اليوتيب اإ

مكانية ( طريقة غير مكلفة وتس تهدف بها نقرالإعلان بال  تجاوع)  Skipفي المقام الأول، مع اإ

 وربا.في بلدان محددة خارج أأ  ديموغرافيات معينة Evian شركة 
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صات عدد المشاهدين، الشعار/الرمز وَالروابط المتاحة على المنَ  ،عدد المشركين بالقناة

 الأخرى من:

FaceBook, Twitter, Instagram et Google+ 

 

 

 

 "S’Abonner"الإشراك   خاصية -

 القنوات الخاصة:علانات اإ *

 

لى اإ   Evianشركة  مسؤولو مواقع التواصل الاجتماعي التابعون لـ، و  عمد اليوتيوب

حصائيا تزويدها احتكاما لميزة ق مجانا لحملاتها )وِّّ وعناوين القنوات الخاصة التي تس تباإ

(Partager ،ليتم اس تخدامهم تحت الطلب للعمل 

وقد أأسهمت هذه ، علانيةللزمن( على نشر الحملات الإ  )احتساب المشاهدات نِّس بةً 

 "Roller Babies " علانلإ  الطريقة في تحطيم الرقم القياسي العالمي

ن   من:  Evianشركة كوس يلة اإلىالخصوصية التسويقية التي منحها موقع اليوتيوب اإ

 ".Live Young عرضٍ مبتكر للاإعلانات يتماشى وتفرد مُحتوى سلسلة " -
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لى  Evianلشركة  بالمنصة الرسمية رتباطالخاصية الاتسمح هذه  جديد لإتاحة الولوج اإ

أأوّ الإ   ل مع كافة المعلوماتعلانات أأولً بِّ

 

 "Commenter, Ajouter a , Partager" التعليقات خاصية -

ن  علانات المياه المعدنية لشركة  الإحالة المباشرة التي يوفرها اليوتيوباإ   Evianلمحتوى اإ

بدا  بغية غير محدود لل خر  لتعبير بحرية، وفضا ً فرصة ل أأفرعت  ، حيث نلاحظ أأن الرأأياإ

عبارة عن خطاب متعدد اللغّات )رصدنا  -Evianنقصد على منصة شركة -التعليقات هنا

ومتعدد الرموع  ....عالمية الاس تقطاب( من جهةالروس ية نجليزية،، الإ اللغة العربية، الفرنس ية

 من جهة أأخرى.

 اس تغلال واس تقطاب للقاعدة الجماهيرية الرقمية والعالمية الخاصة باليوتيوب. -

 متجانس بين " مزيجviewers تتمثل في الـ "  Evianية خاصة بشركة ير فراع قاعدة جماهاإ  -

 .مُروجين في أ ن واحدمشاهدين متفاعلين و 

من منصات على اليوتيوب، -بهذا وفرت التطورات التكنولوجية مجموعة ميزات وبنُى تحتية و 

من شأأنها القفز بالإعلان كفن له تقنياته، اسراتيجياته وأأساليبه خدمة لمصالح  -وجمهور رقمي

 رسا  التواصل الإفراضي.واإ  الربحية Evianشركة 
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 :مبني على معطيات تحليل المصدر:

 16-15، ص 2008معاد، عبد الرعاق -

 

 " Like "& " Dislike " الرموع: -

 

لى التشجيعو  القصد منها أأول التواصلعملية اختزالية للغّة هي رموع عاطفية، تعبر عن  ، اإ

ية  والمساهمة في النشر بدا  الرأأي مع الحفاظ على صفة السّرّ في اإ  جانب ربح الوقت

 شهار.والإ 

ن هذه ال ليات  ِّّ  أأحالت المسُ تخدماإ لى  -على اختلاف مشاربه-ق المتفاعل()المعُل مباشرة اإ

علانيةٍ، ووضعته في مس توًىمن حم Evianمحتوى منصة شركة  بواسطة واحد معها،  لاتٍ اإ

لى تواصل قل فيه التواصل الاجتماعي العادي اليوتيوب كفضا  رقمي بديل وفريد، حيث انت اإ

 يجابية التلقيواإ ( اليوتيوب) فعالية اس تخدام الوس يلةتعكس  كنتيجة ،اجتماعي رقمي

 بمظاهر تكنولوجيةعت من خلالها كل عناصر العملية التواصلية تطبَّ  ثنائيةهي  ،)التعليق(

 جديدة .
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 117 ألمانيا – برلين والاقتصادية والسياسية الاستراتيجية للدراسات العربي الديمقراطي المركز  

 

(Martine Joly, 1994,p82) ( http://www.arageek.com/trending,2017) ) ( http://www.Nileformarketing.com,201
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 الملَمَح الرابع

 كوس يلة، وأ لية ترويجية يُحيل فيه" youtube"لموقع التواصل الاجتماعي  Evianانتقا  شركة 

لى المحتوى الإشهاري مباشرة، يعكس انتقال في التواصل الاجتماعي من العادي اإلى viewersلـ ا  اإ

 (.Macluhan Mالرقمي متطبعة بمظاهر تكنولوجية جديدة تلخص مقولة "مارشال ماكلوهان" )

."وس يلة التصال هي المرُْسَلَة"



 الفصل الثاني  الإطار التطبيقي للدراسة
 

 لمس توى التداوليا( 5.2

ل( لباثِّّ سوا  تعلق ذلك با-"Evian"المياه  عملية التواصل الإشهاري لشركة بين طرفي القصد ينطبق  -المتلقي وأأ  )المرسِّ

لى الفهم والإدراك المطلوبين من الإرسالية الإشهارية برُ  " من viewers"" الـ الا، ويتجلى ذلك في المتلقي الفعَّ تهِّ مَّ بما يحيل اإ

"Fans تبتغي  نالذيو  قينلِّّ مع" و"Evian "الـغينيس كتاب يتضح في الرقم القياسي المحقق في ما، هذا نيل رضاهم : 

"Roller Babies م 2009)بدً  من س نة اإطلاقه  مليون مشاهد 60" الإعلان الأكثر مشاهدة على اليوتيوب بنس بة

لى غاية اليوم(  .واإ

علانات "17شكل رقم   للرقم القياسي "غينيس" "Evian: صورة توضح تحطيم اإ

 

 http://www.danone.com/pour-tous/activites/eaux/marque-detail/buid/evian, 2017 المصدر:

 

 

 

 نتائج الدراسة (3

)انظر: الإطار المنهجي للدراسة(، توصلت الطالبتان من خلال تحليلهما للخطاب الإشهاري  الأربعتبعا لتساؤلت الدراسة 

لى النتائج ال تية:  المعني بالدراسة اإ
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فةَ من قبل شركة المياه  نتاج صناعة  Evianيبدو من التحليل البلاغي أأن أأبرع الأساليب البلاغية الموظَّ تمكَّنت من اإ

، تمظهرت نجاعتها في خدمة فحوى )مدلول( الخطاب الإشهاري لـِّ: -سوا  تعلَّق ذلك بالشكل أأو بالمضمون-ثقافية نوعية

Evian اختص( ار البعد الأسطوري في شعار الشركة = أأسطورة ينبوع الش باب الدائم« Live Young ».) 

 

 

 



 الفصل الثاني  الإطار التطبيقي للدراسة
 

2 /

 

نة للخطاب الإشهاري لشركة المياه  من لغة، أأيقون، تشكيل وحركية في  Evianتبرع مظاهر تناغم العناصر البنائية المكوِّّ

رِّ كّلٍ من المصمم المبدع والمخرج الفنان، رفقة طاقم عمل ه اسراتيجيات صناعة الإعلان المخطط  توافق وانسجام تصوُّ تسيّرِّ

ليه شركة المياه  شعريا -سوا  تعلق ذلك ببلاغة خطابها الإشهاري Evianلها بشكل يخدم المدلول الحقيقي الذي ترمي اإ

قناعيا  من جهة أأو برس يخ ثقافتها الاس تهلاكية لدى الإنسان المعاصرِّ )القصد الربحي( من جهة أأخرى. -واإ

 

3 /
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علانات شركة المياه  "Live Young" ضمن سلسلةشخصية "أأنمي" الأطفال الافراضيين همية توظيف تتمثل أأ  في اإ

Evian   في كونهم الفاعلين الأساس يين الذين يتمظهر بوساطتهم أأثر مياهEvian  هم من يجسدونه( كينبوع للش باب الدائم؛(

ر تمييزها عن الح  د حركات يتعذَّ ّ قيقية )لغة تقنية(، ورغم أأنها ارتبطت بالرسوم المتحركة فهمُ شخصيات ش به حيَّة تجسِّ

علانات " ل أأن دورها الجوهري في اإ " يكمن في كونها تخاطب ذات الطفل الكامن Live Youngاللصيقة بالأطفال عادة اإ

د )الأسطورة الراثية العالمية "ينبوع الش باب  في المتلقي على اختلاف جنسه، عمره وعرقه وتماهي مخياله الجماعي المتوحِّّ

 الدائم"(.
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عَت التكنولوجيات الحديثة المنتقاة في صناعة الخطاب الإشهاري لشركة المياه  " Live Youngلغة سلسلة "  Evianطوَّ

ها  مظهرا تقنيا يتماشى وفحوى أأسطورة ينبوع الش باب الدائم، فتجس يد موضوع الإعلانات يس تدعي ترسانة  ياَّ بَةً اإ مكْس ِّ



 الفصل الثاني  الإطار التطبيقي للدراسة
 

من التقنيات والتكنولوجيات يجري اس تحداثها كلما اقتضت الضرورة بما يتوا م وتقننة النص السردي للاإشهار من جهة، 

بداعي أألقى بظلاله على فن الإعلان المرئي  -شكلا ومضمونا-وبما يحقق بلاغة وجمالية لـِّ "أأسطورة اكسير الخلود" كجنس اإ

 من جهة أأخرى. 

ن أأهم ملاموكنتيجة عامة علانات "، فاإ " لشركة المياه Live Youngح فعالية بنية، دللة ومقصدية )الوظيفة القصدية( اإ

 في ظل الإبتكارات الحديثة، تبرع في: Evianالمعدنية الفرنس ية 
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 خاتمة

ملمحا حضاريا غير بري  اس تطاع من خلاله التغلغل والتموضع في ثقافة المس تهلك  ص الخطاب الإشهاري الغربييلخِّّ 

 على اختلاف جنسه، عمره وعرقه؛ حيث شهد نقلة نوعية وكمية حينما نهل من تجربة جديدة في ظل المعاصرِّ 

خراجه عداده واإ لى جانب اس تغلال العالم الافراضي  الإبتكارات الحديثة التي طالت تصوره، كتابته، فن تصميمه، اإ اإ

علانات "كفضا  رقمي بديل يتجاوع فيه أأبعاده الاقتصادية الرويج  نتاج صناعة ثقافية نوعية )سلسلة اإ  Liveية نحو اإ

Young.)" 

جتماعي فرضت الإبتكارات الحديثة مظهرها الخطابي، التواصلي والا فبالإضافة اإلىبات للغة أأربعة مظاهر، ولقد 

تَقِّي  والذي أأكس بهاالتقني التكنولوجي"، ر "المظه من مفرداته ما يتماشى مُعْجَمًا فريدًا ل تنَْفَكُّ تنَْصَاع نحوه حتى تسَ ْ

مضامين نصوصها الإبداعية؛ والتي أأحيت بموجبها خرافات وأأساطير من وحي الراث الحكائي العالمي، وفحوى مرجعية 

في المخيال الجماعي للأمم أأين تحضر ذوات المتلقين لتمتثل أأمامها وربطت ماضي الإنسان بحاضره من خلال وثبة 

 حكاياها الأسطورية التي لم يعد تجس يدها المرئي بالأمر المس تحيل.

غير أأنه في غمرة الخيال وسحر جمال المحتوى الإعلامي، تنكشف خفايا حلقات عملية التواصل الإشهاري لتؤكد منطقا 

؛ فالمعلنون الغرب عثروا على مربط الفرس ه لجماهير عريضةوجَّ البحتة في قاموس رسالة تُ مفاده أأنه ل مكان للبرا ة 

شهاري ذو مظهر باس تخدامهم للأساطير الراثية واس تغلال الثقافات المحلية العالمية الموحدة للوصول اإلى خطاب  اإ

 )القصد الربحي( .معولم لرويج منتجاتها

يسريان جنبا اإلى جنب لتجس يد مرجعيات س وبعد أأن جارت التقنية اللغة، فهل يحدث أأن تعوِّّضها مس تقبلا أأو أأنهما 

الوظيفة " بما قد يثري المعجم التقني من جهة ويكسب اللغة وظيفة ثامنة -تتجاوع الخرافات والأساطير-عدة

لى جانب الوظيفة الأيقونية )حسب أأبحاث  "التجس يدية  "جاك دريدا"(.قد تصطف اإ
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